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1. Wstep

Podstawe do opracowania i realizacji PROGRAMU ROZWOJU TURYSTYKI | PROMOCII POWIATU
OSTROWIECKIEGO DO ROKU 2020+ stanowi zdefiniowanie priorytetow rozwoju powiatu, ktére
okreslone zostaty w przyjetej STRATEGI ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU POWIATU OSTROWIECKIEGO
DO ROKU 2020.

STRATEGIA ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU POWIATU OSTROWIECKIEGO DO ROKU 2020 wskazuje na
nastepujace priorytety rozwojowe:

e Warunki dla zatrudnienia i rozwoju gospodarczego (wykorzystujagcego naturalne potencjaty i
wybrane specjalizacje regionalne);

¢ Srodowisko naturalne;
e  Turystyka;

e Ustugi publiczne.

Turystyka jest jedng z najszybciej rozwijajacych sie dziedzin gospodarki. W Polsce od kilku lat
obserwowana jest zmiana swiadomosci zwigzanej z rozwijaniem turystyki i efektami tego rozwoju,
a takze koniecznoscig oferowania ciekawej oferty turystyczne;.

Obecnie rozwdj turystyki nastepuje gtéwnie w obszarach turystycznych, charakteryzujacych sie
atrakcyjnymi walorami Srodowiska geograficznego i kulturowego. Aby jednak z obszaru atrakcyjnego
turystycznie stworzy¢ tzw. strefe aktywnosci rekreacyjnej - miejsca pobytu turysty, zjego walorami
geograficznymi i kulturowymi, ale takze swiadczonymi ustugami, muszg nastgpi¢ odpowiednie inwestycje
infrastrukturalne. Szacuje sie, ze zintegrowane strefy rekreacyjne beda gtéwnym motorem dla popytu
turystycznego w XXI wieku — popytu w znacznej czeéci europejskiego.!

Wiek XX przynidst najwieksze w dziejach ludzkosci zmiany, zwigzane z szeroko rozumianym rozwojem
cywilizacyjnym - wzrostem zamoznosci i Swiadomosci spoteczenistw, zmiang stylu zycia i warunkdéw pracy,
rozwojem $rodkéw transportu, zmiang sposobdéw i motywacji spedzania czasu wolnego.

W zmianach trendéw turystycznych po stronie popytu i podazy obserwuje sie wyrazne tendencje
zainteresowania Srodowiskiem naturalnym i aktywnymi formami jego poznawania. Nastepuje
stopniowe odchodzenie od turystyki masowej na rzecz turystyki indywidualnej, charakteryzujace sie
réznorodnymi, specyficznymi potrzebami, wynikajagcymi z dazenia do podtrzymywania kondycji
fizycznej i psychicznej, uprawiania hobby i przezywania mocnych wrazen.

Wzrasta zapotrzebowanie na réznorodne formy turystyki kwalifikowanej i specjalistycznej. Zmienia sie
struktura oferowanego produktu turystycznego w zwigzku ze zmiang motywacji podrézowania i checi
przezywania przygody - obecnie sport, rekreacja, atrakcje kulturalne, archeologiczne, historyczne,
walory przyrodnicze, che¢ powrotu do korzeni stanowia gtéwng motywacje do uprawiania turystyki.

1 ). Kotodziejski, Hipoteza ksztattowania polityki przestrzennej panistwa, CVP Warszawa 1998 r.
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Wzrasta zapotrzebowanie na turystyke weekendowa oraz obserwuje sie dalszy wzrost wyjazddéw
stuzbowych i turystyki motywacyjne;.

Europejska Komisja Turystyki sporzadzita raport o przysztych trendach, ktére nalezy uwzglednic¢ przy
planowaniu rozwoju turystyki oraz strategiach marketingowych dotyczacych tej dziedziny gospodarki:

e Starzenie sie spoteczenstwa powoduje, ze wieksze znaczenie w turystyce bedzie miata grupa
zasobnych konsumentéw ze starszego pokolenia. Jest ona wymagajaca, wiele podrézowata i
bedzie to robi¢ nadal, domaga sie wysokiej jakosci obstugi oraz pakietowania ustug, wsréd
ktorych waznym dla niej segmentem bedzie turystyka zdrowotna. Przewiduje sie, ze do 2020 . az
20% populacji bedzie w wieku 65 lat lub wiecej. Coraz wazniejsza dla rynku stanie sie populacja w
wieku 50-65 lat, wolna od zobowigzan rodzinnych i zamozna, szukajgca nowych rozrywek i
wrazen.

e Wybieranie krétszych urlopéw: wobec niepewnosci i zmian na rynku pracy oraz nowych trendéw
(telepraca, inny model relacji pracowniczych), ludzie pracujg wiecej, z mniejszym niz do tej pory
bezpieczeAstwem. Obserwuje sie wzrost zainteresowania produktami short breaks, zwtaszcza
produktami turystyki miejskiej i kulturowej (wtgczajac obcowanie z lokalng kulturg oraz naturg).

e Przy wyborze kierunku turystycznego coraz wieksza role odgrywa nastawienie sie na poznanie,
przezycia i emocje. Zwieksza sie rola skojarzen emocjonalnych, obietnicy przezycia szczegdlnego
rodzaju doznan. Najszybciej w $wiecie rozwija sie obecnie popyt na produkty dziedzictwa natury
i kultury (natural & cultural heritage).

e Nadal bedzie wzrasta¢ znaczenie Internetu oraz jego wykorzystanie do zdobywania informacji, a
takze nabywania produktow i ustug turystycznych. Podrdze coraz czesciej s planowane
indywidualnie, z pominieciem biur podrézy. Coraz wiecej wyjazdow rezerwowanych jest
bezposrednio przez Internet, ktory staje sie tym samym najwazniejszym Zrédtem informacji o
ofercie turystycznej. Wzrastajgce wykorzystanie narzedzi informatycznych i komunikacyjnych
przez turystéw stanowi wazng informacje dla sektora turystycznego o koniecznosci wykorzystania
tych technik dla przekazu marketingowego, w tym promocji.

e Turysci beda bardziej preferowaé miejsca, w ktorych miejscowa ludnos¢ chetnie ich przyjmuje,
oferujac ciepte przyjecie, domowg kuchnie opartg na lokalnej tradycji, informacje zwigzang z
historig i zyciem lokalnej spotecznosci.

e Promujgc konkretny region, nalezy zastanowi¢ sie nad tym, czym wyrdinia sie on sposrod
innych. Juz dzisiaj wiemy, Zze na pewno nie réznorodnoscig, bo pod tym hastem promuja sie
niemal wszyscy. Nalezy sobie odpowiedzie¢ na pytanie, co moze by¢ znakiem szczegdlnym i
wyréznikiem danego miejsca.?

Powiat ostrowiecki posiada znaczny potencjat turystyczny. Potencjat ten odpowiednio rozwijany moze
przynie$¢ duze korzysci zaréwno dla spotecznosci lokalnych jak i catego regionu. W tym miejscu warto
przytoczyé zapisy Strategii rozwoju Wojewddztwa Swietokrzyskiego do roku 2020. Wg. wizji
przedstawionej w tym dokumencie turystyka w wojewddztwie Swietokrzyskim stanie sie nowoczesng
dziedzing gospodarki poprzez zdecydowang poprawe bazy noclegowej i gastronomicznej, zaréwno pod

2 Za: Opracowanie pt. ,Promocja obszaru LSROR Pojezierze Suwalsko-Augustowskie stan aktualny, wyzwania i kierunki dziatan” autorstwa
Suwalskiej Izby Rolniczo-Turystycznej
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wzgledem oferowanych miejsc jak rowniez zréznicowania standardu ustug i dostosowania ich do potrzeb
turystow.

Potencjat turystyczny powiatu ostrowieckiego wynika przede wszystkim z koncentracji na stosunkowo
nieduzym obszarze znacznej liczby atrakcji turystycznych oraz szeregu ustug, m.in. rozbudowanej bazy
noclegowej. Potencjat ten jest wzmacniany poprzez najblizsze otoczenie, tj. sgsiedztwo atrakcyjnych dla
turystow miejsc, ktére wptywajg pozytywnie na rozwdj turystyki bezposrednio w przestrzeni powiatu. W
tym miejscu warto wspomnie¢ chociazby o bliskiej lokalizacji jednej z wiekszych atrakcji turystycznych
wojewddztwa Swietokrzyskiego, ruin XVII — wiecznej rezydencji patacowej Krzyztopor, ktora do czaséw
budowy powstania Wersalu byta najwiekszg budowlg patacowa w Europie. Zamek Krzyztopér w
miejscowosci Ujazd, w gminie Iwaniska, potozony jest zaledwie 30 km na potudnie od Ostrowca
Swietokrzyskiego.

Nie bez znaczenia dla rozwoju turystyki jest takze korzystne potozenie i powigzania komunikacyjne, jak
tez zwiazki funkcjonalno-przestrzenne, w szczegdlnosci miast Ostrowiec Swietokrzyski, Starachowice,
Skarzysko-Kamienna. Obszar powiatdw ostrowieckiego, starachowickiego oraz skarzyskiego tworzy
przestrzen obszaru funkcjonalnego pod nazwa , Tréjmiasto nad Kamienng”. Powiat ostrowiecki pomimo
wzglednego oddalenia od drdég ekspresowych posiada korzystne potozenie w odniesieniu do rozwoju
funkcji turystycznych. Zwigzane jest to z bliskoscig duzych rynkéw do sprzedazy oferty turystycznej
powiatu. W szczegdlnosci aglomeracji warszawskiej, Radomia, Kielc, Tarnobrzega, Stalowej Woli. Znaczny
jest takze potencjat popytu na ustugi turystyczne na miejscu w zwiazku z potozeniem wiekszych miast
wojewddztwa $wietokrzyskiego, tj. Ostrowca Swietokrzyskiego, Starachowic, Skarzyska-Kamiennej.

Powyisze uwarunkowania sprzyjajg budowie produktéw turystycznych. Rozwdéj produktéw
turystycznych nawigzujgcych do waloréw przyrodniczo-krajobrazowych, kulturowych i edukacyjnych
uaktywni gospodarczo spoteczno$é lokalng. Inwestycje w turystyce beda stymulowac ogdlny rozwdj
infrastruktury publicznej. Turystyka stanowi¢ bedzie impuls do rozwoju Srednich i matych podmiotéw
gospodarczych branzy turystycznej i okoto turystycznej.

Program Rozwoju Turystyki i Promocji Powiatu Ostrowieckiego 2020+ okresla mozliwe koncepcje
rozwoju turystyki w oparciu o dominujace walory i istniejagce uwarunkowania, wyznacza priorytety i
cele rozwoju turystyki powiatu, koncepcje budowy produktéw turystycznych wraz z propozycjq systemu
wdrazania, monitoringu i ewaluacji oraz nakresla dtugookresowe wytyczne promocji Powiatu.

Program opracowano zgodnie z zasadami modelu partycypacyjnego z udziatem przedstawicieli
spofeczenstwa — podczas warsztatéw strategicznych z liderami lokalnymi, na ktérych przeanalizowano
mozliwosci rozwoju turystycznego powiatu. W trakcie spotkan warsztatowych wypracowano gtdéwne
kierunki rozwoju turystyki i promocji w postaci wizji, celéw strategicznych i operacyjnych oraz grup zadan.

Redaktorzy dokumentu pragna serdecznie podziekowaé wszystkim uczestnikom grupy roboczej za
wktad merytoryczny w ostateczny ksztatt dokumentu.
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2. Diagnoza strategiczna — audyt turystyczny

Ze wzgledu na potrzeby catosciowego spojrzenia na rozwdj turystyki, diagnoza ma charakter syntetyczny,
a nie szczegbétowy. Diagnoza nie jest inwentaryzacjg posiadanego potencjatu, stad nie zawiera
szczeg6towych danych na temat wszystkich waloréw oraz istniejgcej infrastruktury. Uwszglednia
najwazniejsze elementy z punktu widzenia rozwoju turystyki zgodnie z metodologia wykorzystania
najwiekszych atutéw. W diagnozie wykorzystano metode desk research (analiza danych zastanych) jak
rowniez wiedze pozyskang z badan o charakterze jakoSciowym (warsztaty, wizje lokalne ekspertow).

2.1.1. Ogolna charakterystyka powiatu ostrowieckiego

Powiat ostrowiecki potozony jest w pétnocno-wschodniej cze$ci wojewddztwa swietokrzyskiego, w dolinie
rzeki Kamiennej. Jego pdtnocng granice stanowi Przedgdrze Itzeckie, potudniowg zas Wyzyna
Sandomierska. Od pétnocy graniczy z wojewddztwem mazowieckim a mianowicie z powiatem lipskim, od
zachodu z powiatem starachowickim, od potudnia z powiatem kieleckim, od wschodu z powiatem
opatowskim.

Wg danych GUS w 2016 roku powiat ostrowiecki zamieszkany byt przez 111 984 osoby. Najwiekszym
osrodkiem powiatu jest miasto Ostrowiec Swietokrzyski, ktére wg danych GUS w 2016 roku zamieszkane
byto przez 70 544 osoby, co stanowito 63% mieszkaficéw powiatu. Przestrzen miejskg powiatu uzupetniaja
dwa niewielkie miasteczka, liczace okoto 3 tys. mieszkaricédw, tj. Cmieldw i Kundw, bedace siedzibami
gmin miejsko-wiejskich. Pozostate jednostki terytorialne powiatu to gminy wiejskie. Najwiekszg z nich jest
gmina Bodzechoéw, ktéra wg danych GUS w 2016 roku liczyta 13,5 tys. mieszkancéw i charakteryzowata sie
najwieksza gestoscig zaludnienia (122,2 osoby na km?). Gmina Wasniéw zamieszkana byta przez niecate
7 tys. mieszkancédw, Gmina Battow zaledwie przez 3,5 tys. Gmina Battow charakteryzowata sie réwniez
najnizsza gestos$cig zaludnienia, wynoszaca 33 osoby na km?.

Tabela 1. Podstawowe dane poszczegélnych jednostek samorzadu terytorialnego w powiecie ostrowieckim

Jednostka samorzadowa Liczba Liczba Liczba Powierzchnia Liczba
ludnosci ludnosci: ludnosci: (km2) mieszkancéw

obszar miejski obszar wiejski na km?2

Miasto Ostrowiec Swietokrzyski 70544 70544 0 46,4 1591,6

Gmina Miejsko-Wiejska Cmieléow 7481 3051 4430 117,9 63

Gmina Miejsko-Wiejska Kunéw 9958 2991 6967 113,6 88

Gmina Battéow 3519 0 3519 105,1 33

Gmina Bodzechéw 13535 0 13535 111 122,2

Gmina Wasniow 6937 0 6937 111,6 62

Zrédto: dane GUS

Gtéwna osig komunikacyjng powiatu jest droga krajowa nr 9, taczgca przestrzen powiatu, w tym miasta
Ostrowiec Swietokrzyski z Opatowem (ok. 17 km) oraz z drogg krajowa nr 42, faczaca przestrzen powiatu z
miastami Starachowice (ok. 28 km) i Skarzysko-Kamienna (ok. 48 km). Miasta te tworzg o$ obszaru
funkcjonalnego , Tréjmiasto nad Kamienng”. Nie bez znaczenia dla rozwoju turystyki jest rowniez nieduza
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odlegtos¢ do wiekszych osrodkow miejskich, w tym Kielc (ok. 60 km), Radomia (ok. 65 km), Tarnobrzega
(61 km).

Podstawowy ukfad drogowy powiatu uzupetniaja drogi wojewddzkie pod zarzadem Swietokrzyskiego
Zarzadu Drég Wojewddzkich w Kielcach: nr 751 (odcinek Watsnéw — Ostrowiec Sw. ul. Traugutta), nr 754
(odcinek Ostrowiec Sw. — rondo przy skrzyzowaniu z ul. Zabig — Czekarzewice), nr 755 - odcinek Ostrowiec
Sw. ul. Zygmuntéwka, od skrzyzowania z droga nr 9 — Drygulec), jak tez drogi powiatowe (pod zarzadem
Powiatu Ostrowieckiego) i drogi gminne.

Gtéwnym weztem komunikacji publicznej jest miasto Ostrowiec Swietokrzyski, w ktérym zlokalizowane
jest Zintegrowane Centrum Przesiadkowe (dworzec PKS).

Przewozy autokarowe w ruchu lokalnym i regionalnym w powiecie z i do Ostrowca Swietokrzyskiego
prowadzi przede wszystkim PKS w Ostrowcu Swietokrzyskim S.A. Przez miasto prowadza réwniez linie
innych przewoznikéw. Regularna komunikacja autobusowa odbywa sie w kierunku: Krakowa, Warszawy,
Poznania, Rzeszowa, todzi, Lublina, Katowic, Przemysla, Kielc, Zakopanego. W okresie wakacyjnym odbywajg
sie rowniez przejazdy do Jastrzebiej Gory oraz teby. PKS wykonuje takze kursy na Ukraine.

Transport kolejowy w Ostrowcu Swietokrzyskim prowadzony jest w oparciu o linie kolejowa nr 25 taczacy
£6dz Kaliskg z Debica. W 2015 roku zakoriczyly sie prace realizowane w ramach zadania inwestycyjnego
»Modernizacja linii kolejowej nr 25 na odcinku Skarzysko-Kamienna — Ocice”, podczas ktérych
wyremontowany zostat m.in. odcinek Skarzysko-Kamienna — Ostrowiec Swietokrzyski. Aktualnie
Ostrowiec Swietokrzyski posiada bezposrednie potaczenie kolejowe z Krakowem, Kielcami, Skarzysko-
Kamienng, Sandomierzem (kursy w soboty i niedziele)3.

Regionalny Dworzec Autobusowy petni funkcje Zintegrowanego Centrum Przesiadkowego dla miasta
i powiatu ostrowieckiego, tgczacego rdéine rodzaje transportu drogowego oraz transport kolejowy
(regionalne szynobusy).

3 Za: http://rozklad-pkp.pl/pl/sq (11.07.216)



http://rozklad-pkp.pl/pl/sq

Mapa 1. Powiat ostrowiecki na tle regionu
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2.1.2 Sytuacja spoteczno-gospodarcza powiatu ostrowieckiego

Turystyka w niniejszym opracowaniu postrzegana jest jako galaz gospodarki i jej rozwéj powinien
pozytywnie wptyng¢ na szereg aspektéw rozwoju gospodarczego i spotecznego powiatu ostrowieckiego.

Przestrzen powiatu ostrowieckiego nadal charakteryzuje sie znaczng skalg bezrobocia oraz odptywem
ludnosci. Problemy spoteczne i gospodarcze w przestrzeni powiatu ostrowieckiego majg wieksze
natezenie od notowanych srednio dla kraju, jak réwniez wojewddztwa sSwietokrzyskiego. Tym samym
rozwdj turystyki, a w szczegdlnosci ustug opartych na walorach turystycznych powiatu — wnosi istotny
wktad w realizacje polityk rozwoju powiatu ostrowieckiego oraz samorzadoéw lokalnych.

Powiat ostrowiecki odgrywa znaczaca role w procesach gospodarczych i spotecznych w skali
wojewoddztwa $wietokrzyskiego. Ostrowiec Swietokrzyski jest duzym osrodkiem przemystu z bogato
rozwinietymi tradycjami i silnym zapleczem w dziedzinie infrastruktury i potencjatu ludzkiego.

W powiecie ostrowieckim na 1000 mieszkancédw pracuje 164 oséb. Jest to znacznie mniej od wartosci dla
wojewddztwa swietokrzyskiego (188) oraz znacznie mniej od wartosci dla Polski (240). 51,7% wszystkich
pracujacych ogétem stanowig kobiety, a 48,3% mezczyzni.

Bezrobocie rejestrowane w powiecie ostrowieckim wynosito w 2016 roku 14,5% (16,3% wsrdd kobiet i
12,9% wsrdd mezczyzn). Jest to znacznie wiecej od stopy bezrobocia rejestrowanego dla wojewddztwa
Swietokrzyskiego oraz znacznie wiecej od stopy bezrobocia rejestrowanego dla catej Polski.

Przecietne miesieczne wynagrodzenie brutto w powiecie ostrowieckim wynosito w 2016 roku 3423,02 zt,
co odpowiadato 79,8% przecietnego miesiecznego wynagrodzenia brutto w Polsce.

W 2016 roku 26,5% aktywnych zawodowo mieszkancéw powiatu ostrowieckiego pracowato w sektorze
rolniczym (rolnictwo, lesnictwo, towiectwo i rybactwo), 28,3% w przemysle i budownictwie, a zaledwie
16,0% w sektorze ustugowym (handel, naprawa pojazdéw, transport, zakwaterowanie i gastronomia,
informacja i komunikacja) oraz 3,1% w sektorze finansowym (dziatalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa,
obstuga rynku nieruchomosci). Powyisze dane wskazujg na niskg konkurencyjnos¢ i innowacyjnosé
gospodarki powiatu.

Nalezy pokreslié, iz stopa bezrobocia w dtuzszej perspektywie czasu wykazuje sie tendencja spadkowa.
Wyrazny spadek bezrobocia nastgpit w okresie od 2013 do 2016 roku, osiggajac wartos¢ 14,5%. Oznacza
to, ze w ciggu zaledwie 3 lat poziom bezrobocia zmniejszyt sie prawie o 8%.

W powiecie ostrowieckim odnotowano réwniez istotny wzrost wynagrodzen. W 2002 roku przecietne
miesieczne wynagrodzenie brutto wynosito 1772 zt, w 2016 roku byto dwukrotnie wyzsze
i wynosito 3423 zt. Niemniej nadal poziom wynagrodzen w powiecie ostrowieckim byt nizszy o okoto 200 zt
od $redniej wojewddzkiej i wyraznie nizszy od Sredniej krajowej, ktéra wynosita 4291 zt. Istotne jest, ze
réznica w wynagrodzeniach pomiedzy powiatem ostrowieckim a przestrzenig kraju w badanym okresie
powiekszyta sie. W 2002 roku byto to okoto 500 zt, w 2016 roku 800 zt.
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Rysunek 1. Dane nt. bezrobocia w powiecie ostrowieckim w latach 2004 - 2016

Stopa bezrobocia rejestrowanego w powiecie ostrowieckim w
latach 2004 - 2016

(Zrédto: GUS)
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Rysunek 2. Dane nt. wynagrodzen w powiecie ostrowieckim w latach 2002 — 2016

Przecietne miesieczne wynagrodzenie brutto (PLN) w
powiecie ostrowieckim w latach 2002 - 2016
(Zrédto: GUS)
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Sytuacja gospodarcza w przestrzeni powiatu moze by¢ jedna z gtdwnych przyczyn sytuacji demograficznej.
W latach 2002 — 2016 obserwowano state zmniejszanie sie liczby mieszkaicéw powiatu. W 2016 roku
powiat ostrowiecki zamieszkany byt przez 111 984 osdb, w 2002 przez 117 614.

Rysunek 3. Dane nt. populacji powiatu ostrowieckiego w latach 2002 - 2016

Populacja - powiat ostrowiecki w latach 2002 - 2016

(Zrédto: GUS)
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Przyczng zmniejszania sie liczby mieszkanicow powiatu ostrowieckiego sg zarowno migracje poza obszar
powiatu jak tez niskie wskazniki urodzen, ktore wptywajg na ujemne saldo ruchu naturalnego ludnosci.
Poczawszy od 2000 roku powiat ostrowiecki charakteryzuje sie ujemnym saldem migracji. Najwiekszy
odptyw ludnosci obserowano w latach 2004-2007 oraz od 2010 do 2014 roku.

Powiat ostrowiecki charakteryzuje sie dtugotrwatym, ujemnym przyrostem naturalnym. Ostatnim rokiem,
w ktérym odnotowano dodatni przyrost naturalny byt 1999 rok. Od tego momentu liczba zgondéw
przewazata nad liczbg urodzen. Szczegdlnie niekorzystny wymiar tego zjawiska obserwowano w latach
2010 — 2016. W 2016 roku wskutek przewagi zgondéw nad urodzeniami ubyto z powiatu ostrowieckiego
621 osob.

Prognozy GUS dla powiatu ostrowieckiego w odniesieniu do liczby mieszkarcéw wskazujg, ze w 2050 roku
zamieszkiwac go bedzie okoto 80 tys. osdb.
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Rysunek 4. Dane nt. migracji w powiecie ostrowieckim w latach 1995 — 2016

Migracje na pobyt staty w latach 1995-2016 powiecie
ostrowieckim

(Zrédto: GUS)
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Rysunek 5. Dane nt. przyrostu naturalnego w powiecie ostrowieckim w latach 1995 - 2016

Przyrost naturalny w latach 1995-2016 w powiecie
ostrowieckim

(Zrédto: GUS)

2 tys
1 tys
0 tys
-11tys
-2 tys
\90?) '\90)‘0 \90,’\ \9%% \9’09 mQQQ 'LQ’Q\,@&'LQ& '19& '196’) 1960 '196\ ’LQQ% '19@ '19\9 '190 '19\:L '19\23 '19\'& ’LQ'\?) ’LQ\,‘O

© Przyrost naturainy [l Urodzenia [ Zgony [l Zgony niemowlat
www.polskawliczbach.pl

11



,PROGRAM ROZWOJU TURYSTYKI | PROMOC POWIATU OSTROWIECKIEGO DO ROKU 2020+”

2.1.3 Walory turystyczne powiatu

Podstawowe zasoby powiatu ostrowieckiego warunkujace potencjat turystyczny tworza:

* |asy, rzeki, parki krajobrazowe,
rezerwaty i pomniki przyrody, jak

Walory
réwniez pozostate obszary

przerdnlczo chronione i cenne pod wzgledem
krajoznawcze przyrodniczym i krajoznawczym

» zabytki architektury, techniki i
rzemiosfa, przejawy materialne;j i

Walory duchowej kultury tradycyjnej,
ku Iturowe pozostafe elementy kultury

materialnej i pamiatki historyczne

Walory przyrodniczo-krajobrazowe

Fot. 1 Walory przyrodnicze okolic Battowa

Zrédto: opracowanie wtasne
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Powiat ostrowiecki to niezwykle atrakcyjny przyrodniczo mikroregion z unikatowymi formami
krajobrazowymi: czystymi rzekami, gérami (Géry Swietokrzyskie), bogatymi w réinorodne gatunki
lasami.

Powierzchnia powiatu ostrowieckiego wynosi 616,18 km?, z tego 61% zajmujg uzytki rolne, 30% lasy i
grunty lesne, 9% pozostate grunty.

Rysunek 6. Struktura uzytkowania gruntéw w powiecie ostrowieckim

W Lasy i grunty lesne
® Uzytkirolne

W Pozostate grunty

Zrédto: opracowanie wlasne

Wedtug danych GUS na terenie powiatu ostrowieckiego lasy i grunty lesne zajmujg powierzchnie 186,544
km?2. Lasy tworzg ciekawe skupiska fauny i flory. W czesci z nich utworzone sg rezerwaty. Tereny lesne
wraz z okolicznymi obszarami wiejskimi umozliwiajg uprawianie turystyki pieszej i rowerowej,
zwtlaszcza, ze w wielu miejscach wytyczono w ostatnich latach trasy rowerowe.

Powiat ostrowiecki w catosci znajduje sie w obrebie zlewni rzeki Kamiennej, bedacej lewobrzeznym
doptywem Wisty, ktérej dtugosé na terenie powiatu wynosi 60 km. Rzeka przeptywa przez teren gmin:
Kunéw, Bodzechéw, Cmieléw, Battéw oraz miasto Ostrowiec Swietokrzyski. Przez powiat przeptywaja
takze rzeki: Kamionka, Modta, Swislina, Pokrzywianka i inne mniejsze cieki wodne. Na obszarze powiatu
brak jest duzych zbiornikéw wodnych. Wody powierzchniowe reprezentowane sg ponadto przez
niewielkie oczka wodne, stawy w rejonie Ostrowca Sw. (3 stawy w dzielnicy Gutwin, 2 stawy w Parku
Miejskim, stawy na terenie rewitalizowanego obszaru przemystowego, zbiorniki w okolicy ulic: Topolowej,
Tomaszéw, Kilinskiego, Mostowej, Swietokrzyskiej, 11-go Listopada, Denkowskiej, Kuzni i Sienkiewicza),
zbiornik retencyjno-rekreacyjny , Topiotki" potozony w Cmielowie, zbiorniki wodne (stawy) w Wasniowie,
Mirogonowicach, Boleszynie, Zajgczkowicach, Czajecicach, Boksycach, Nosowie i Grzegorzowicach oraz
wyrobiska poeksploatacyjne zalane wodg w miejscowosci Rudka.

13



,PROGRAM ROZWOJU TURYSTYKI | PROMOC POWIATU OSTROWIECKIEGO DO ROKU 2020+”

Fot. 2. Rzeka Kamienna w okolicy Battowa

Zrédto: opracowanie wiasne

Na terenie powiatu tereny chronione stanowig wysoki udziat w ogdle catkowitej powierzchni. Na
terenie powiatu ostrowieckiego wystepuje wiele obszaréw szczegdlnie cennych przyrodniczo, w tym
m.in.: 7 rezerwatdw przyrody o tacznej powierzchni 466,94 ha, liczne pomniki przyrody, 1 park
krajobrazowy (Jeleniowski Park Krajobrazowy — o powierzchni ogétem 4295 ha).

Ponizej w formie tabelarycznej ujeto powierzchniowe formy ochrony przyrody powiatu ostrowieckiego.

Tabela 2. Powierzchniowe formy ochrony przyrody w powiecie ostrowieckim*

Nazwa obszaru \ Opis

Parki Krajobrazowe
Jeleniowski Park Wchodzacy w skfad Zespotu Swietokrzyskich Parkéw Krajobrazowych,
Krajobrazowy (gmina zajmuje goérskie Pasmo Jeleniowskie z najwyiszymi wzniesieniami:
Washiow) Szczytniakiem i Goérg Jeleniowska oraz doliny rzek Dobruchy i

Pokrzywianki. Park ma zdecydowanie gorski charakter. Najwieksza
osobliwoscig  przyrodniczg Parku sg rumowiska piaskowcéw
kwarcytowych zwanych Gotoborzami. Chronione w trzech rezerwatach
przyrody o ochronie czesciowej: ,Szczytniak", ,,Mate Gotoborze", ,,Goéra
Jeleniowska". Odrebny charakter reprezentuje czwarty rezerwat o
ochronie czesciowej ,Wawdz w Skatach" - choé takie przyrody
nieozywionej, jak i poprzednie, to obok wychodni skat
srodkowodewoniskich znajdujgcych sie w gtebokim wawozie, ochronie
podlegajg tu réwniez rosngce na nich naturalne murawy i zarosla

4 Na podstawie danych Powiatu Ostrowieckiego
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Rezerwat Archeologiczno-
Przyrodniczy ,, Krzemionki”
(gmina Bodzechdw)

Rezerwat ,,Modrzewie"
(gmina Battow)

Rezerwat ,,UI6w” (gmina
Batow)

Rezerwat Przyrody , Lisiny
Bodzechowskie” (gmina
Bodzechéw)

Rezerwat przyrody ,,Mate
Gotoborze”

Rezerwat przyrody
»Szczytniak”

Rezerwat przyrody ,,Wawoéz
w Skatkach”

Jeleniowski Obszar
Chronionego Krajobrazu
(JOChK)

kserotermiczne.
Rezerwaty

Rezerwat przyrody nieozywionej o ochronie czesciowej potozony na
terenie Obszaru Chronionego Krajobrazu Doliny Kamiennej. Rezerwat
obejmuje teren neolitycznych kopalni krzemienia pasiastego, jeden z
najwiekszych w Europie pod wzgledem wielkosci pola goérniczego.
Rezerwat ten liczy obecnie 347,655 ha powierzchni i znajduje sie w
obrebie miejscowosci Sudot, Stoki i Ruda Koscielna. Na terenie
rezerwatu zarejestrowano 384 gatunki roslin, w tym 39 to rosliny
rzadkie i chronione.
Rezerwat lesny o ochronie czesciowej na terenie Obszaru Chronionego
Krajobrazu Doliny Kamiennej, o tgcznej pow. 5,08 ha, ustanowiony z
uwagi na wystepujacy fragment naturalnego zespotu lesnego o
charakterze pierwotnym z udziatem modrzewia polskiego.
Rezerwat lesny o ochronie czesciowej potozony na terenie Obszaru
Chronionego Krajobrazu Doliny Kamiennej, o tgcznej pow. 22,17 ha,
ustanowiony ze wzgledu na wystepowanie rzadkich i chronionych
gatunkéw roslin oraz fragmentu lasu grgdowego z udziatem m.in. tojadu
motdawskiego.
Rezerwat lesny o tacznej powierzchni 36,59 ha. Przedmiotem ochrony
rezerwatu jest las mieszany o charakterze naturalnym porastajacy jary
lessowe.
Zlokalizowany na terenie Jeleniowskiego Parku Krajobrazowego.
Zajmuje obszar 20,44 ha. Jest to rezerwat geologiczno-lesny, utworzony
dla ochrony waloréw krajobrazowych najciekawszego fragmentu Pasma
Jeleniowskiego, doliny posiadajacej w dnie wychodnie skat
kambryjskich, niewielkiego gtazowiska-gotoborza, zbudowanego z
piaskowcow kwarcytowych wieku kambryjskiego oraz otaczajgcego je
lasu z drzewostanem bukowym z udziatem jodty i buka.
Zlokalizowany na terenie Jeleniowskiego Parku Krajobrazowego.
Zajmuje obszar o powierzchni 6,03 ha. Jest to rezerwat geologiczno-
lesny, utworzony dla ochrony cennych fragmentéw starodrzewu
jodtowo-bukowego o charakterze puszczainskim oraz zarastajgcego
gotoborza zbudowanego z piaskowcéw kwarcytowych  wieku
kambryjskiego. Teren rezerwatu w goérnej czesci bardzo stromy (o
wysokosci okoto 20 m), w dolnej natomiast czesci ptaski i o niewielkim
nachyleniu. Rosng tu jawory i ponad 100-letnie modrzewie, a w
podszyciu wystepuje bez czarny i koralowy, kalina, brzoza i leszczyna.
Zlokalizowany na terenie Jeleniowskiego Parku Krajobrazowego.
Zajmuje obszar 3,18 ha. Jest to rezerwat geologiczny, obejmujacy
fragment wawozu skalnego, w ktérego dnie ptynie bezimienny potok,
prawobrzeiny doptyw rzeki Dobruchny. Rezerwat utworzony zostat w
celu ochrony odstaniajgcych sie w zboczach wawozu naturalnych
wychodni skat srodkowego dewonu. Budujg je dolomity i wapienie
dolomitowe bedace bardzo wainym z naukowego punktu widzenia
regionalnym profilem geologicznym dla regionu tysogérskiego Gor
Swietokrzyskich.

Obszary chronionego krajobrazu

Stanowi otuline Jeleniowskiego Parku Krajobrazowego. Otulina to
obszar charakteryzujagcy sie ogromnymi walorami przyrodniczo
krajobrazowymi. Ustanowiono tu piekny krajobrazowo a jednoczesnie
posiadajgcy wyjatkowg wartosé naukowg i dydaktyczng (ze wzgledu na
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Obszar Chronionego
Krajobrazu Doliny Kamiennej
(OChKDK)

Zespot Przyrodniczo-
Krajobrazowy Zbocze doliny
rzeki Kamiennej

Obszar Specjalnej Ochrony
Siedlisk Wzgdérza Kunowskie
(kod PLH260039)

przyrode nieozywiong) rezerwat geologiczny ,Wawdz w Skatach”. Na
obszarze otuliny spotka¢ mozna takze pojedyncze obiekty przyrodnicze
chronione w formie pomnikéw przyrody. Obszar otuliny to teren, na
ktorym znajduje sie takze wiele obiektéw $wiadczacych o bogactwie
dziedzictwa kulturowego. Najcenniejszym zabytkiem architektury
sakralnej jest XIV wieczny kosciét w Grzegorzowicach. Do ciekawszych
obiektow budownictwa swieckiego nalezg pozostatosci zespotéw matych
dwordéw, zwykle wraz z parkami. Sg to dworskie uktady przestrzenne w
Czajecicach, Grzegorzowicach, Jeleniowie, Wronowie i Mirogonowicach.
Powiat ostrowiecki, a mianowicie gminy: Battoéw, Bodzechéw, Kundw,
Wasniow (czesciowo) potozone sg w Obszarze Chronionego Krajobrazu
Doliny Kamiennej. Obszar Chronionego Krajobrazu Doliny Kamiennej
poza ww. gminami obejmuje réwniez tereny gmin spoza powiatu
ostrowieckiego. Jest to w catosci teren gminy Brody ltzeckie oraz w
czesci teren gmin: Wachock, Mirzec, Suchednidw, Skarzysko Koscielne.
Obszar Chronionego Krajobrazu Doliny Kamiennej to tereny rozciggajace
sie wzdtuz doliny rzeki Kamiennej i jednego z jej prawobrzeznych
doptywdéw — Kamionki. Charakterystycznymi cechami zrdznicowanej i
urozmaiconej rzezby terenu sg kopulaste pagéry i garby powstate na
wychodniach piaskowcowych i piaskowcowo—mutowcowo—ilastych
osaddéw triasu dolnego (retu) jury dolnej (liasu). Szczegdlnie atrakcyjna
jest tutaj szata roslinna, zréznicowana i bogata ze wzgledu na bardzo
urozmaicone siedliska uwarunkowane zmiennym podtozem skalnym i
glebowym, rzezbg terenu, stosunkami wodnymi, a takie silnym
wptywem dziatalnosci cztowieka.
Zespoty Przyrodniczo-Krajobrazowe

Zespdt potozony w Podgrodziu, gmina Cmieléw. Stanowig go formy

skalne dobrze zachowane, czesciowo =zarastajgce, naskalne i

kserotermiczne zespoty roslinne na niewielkich niezakrzaczonych

powierzchniach, dobrze zachowane ruiny warowni Sredniowieczne;j.
Obszary Natura 2000

Obszar potozony jest w obrebie Wyzyny Kielecko-Sandomierskiej na
granicy czterech mezoregiondéw: Ptaskowyzu Suchedniowskiego, Gor
Swietokrzyskich, Wyzyny Sandomierskiej oraz Przedgérza lItzeckiego.
Dominujgcymi elementami rzezby sg szerokie, tagodne garby i
wierzchowiny, ktére przewazajg na obszarze, oraz ptaskodenne doliny
rzeczne. Ostoja lezy na obrzezeniu mezozoicznym paleozoicznego trzonu
Gor Swietokrzyskich, na zboczach dolin rzecznych wystepuja piaskowce,
wapienie triasowe i jurajskie, przykryte utworami czwartorzedowymi,
gling zwatowa i piaskami badZ miejscami grubg pokrywg lessowa.
Grubsza pokrywa lessowa wystepuje w potudniowo zachodniej czesci
obszaru. Wystepuja tu liczne odstoniecia skalne, a wsrdd nich nieczynne
kamieniotlomy dolomitu w Dotach Opacich i piaskowca w Dotach
Biskupich, a takze kamieniotomy piaskowcow triasowych i jurajskich
oraz dolomitéw dewonskich i wapiennych. Zbocza dolin rzecznych s3
czesto silnie rozcztonkowane wawozami lessowymi i jarami oraz noszg
Slady zjawisk krasowych. Na obszarze dwdch najatrakcyjniejszych
wawozow koto Kunowa zaprojektowano rezerwaty przyrody "Bukowska
Goéra" i "Udzicow".

Ogodtem stwierdzono tu wystepowanie 11 typdw siedlisk przyrodniczych
z zatgcznika | Dyrektywy Rady 92/43/EWG, zajmujgcych tacznie ponad
34 % obszaru. Do najcenniejszych nalezg murawy kserotermiczne
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Obszar Specjalnej Ochrony
Siedlisk Ostoja
Jeleniowska (kod PLH260028)

Obszar Specjalnej Ochrony
Siedlisk Krzemionki (kod
PLH260024)

potozone na zboczach dolin rzecznych, na scianach wawozdw i skarpach
srédpolnych, taki o réznym stopniu wilgotnosci oraz starorzecza.

Prawie trzy czwarte obszaru stanowig lasy lisciaste, pozostatg czesé
mieszane, w $ladowej ilosci siedliska rolnicze.

Obszar obejmuje fragment drugiego co do wysokosci pasma Gor
Swietokrzyskich - pasma Jeleniowskiego, bedacego przedtuzeniem na
wschod pasma tysogdrskiego. Utozone jest ono réwnoleznikowo,
zbudowane z odpornych na wietrzenie skat kambryjskich, w catosci
pokryte lasami. W sktad obszaru wchodzg wzniesienia: Géra Jeleniowska
(535 m n.p.m), Szczytniak (553,7 m n.p.m) i Géra Wesotédwka (468,6 m
n.p.m). Wierzchowiny majg wyréwnane powierzchnie z tagodnymi
spadkami.

Charakterystycznym elementem pasma sg wystepujace na zboczach
rumowiska piaskowcdédw kwarcytowych tzw. gotoborza, najwieksze z nich
objete sg ochrong rezerwatowa. Stoki porozcinane sg licznymi
dolinkami, w niektérych znajduja sie Zzrodliska dajgce poczatek potokom.
Podndza pokrywa materiat zmyty ze stokdéw i warstwa lessu.

Jeden z wiekszych komplekséw lesnych zajmujgcych cze$¢ Pasma
tysogdrskiego w Goérach Swietokrzyskich. Ostoja zdominowana jest
przez lasy bukowo-jodtowe (zyzne i kwasne buczyny, wyzynne bory
jodtowe) rzadziej grady i tegi, sporadycznie wystepujg niewielkie ptaty
tak ekstensywnie uzytkowanych. Na terenie obszaru wystepujg tez
dobrze wyksztatcone piargi i gotoborza krzemianowe.

Celem ochrony tego obszaru jest zabezpieczenie naturalnego lasu o
charakterze goérskim na nizu z obecnoscig gatunkéw chronionych i
gorskich (w przypadku wprowadzenia wtasciwych sposobdw ochrony
ekosystemow lesnych jest wysoce prawdopodobne spontaniczne
odtworzenie sie swoistej lasom naturalnym zoocenozy bezkregowcow,
dzieki bezposredniej bliskosci Swietokrzyskiego Parku Narodowego i
istnieniu potencjalnych drég migracji fauny z jego obszaru).

Obszar potozony jest w obrebie mezoregionu Przedgdrze Itzeckie. Sg to
tereny gtéwnie zajete przez zbiorowiska lesne, w tym bory sosnowe i
mieszane, grady, a takze Swietliste dgbrowy. Niewielkie powierzchnie
zajmujg takze murawy kserotermiczne. W Ostoi znajduje sie rez.
Krzemionki, neolityczna kopalnia krzemienia pasiastego, eksploatowana
3500-1800 lat p.n.e. Na powierzchni pola gérniczego wystepuje ok. 1000
szybdw, cze$¢ z nich udostepniona jest zwiedzajgcym. Murawy
kserotermiczne majg charakter wtérny i wyksztatcajg sie na dawnych
polach pogédrniczych lub w okolicy nieczynnych wyrobisk wapienia.
Obszar potozony jest na mniej wiecej ptaskiej rowninie denudacyjnej, w
duzej mierze zbudowanej z wapieni jurajskich, pokrytych cienka
powtoka piaszczystych i piaszczysto-gliniastych osadow plejstocenskich.
W potudniowej czesci rez. Krzemionki wystepujg leje krasowe, doliny
erozyjne oraz antropogeniczne deformacje powierzchni w postaci
wyrobisk dawnych kamieniotoméw.

Na obszarze utrzymujg sie dosyé duze powierzchnie zajete przez
Swietliste dgbrowy i zbiorowiska gragdowe. Pozostate drzewostany majg
charakter gtéwnie gospodarczy i stanowig podstawowe fitocenozy
obszaru, sg to m.in. bdér subkontynentalny oraz bdér suboceaniczny.
tacznie stwierdzono tu wystepowanie 3 typow siedlisk z zatgcznika |
Dyrektywy Siedliskowe], pokrywajgcych ponad 16 % obszaru. We florze
roslin naczyniowych wyréznia sie duza grupa gatunkéw reliktowych oraz
rzadkich i zagrozonych. Wystepuja tu gatunki zamieszczone w Polskiej
Czerwonej Ksiedze roslin: wawrzynek gtdwkowy, wisnia kartowata,
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Obszar Specjalnej Ochrony
Siedlisk Dolina
Kamiennej (kod PLH260019)

kostrzewa ametystowa, butawnik czerwony. Stwierdzono wystepowanie
2 gatunkdw rodlin z zatacznika Il Dyrektywy Siedliskowej. Sg to obuwik
pospolity i dzwonecznik wonny.

Obszar znajduje sie w obrebie mezoregionu Przedgdrze Itzeckie. Ostoje
stanowi rozlegta dolina Kamiennej, ktéra jest klasyczng réwning
denudacyjng, ktérej wysokosci absolutne rzadko przekraczajg 200 m. Od
Cmielowa Kamienna wykorzystuje zagtebienie uskoku i ptynie w
kierunku potnocnym. Na tym odcinku tworzy ona dwa malownicze
przetomy, jeden w Podgrodziu, a drugi w Battowie. Dla tego fragmentu
charakterystyczne sg strome lessowe Ilub wapienne krawedzie
urozmaicone przez liczne odstoniecia skat wapiennych, wawozy, jaskinie
lub jary. Obszar zbudowany jest ze skat wapiennych stanowigcych
obrzeze mezozoiczne Goér Swietokrzyskich, z utworéw $rodkowej i
gornej jury oraz skat kredowych, cechuje sie znacznymi wyniostosciami,
schodzacymi stromymi krawedziami w doline rzeki. Dolina rzeki jest
rozlegta, podlega zalewom. Obfituje w starorzecza i zastoiska. W dolinie
dominujg rozlegte ekstensywnie uzytkowane tgki o zmiennym
uwilgotnieniu, a takze fegi, zarosla wierzbowe, trafiajg sie takze
torfowiska niskie. Krawedzie i zbocza doliny zajete s przez dobrze
wyksztatcone murawy kserotermiczne. Obszar dodatkowo urozmaicaja
wydmy i liczne leje krasowe. Od pétnocnego przetomu Kamienna skreca
w kierunku pétnocnym i uchodzi do Wisty.

Wiekszo$¢ obszaru pokrywajg faki i zaro$la, po okoto jednej pigtej
zajmujg siedliska rolnicze i lasy mieszane. Lasy lisciaste i iglaste
pokrywajg niewielka czes¢ ostoi. Obszar ma silnie zréznicowang i bogata
roslinnos¢. Zwigzane jest to z duzym urozmaiceniem podtoza skalnego,
rzezby, gleb, a takze dziatalnoscig ludzkg. Na siedliskach
oligotroficznych, piaszczysto-ilastych dominujg Swieze bory sosnowe i
bory mieszane. Na glebach lessowych, zwtaszcza na zboczach doliny
Kamiennej zachowaly sie fragmentarycznie zyzne gragdowe lasy lisciaste
z rzadkimi i prawnie chronionymi roslinami takimi jak: tojad motdawski,
tojad dzidbaty, utddka lesna, groszek wschodniokarpacki. Duzg wartos¢
przyrodnicza przedstawiajg rezerwaty le$ne: Modrzewie, Uléw, Lisiny
Bodzechowskie.

Ogotem stwierdzono tu wystepowanie 13 typdw siedlisk przyrodniczych
z zafacznika | Dyrektywy Siedliskowej, zajmujacych tacznie ponad 42%
obszaru. Do najcenniejszych nalezg murawy kserotermiczne, w tym
szczegoblnie naskalne oraz ostnicowe, z wieloma cennymi i zagrozonymi
gatunkami (np. turzyca stopowata, ostnica powabna, ostnica Jana,
kosaciec bezlistny), tgki o réznym stopniu uwilgotnienia, grady oraz
starorzecza, a takie niewielkie fragmenty tegowych laséw debowo-
wigzowo-jesionowych. Znaczenie obszaru podnosi zdecydowanie fakt, iz
wystepuje tu jedna z najliczniejszych i dosy¢ stabilnych w Polsce
populacji obuwika pospolitego.

Wystepuje tutaj 12 gatunkéw zwierzat z 1l zatacznika Dyrektywy
Siedliskowej: mopek, nocek duzy, bébr europejski, wydra europejska,
traszka grzebieniasta, kumak nizinny, bolen, trzepla zielona, modraszek
telejus, czerwonczyk nieparek i pachnica debowa. Dla tego ostatniego
gatunku planowana ostoja jest szczegdlnie wazna, gdyz chroni ona dwa
bardzo dobrze zachowane i o naturalnym charakterze stanowiska (Lisiny
Bodzechowskie i Uléw). Podobne znaczenie ostoja ma dla nocka duzego
(w Rudzie Koscielnej kolonia rozrodcza liczagca okoto 300 osobnikow).
Populacje kumaka nizinnego i traszki grzebieniastej charakteryzuja sie
duzg liczebnoscia.
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Obszar Specjalnej Ochrony
Siedlisk tysogory (kod
PLH260002)

Obszar obejmuje najwyisza cze$¢ Gor Swietokrzyskich - starych gor
uformowanych przez wypietrzenie kaledoriskie, a potem przez
orogeneze hercynska. Osobliwoscia tego pasma jest obecnosé
podszczytowych rumowisk piaskowcow kwarcytowych z okresu
kambryjskiego, nazywanych gotoborzami, nieporosnietych przez flore
naczyniowg. Obszar jest w ponad 95% porosniety przez lasy, w
wiekszosci sg to lasy jodtowo-bukowe. Mniej liczne sg bory sosnowe i
mieszane, z udziatem debu. W nizszych potozeniach spotyka sie grady, a
w miejscach o wtasciwych warunkach wodnych, bory wilgotne i
bagienne a takze olsy. Lasy charakteryzujg sie znacznym stopniem
naturalnosci, czy wrecz pierwotnosci, cho¢ niektére fragmenty
drzewostandw majg dos¢ znacznie zmieniony sktad gatunkowy i
znieksztatcong strukture, co jest efektem prowadzonej tu wczesniej
gospodarki lesnej lub niewtasciwych sposobdw ochrony (w takich
przypadkach  obserwuje sie  jednak  spontaniczne  procesy
renaturalizacyjne). Na terenie ostoi znajduja sie takze mate enklawy fak i
pastwisk oraz siedlisk kserotermicznych a takze liczne, w wiekszosci
drobne, state i okresowe cieki wodne.

Znajdujg sie tu takze bogate zbiorowiska mszakéw i porostéw na
gotoborzach oraz wystepuje jedna z najwiekszych ostoi modrzewia
polskiego Larix polonica - jednego z nielicznych taksondéw drzew
objetych w Polsce $cistg ochronga. Flora roslin naczyniowych jest dosé
bogato reprezentowana i liczy ok. 700 gat., wsrdd ktérych jest wiele
zagrozonych w skali kraju, rzadkich, lub prawnie chronionych.
Stwierdzono tu wystepowanie ok. 4000 gatunkéw bezkregowcédw
(rzeczywista ich liczba jest z pewnoscia znacznie wieksza), w tym wiele
unikatowych i reliktowych — reliktdw pdinoplejstocenskich i
wczesnoholocenskich (np. chrzaszcz Orithales serraticornis) oraz
reliktow siedliskowych laséw pierwotnych (np. chrzaszcze Ceruchus
chrysomelinus, Ampedus melanurus, Cucujus cinnaberinus). Znane s3
takze rzadkie gatunki kserotermiczne (np. pajgk Atypus muralis). Na
terenie ostoi tysogdrskiej wyksztatcity sie dobre populacje Unio crassus
szczegblnie cenne z uwagi na naturalny charakter. W tysogérach
ustalono wystepowanie 72 gatunkdéw Slimakéw lagdowych, co stanowi
72% gatunkéw ladowych wystepujacych w Gérach Swietokrzyskich.
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Rysunek 7. Powiat ostrowiecki na tle form ochrony przyrody
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WALORY KULTUROWE

Fot. 3. Eskpozycja ukazujgca wydobycie krzemienia na trasie turystycznej w Muzeum Archeologicznym i Rezerwacie ,, Krzemionki”

Zrédto: opracowanie wiasne

Powiat ostrowiecki cechuje sie unikatowymi formami krajobrazu kulturowego. Zaséb dziedzictwa
kulturowego powiatu charakteryzujg m.in. $lady ciggtosci osadnictwa na tych terenach poczawszy od
czaséw neolitu, tradycje hutnicze, jedne z najstarszych w Polsce, bo siegajace czaséw rzymskich, tradycje
przemystu ceramicznego, najlepiej zachowane zabytki tradycyjnego goérnictwa neolitycznego
wydobywajacego ztoza krzemienia oraz Swiadectwa kultury materialnej i niematerialnej w postaci
dworéw, architektury wiejskiej, sakralnej, historycznych uktadéw urbanistycznych i zespotéw parkowo-
patacowych. Zabytki te stanowig o bogatych tradycjach powiatu i mogg by¢ istotnym elementem w
kreowaniu oferty spedzania czasu wolnego, jak réwniez produktu turystycznego powiatu. Na obszarze
powiatu nie funkcjonuja parki kulturowe.

Najbardziej rozpoznawalne atrakcje turystyczne powiatu ostrowieckiego to:

e NEOLITYCZNA KOPALNIA KRZEMIENIA PASIASTEGO W KRZEMIONKACH (gmina
Bodzechéw),

e BALTOWSKI KOMPLEKS TURYSTYCZNY (gmina Battéw),

e ZYWE MUZEUM PORCELANY W CMIELOWIE (gmina Cmieléw).
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NEOLITYCZNA KOPALNIA KRZEMIENIA PASIASTEGO W KRZEMIONKACH (gmina Bodzechéw) to obiekt
unikatowy w skali europejskie;j.

Kopalnia we wspaniaty sposob dokumentuje Slady gérnictwa zt6z krzemienia z epoki kamienia i mtodszej
epoki brazu — czyli ok. 3500 — 1600 lat p.n.e. Zespdt kopalni stanowi niewatpliwg atrakcje turystyczna
regionu. Jest to unikat na skale krajowa oraz europejska. Zespot prahistorycznych kopalii krzemienia
pasiastego w Krzemionkach zostat uznany w 1994 r. za Pomnik Historii. Znajduje sie tu 500 — metrowa
podziemna trasa turystyczna. W kopalniach zachowaty sie malowidta, rysunki, chodniki i komory oraz
narzedzia gornicze. Wystepuje tu rowniez trasa ekstremalna. Obecnie ,Krzemionki” sg w trakcie
weryfikacji do wpisania na liste Swiatowego dziedzictwa UNESCO.

Fot. 4. Trasa turystyczna w Muzeum Archeologicznym i Rezerwacie ,, Krzemionki”
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Zrédto: opracowanie wiasne

BALTOWSKI KOMPLEKS TURYSTYCZNY to miejsce do zabawy, nauki i wypoczynku. W sktad kompleksu
wchodzg liczne atrakcje i ustugi: Jura Park - Park Rozrywki, Muzeum Jurajskie, plac zabaw kreatywnych —
Gondwana, Osrodek Jazdy Konnej, Kino Emocji Cinema 5D, Rollercoaster, magiczna Sabatéwka — czyli
Wioska Czarownic.

Battow zimga to przede wszystkim nowoczesna Stacja Narciarska - ,Szwajcaria Battowska”. Tworzy j3: 6
tras zjazdowych, 4-os. kolej linowa krzesetkowa, 2 wyciagi orczykowe, wypozyczalnia i szkétka narciarska.
Na najmtodszych czeka , Wioska Swietego Mikotaja”. Na terenie kompleksu funkcjonuje catoroczna baza
noclegowa.
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Fot. 5. Eskpozycja przed wejsciem na teren Jura Parku w Battowie

Zrédto: opracowanie wlasne

ZYWE MUZEUM PORCELANY W CMIELOWIE®

W Zywym Muzeum Porcelany mozna zapoznac sie z procesem produkcji porcelany od projektu po gotowy
wyrob, obejrze¢ film w 22 metrowym, starym, oryginalnym piecu, obejrze¢ wspodtczesng kolekcje
¢mielowskiej porcelany figuralnej oraz zobaczy¢ wiele innych atrakgji.

Pobyt w Centrum Porcelany Artystycznej trwa od 45 minut do 3 godzin w zaleznosci od wybranego
programu. Wszystkie zajecia odbywajg sie z przewodnikiem - instruktorem. Nie ma mozliwosci
samodzielnego zwiedzania obiektu.

Po zakonczeniu zwiedzania, kazdy ma mozliwos¢ skorzystania z pozostatych atrakcji, obejrzenia na salonie
firmowym wszystkich produkowanych przez fabryke wyrobdéw oraz robienia zakupdéw. Fabryka Porcelany
AS Cmieléw zatrzymata w czasie ponadczasowe wartosci i osiggniecia pokolen pracujacych w porcelanie.
Odtworzyta nie tylko wzory, ale przede wszystkim tradycje i wartosci, bo porcelana to wiecej niz
szlachetny wyrdb.

5 http://www.turystyka.cmielow.com.pl
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Fot. 6. Wyroby z porcelany pochodzace z Fabryki Porcelany AS €mieléow

- Figurka “Zubr"
' Proj. M. Naruszewics
oW cena 589 =

Zrédto: opracowanie wiasne

ZABYTKI

Powiat ostrowiecki posiada wiele obiektow zabytkowych obejmujacych zespoty patacowe i dworskie,
parki, koscioty, cmentarze. Na terenie powiatu ostrowieckiego znajduje sie 105 obiektéw wpisanych do
rejestru zabytkéw nieruchomych, prowadzonego przez Swietokrzyskiego Wojewddzkiego Konserwatora
Zabytkéw. Obiekty te znajdujg sie w 29 miejscowosciach na terenie 6 gmin. Ich najwieksza ilo$¢ znajduje
sie na terenie gminy Cmieléw (66). Nieco mniejsza ilo$¢ zabytkéw znajduje sie w gminach Bodzechéw,
Kunéw i Wasniéw (21, 20, 20). Ostrowiec Swietokrzyski odnotowat 131 jednostek zabytkowych. Ich
najmniejsza ilos¢ znajduje sie w Gminie Battéw.

Jednymi z najstarszych obiektéw znajdujgcych sie w rejestrze zabytkdw nieruchomych z terenu powiatu
ostrowieckiego sa:

e pozostatosci zamku Szydtowieckich z XVI = XVIl w. (Cmieléw);
e ruiny zamku z | pot. XIV w. (Podgrodzie, gm. Cmieléw);
e kaplica murowana p.w. $w. Katarzyny z XVI w. (Kaplica, gm. Kundéw);

e kosciot parafialny p.w. sw. Jana Chrzciciela z ok. 1346 r., dobud. w XVII w. (Grzegorzowice, gm.
Wasniow);
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kosciot parafialny p.w. sw. Wojciecha z 1326 r., dobud. XVI i XVII w., odnowiony w 1928 r.
(Momina, gm. Wasniéw).®

Wazniejsze zabytki turystyczne powiatu ostrowieckiego to:

Zamki i patace:

ruiny zamku Szydtowieckich w Cmielowie;

klasycystyczny patac Druckich-Lubeckich w Battowie;

patac Wielopolskich w Czestocicach, dzielnicy Ostrowca;
ruiny zamku w Podgrodziu;

patac mysliwski Wielopolskich w Ostrowcu Swietokrzyskim;

dworek rodziny Osniatowskich wraz z pozostatosciami parku w Chocimowie.

Koscioty:

koscidt pw. Jana Chrzciciela w Grzegorzowicach z romaniska rotundg;
barokowy kosciét pw. sw. Mikotaja w Szewnie;

kosciét pw. sw. Wojciecha w Mominie;

kosciét pw. Wniebowziecia Matki Bozej w Cmielowie;
péznorenesansowy koscidt pw. Swietych Piotra i Pawta w Wasniowie;

poznorenesansowy kosciét pw. sw. Wiadystawa w Kunowie i przykoscielna dzwonnica zbudowana
w 1896 r. wg projektu Wojciecha Gersona;

kolegiata pw. $w. Michata Archaniota w Ostrowcu Swietokrzyskim;

barokowy kosciét pw. $w. Stanistawa w Denkowie, dzielnicy Ostrowca;
drewniany kosciot pw. sw. Zofii w Bodzechowie;

kosciot pw. Sw. Barbary w Mychowie;

drewniany kosciot pw. Najswietszego Serca Jezusowego w Ostrowcu;
drewniany kosciot pw. Zaslubin Najswietszej Maryi Panny w Rudzie Koscielnej;

kosciot pw. Matki Boskiej Bolesnej w Battowie.

Kaplice:

najstarsza w Polsce wolnostojaca kaplica gotycka z 1430 r. zlokalizowana w poblizu miejscowosci
Mitkowska Karczma w gminie Kunow;

kaplica pw. Zestania Ducha Swietego na Gérze Witostawskiej.

6 Powiatowy Program Opieki nad Zabytkami dla Powiatu Ostrowieckiego
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Zabytki techniki i przemystu:

pochodzace z pierwszej potowy XIX wieku ruiny walcowni zelaza i pozostatosci unikalnego uktadu
hydrotechnicznego w Nietulisku Duzym;

wiatrak holenderski z XIX wieku w Szwarszowicach.

Zespoty zabytkowe:

Stare miasto Ostrowiec (kolegiata pw. Sw. Michata, gmach poczty, gmach dawnej kasy chorych,
budynek domu kultury (MCK), kamienice i dworki w ulicach: Al. 3 Maja, Adama Wardynskiego,
Itzeckiej, Siennienskiej oraz wokdt Rynku, cmentarz ostrowiecki rzymsko-katolicki, krzyze i figury.

Dawne miasto Denkéw — uktad urbanistyczny miasta z jego zabytkami (w tym: koscidt pw. Sw.
Stanistawa Biskupa, domy mieszkalne przy rynku i sgsiednich ulicach, cmentarz denkowski
rzymsko-katolicki, szereg figur i krzyzy przydroznych.

Osiedle fabryczne Cukrownia — uktad urbanistyczny, na ktéry sktada sie fabryka cukru z pocz. XIX
w. oraz osiedle robotnicze z budynkami mieszkalnymi.

Osiedle fabryczne Klimkiewiczéw — ukfad urbanistyczny z zabudowa domdw kadry technicznej i
pracownikéw dawnych Zaktadéw Ostrowieckich, park fabryczny, kosciét pw. Najswietszej Maryi
Panny.

Doty Biskupie — zatozenie przestrzenno — poprzemystowe. Pierwotnie miescita sie tu fabryka
tektury ,Witulin”. Jednym z pomystédw ozywienia tego miejsca byto stworzenie muzeum Witolda
Gombrowicza. Projekt nie zostat zrealizowany. W 2001 r. obszar ten zostat zalany przez rzeke
Swisline. Zespot dawnej fabryki jest obecnie w stanie ruiny i znajduje sie w rekach prywatnych. W
oparciu o uktad wodny zaktadu stworzono mata elektrownie wodna.

Nietulisko Duze — zespét urbanistyczno-przemystowy, w tym: ruiny budynku walcowni, dwa
budynki kontrolne, ruiny suszarni, budynek dyrekcji, ruiny magazynu, most z wylotem kanatu,
przepust wody.
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Fot. 7. Kolegiata pw. $w. Michata w Ostrowcu $wietokrzyskim

o

Zrédto: opracowanie wiasne

MUZEA

MUZEUM HISTORYCZNO-ARCHEOLOGICZNE w Ostrowcu Swietokrzyskim ma dwa obiekty — Patac
Wielopolskich w ostrowieckiej dzielnicy Czestocice oraz Muzeum Archeologiczne i Rezerwat Krzemionki w
Sudole, potozonym 8 kilometréw od Ostrowca Swietokrzyskiego. Dziatalno$¢ merytoryczna Muzeum
Historyczno-Archeologicznego ’ skoncentrowana jest w dziatach: Archeologii, Historii, Sztuki i Rzemiosta
Artystycznego, Dziale Naukowo - Edukacyjnym, Dziale Promocji, Archiwum i Bibliotece oraz Dziale
Gtownego Inwentaryzatora. Sktada sie na nig organizacja wystaw statych i czasowych (do 2009 roku
zorganizowanych zostato blisko 240 wystaw czasowych), badan naukowych, lekcji muzealnych,
warsztatow, odczytéw, konferencji oraz koncertow. Muzeum jest réwniez wydawcg publikacji naukowych
i katalogédw wystaw. Muzeum dysponuje obecnie ponad 1800 m? powierzchni ekspozycyjnej (nie
uwzgledniajgc eksponatéw i powierzchni rezerwatu Krzemionki). W swych zbiorach posiada blisko 5600
woluminow oraz 4200 eksponatéw.

7 http://www.muzeumostrowiec.pl
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Fot. 8. Eskpozycja w Muzeum Historyczno-Archeologicznym w Ostrowcu Swietokrzyskim

Zrédto: Muzeum Historyczno-Archeologiczne w Ostrowcu Swietokrzyskim

MUZEUM JURAIJSKIE W BALTOWIE jest przyktadem muzeum paleontologicznego. W budynku znajduja
sie dwie sale z eksponatami pochodzgcymi z réznych czesci Swiata. Znajduje sie tu ekspozycja poswiecona
morzu mezozoicznemu. Prezentowane sg skamieniate szczatki organizméw, ktére znajdowaty sie w
wodzie. Wystepujg tu réwniez skamieniatosci liliowcow, jezowcdw, koralowcéw, ramienionogow,
slimakow, matzow, gtowonogdw i ryb. Inna czes¢ wystawy prezentuje zeby, kregi i tropy dinozauréw.

Na terenie Fabryki Porcelany AS Cmieléw dziata CENTRUM PORCELANY ARTYSTYCZNEJ. W muzeum
mozna dowiedzie¢ sie, jak wygladat caty skomplikowany proces produkcyjny porcelany. Miesci sie tu Sala
Marmurowa — najwazniejsze miejsce w dawnej fabryce, gdzie znajduje sie kolekcja porcelanowych rzezb.
Muzeum oferuje swoim turystom nie tylko zwiedzanie czy liczne opowiesci przewodnikow, ale takze
warsztaty ceramiczne. 8

IMPREZY | WYDARZENIA
Wartymi odnotowania wydarzeniami na terenie powiatu o zasiegu ponadlokalnym s3:

»Krzemionkowskie Spotkania z Epokg Kamienia” — Muzeum Hist.- Archeologiczne - Neolityczna Kopalnia
Krzemienia w Krzemionkach. Impreza orgaznizowana od 6 lat w potowie lipca — lokalne $wieto archeologii
— promocja dziedzictwa archeologicznego Krzemionek, regionu i jego bogactwo kulturowego (szereg
pokazéw archeologii eksperymentalnej, warsztaty archeologiczne, specjalny blok edukacyjny dla

8 Powiatowy Program Opieki nad Zabytkami dla Powiatu Ostrowieckiego
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najmtodszych uczestnikdw, imprezy towarzyszgce: Rajd Pieszy Szlakami Neolitu, wystawy). Wydarzenie
odbywa sie pod honorowym patronatem Starosty Ostrowieckiego. Partnerem wydarzenia jest oddziat
PTTK im. St. Jezewskiego.®

Swietokrzyskie Swieto Pszczoty w Battowie (sierpier). Promocja miodu i apiterapii - znakomita okazja do
zapoznania sie z zaletami smakowymi i leczniczymi miodéw z catej Polski (kiermasz z wyrobami
pszczelarskimi, miodem i sprzetem, konferencje naukowe, integracja Srodowiska, dobra muzyka).
Organizatorami Swieta Pszczoty s3: Urzad Gminy w Battowie, Stowarzyszenie ,Delta” i Rejonowe Koto
Pszczelarzy.

Dozynki Powiatowe — Powiat Ostrowiecki (sierpien). Coroczne swieto plonéw — potgczenie tradycji i
zabawy. Najpierw odbywajg sie w poszczegdlnych gminach, pdzniej przedstawiciele gmin spotykajg sie na
dozynkach powiatowych.

»Krzemienny Zlot Pojazdéw Zabytkowych” — Powiat Ostrowiecki (sierpien/wrzesien). Impreza ma
promowac najciekawsze turystycznie miejsca w powiecie ostrowieckim. Impreze organizuje
Starostwo Powiatowe w Ostrowcu Swietokrzyskim.

Kiermasz Tradycji Wielkanocnych — Powiat Ostrowiecki (Niedziela Palmowa), promocja lokalnych
wytworcow i tradycji wielkanocnych kultywowanych na terenie powiatu ostrowieckiego i w regionie Gor
Swietokrzyskich (rekodzieto artystyczne, zabawki, wyroby cukiernicze, specjaty kuchni tradycyjnej,
zwlaszcza regionalnej, wyroby ceramiczne, z drewna, wikliny, kwiaty zywe i sztuczne, palmy wielkanocne,
artystyczna galanteria stotfowa, serwety, obrusy, Swieczniki i inne artykuty swigteczne).

Wielki Ogien - Ogdlnopolski Festiwal Bluesowo-Rockowy im. Miry Kubasinskiej w Ostrowcu
Swietokrzyskim. Polski festiwal muzyczny odbywajacy sie od 2007 r. na terenie Parku Miejskiego im.
marsz. Jozefa Pitsudskiego, organizowany przez ostrowieckie MCK. Patronat nad imprezg sprawujg
Marszatek Wojewddztwa Swietokrzyskiego i Prezydent Miasta Ostrowca Swietokrzyskiego. Gtéwnym
celem, przyswiecajgcym przedsiewzieciu jest upowszechnianie dorobku muzycznego artystki, ktérej
korzenie zwigzane s3 z regionem. W powszechnym odczuciu uwazana jest ona za jedng z najbardziej
znanych, podziwianych i szanowanych, a przez to najwazniejszych postaci w dotychczasowych dziejach
Ostrowca Swietokrzyskiego. Ponadto festiwal ma wspieraé¢ amatorski ruch muzyczny, promowaé mtodych
wykonawcédw i umozliwia¢ wymiane doswiadczen artystycznych pomiedzy debiutantami a uznanymi
zespotami bluesowymi i rockowymiZ®.

Dni Muzyki to festiwal poswiecony muzyce klasycznej'!, organizowany w Ostrowcu Swietokrzyskim od
dwunastu lat (zazwyczaj w drugi weekend wrzesnia), koncerty renomowanych orkiestr symfonicznych,
chordéw, zespotéw kameralnych iwybitnych solistow Swiatowej stawy organizowane w ostrowieckich
kosciotach. Najwieksze koncerty odbyly sie w Sanktuarium Mitosierdzia Bozego na osiedlu Ogrody,
kolegiacie sw. Michata Archaniofa oraz w kosciele $w. Stanistawa w Denkowie. Powigzane z Dniami Muzyki
wydarzenia odbywaty sie takze m.in. w Panstwowej Szkole Muzycznej, Muzeum Historyczno-
Archeologicznym i Galerii Biura Wystaw Artystycznych.

Jarmark Wielkanocy w Szewnie — Gmina Bodzechéw (marzec/kwiecie); 14 edycji. Prezentacja i
promocja tradycji wielkanocnych przygotowana przez Kota Gospodyrn Wiejskich z terenu gminy
Bodzechéw (dekorowane jajka, stroiki, ciasta, Swigteczne przysmaki, a takze twérczosé ludowa).

? https://ostrowiecka.pl/
10 https://pl.wikipedia.org/
11 https://www.um.ostrowiec.pl/p
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Festyn ,Swieto Pieczonego Ziemniaka” w Magoniach — Gmina Bodzechéw (wrzesien), prezentacja
dorobku kulturalnego i obrzedéw, degustacje potraw z ziemniaka, wystawa twdrcéw ludowych, wystepy
ludowe, konkursy.

Dni Ziemi corocznie poswiecone s3 wybranemu parkowi narodowemu. Prezentowane juz byty:
Swietokrzyski, Biatowieski, Biebrzanski i Tatrzanski, Poleski, Roztoczarski i Bieszczadzki Park Narodowy.
Promowane sg unikalne wartosci przyrodniczo-kulturowych obszaréw chronionych oraz propagowanie
idei ochrony srodowiska i débr kulturowych. Stosowane sg formy prezentacji: filmy dokumentalne, pokazy
multimedialne, wyktady, wystawy o rdinorodnej tematyce tj. artystyczna fotografia, malarstwo czy
wystawa eksponatéw fauny i flory. Obchodom towarzyszy prezentacja rekodzieta artystycznego,
regionalnej kuchni oraz muzyki. Impreza skierowana jest do szerokiego grona odbiorcéw.

Rajd Gwiazdzisty ,Orty dla Niepodleglej” — Powiat Ostrowiecki (11 listopada)2. Powiatowe obchody 11
listopada: rajd z pochodniami, podczas ktérego odwiedzane sg miejsca pamieci, wspdlne $piewanie piesni
patriotycznych i fajerwerki. Impreza organizowana od 2015 r.

Liczne imprezy i rajdy organizowane przez PTTK i PTT:

Imprezy cykliczne organizowane przez PTTK Oddziat Swietokrzyski im. Stanistawa Jezewskiego w Ostrowcu
Swietokrzyskim:

e RAJD ZIMOWY SZLAKIEM POWSTANIA STYCZNIOWEGO - styczen/luty
e RAID PRIMAAPRILISOWY — marzec/kwiecien

e RAJD LEGIONOWYM SZLAKIEM — maj

e KRZEMIONKOWSKI RAJD SZLAKAMI NEOLITU (wspotorganizacja) - lipiec
e SWIETOKRZYSKI RAID PIELGRZYMKOWY (wspdtorganizacja) — wrzesien
e RAJD SLADAMI PATRONA ODDZIAtU — pazdziernik

e  ZtAZ JESIENNY SZLAKIEM MAJORA ,,PONUREGO” - listopad

Imprezy organizowane przez PTT i PTTK:

e ZLOT GWIAZDZISTY NA SZCZYTNIAKU — wrzesien

Impreza organizowana przez PTT:

e ZIMOWE SPOTKANIA W GORACH SWIETOKRZYSKICH - styczen

12 powiatowy Program Opieki nad Zabytkami dla Powiatu Ostrowieckiego
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2.2 Zagospodarowanie turystyczne

2.2.1 Szlaki turystyczne

Fot. 9. Tablica informacyjna nt. Swietokrzyskiego Szlaku Archeo-Geologicznego

Swigtokrzyskd Szlak
Archeo - Geologiczny

Zrédto: opracowanie wiasne

Turysci piesi majg do dyspozycji wyznakowane szlaki piesze i gérskie, rowerzysci gestg sieé¢ utwardzonych
drég i wyznakowany szlak doling Kamiennej do Skarzyska. Szczegdlne walory dla turystyki aktywnej
posiadaja tagodne i malownicze stoki Pasma Jeleniowskiego. Rzeka Kamienna oferuje sptywy kajakowe, w
szczegdlnosci malowniczym przetomem pomiedzy Cmielowem i Pigtkowicami.

Przez powiat przebiegajg ciekawe szlaki turystyczne (piesze i rowerowe). Szlaki turystyczne przebiegajace
przez doline rzeki Kamiennej w Battowie i okolicach gminy Battéw sg jedng z najatrakcyjniejszych form
edukacyjnych umozliwiajgcych poznanie wszystkich waloréw naturalnych i antropogenicznych regionu.
Trasy piesze i rowerowe w bezposredniej okolicy Battowa stanowig integralng czes¢ oferty znanego
Battowskiego Kompleksu Turystycznego ,JuraPark Battéw”.

Ponizej w formie tabelarycznej zestawiono najwazniejsze szlaki turystyczne przebiegajgce przez teren
powiatu ostrowieckiego.
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Fot. 10. Szlaki turystyczne powiatu ostrowieckiego®?

Nazwa

Przebieg

Szlaki turystyczne przebiegajgce przez teren powiatu ostrowieckiego

Swietokrzyski szlak archeo-
geologiczny

Niebieski szlak turystyczny
Stanistawa Jezewskiego
(Grzegorzowice — Petkowice)
pieszy

Szlak rowerowy ,Sladami
zabytkéw techniki doliny
Kamiennej”

Szlak rowerowy ,Srodkowe
Dorzecze Kamiennej”

Czastkowy szlak czarny
biegnacy z Nietuliska

Sciezka edukacyjna doling
Swisliny

Ponadlokalny szlak taczacy najwazniejsze obiekty i miejsca zwigzane z
archeologig i geologig na obszarze wojewddztwa Swietokrzyskiego. Z
obszaru powiatu ostrowieckiego na szlaku potozony jest Battow oraz
,Krzemionki”.

Szlak turystyczny udostepnia nastepujgce zabytki architektury:

e zespdt przemystowy dawnej fabryki tektury ,WITULIN” w
Dofach Biskupich z poczatku XX w.,

e kamienny stopier wodny (jaz) na rzece Swiélinie z 1840r.,

e osiedle, park oraz ruiny walcowni z lat 1834 — 45 w Nietulisku
Duzym,

e XVIl-wieczny kosciét parafii Kundw z pieknie wyrzezbionymi
przez miejscowych kamieniarzy ottarzami i murowang
dzwonnica wzniesiong w 1896r. wg projektu znanego malarza
Wojciecha Gersona,

e najstarsza w Polsce wolnostojgca kaplica Swietej Katarzyny,
ufundowana w 1430r. przez biskupa Zbigniewa Olesnickiego na
terenie nie istniejacej juz wsi Kaplica.

Przebiegajacy na terenie gminy Kunow przez miejscowosci: Udzicéw,
Kunéw, Nietulisko Mate, Nietulisko Duze i Doty Biskupie.

Podszkodzie — Jedrzejowice (5,9 km) — Swirna (7,1 km) — Biechdw,
Kundéw (15,0 km) — Nietulisko Mate (16,1 km) — Kolonia Inwalidzka,
Sadtowizna (23,4 km) — Kurzacze (29,1 km) — Nowa Debowa Wola, Stara
Debowa Wola, Dunale, Jelenia Géra Krzemionki (41,5 km) — Czarna
Glina (45,0 km) — Piaski Brzostowskie, Brzéstowa (50,3 km) -
Drzenkowice, Wszechswiete (57,6 km) — Grocholice, Wszechswiete,
Obreczna, Jacentéw, Gromadzice (64,0 km).

taczacy sie ze szlakiem niebieskim w okolicach miejscowosci Kunow
(warto zobaczyé: ruiny walcowni w Nietulisku Duzym wraz z
zabytkowym hydrosystemem).

Trasa prowadzaca z Katkowa — Godowa szlakiem niebieskim do
Nietuliska Duzego i dalej szlakiem czarnym do ruin walcowni Trasa
rozpoczyna sie w okolicach Sanktuarium Bolesnej Krélowej Polski w
Katkowie, mozna obejrze¢ m.in.:
e zapore na zbiorniku Widry (dobry punkt widokowy na zbocza
doliny),
e doline rzeki Swisliny, gdzie zaobserwowaé¢ mozna $lady
dziatalnosci bobréw oraz wawéz lessowy i skalny,
e kamieniotom dolomitéw w dawnej miejscowosci Doty Opacie z
licznymi odstonieciami geologicznymi,
e wie$ Doty Biskupie oraz fabryke tektury ,Witulin” nalezacg do

13 Na podstawie http://ostrowiecki.eu/turystyka/szlaki-turystyczne/ oraz opracowan wtasnych
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Szlak zétwia i dinozaura®*

Szlak im. Mieczystawa
Radwana czerwony — Oddziat
PTTK w Ostrowcu
Swietokrzyskim im.
Mieczystawa Radwana.

Szlak im. Witolda
Gombrowicza zielony — Oddziat
PTTK w Ostrowcu
Swietokrzyskim im.
Mieczystawa Radwana.

Srodkowe Dorzecze Kamiennej
26tty — Oddziat PTTK w
Ostrowcu Swietokrzyskim im.
Mieczystawa Radwana.

Szlak im. Mariana
Raciborskiego czerwony -
Oddziat PTTK w Ostrowcu
Swietokrzyskim im.
Mieczystawa Radwana

Battowski szlak rowerowy
niebieski — Oddziat PTTK w
Ostrowcu Swietokrzyskim im.
Mieczystawa Radwana.

rodziny Gombrowiczéw.

Trasa, ktora tgczy Kazimierz Dolny z Battowem, odlegte o 62 km. taczy
miejsca wystepowania dwdch gadéw. Zétw btotny znalazt swojg ostoje
w rezerwacie Borowiec, ktéry powstat w dolinie rzeki Zwolenki.
Natomiast w okolicy Battowa znaleziono odcisk Allozaura.

Szlaki rowerowe powiatu ostrowieckiego

Szlak prowadzacy dookota miasta Ostrowiec Swietokrzyski (Denkowski
Rynek) — ul. Topolowa — Struga Denkowska — ul. Ogrodowa (2,5 km) —
ul. Sikorskiego — ul. Swierkowa — ul. Baftowska — ul. Zbozowa — ul.
Gajowa — ul. Malinowa — ul. Siennieniska — Gutwin (8,1 km) — ul.
Miodowa — Las Rzeczki — ul. Kasztanowa — Kolonia Robotnicza (13,2 km)
— ul. Sienkiewicza — ul. Dobra — KuzZnia (15,9 km) — Paulinow -
Czestocice (18,0 km) — Szewna (19,4 km) — Zarzecze — os. Widok —
Ostréwek (22,5 km) — ul. Winnica — ul. Opatowska — Denkéwek (24,9
km) — ul. Mostowa — Rynek Denkowski (28,0 km).

Ostrowiec Swietokrzyski (Rynek Denkowski) — Rynek Ostrowiecki (3,00
km) — Czestocice (6,2 km) — Mychéw (12,00 km) — Chocimoéw (16,5 km)
— Doty Biskupie , Witulin” (22,9 km) — Krynki-kosciét (31,1 km) — Brody
Itzeckie PKP (32,1 km) — Bor Kunowski (38,7 km) — Kaplica (45,1) —
Nowa Debowa Wola (52,3 km) — Wélka Battowska (62,1 km) — Battéw
(65,0 km) — Petkowice (70,3 km) — lesniczowka ,,Potoczek” (74,4 km) —
Tartéw (79,9 km) — Cegielnia (84,9 km) — Czachéw (90,1 km) — Lasocin
(95,1 km) — Czyzéw Szlachecki (105,1 km) — Sobédtka (115,1 km) —
Przybystawice (118,2 km) — Mikutowice (126,2 km) — Wojciechowice
(127,7 km) — Drygulec (130,6 km) — Cmieléw Rynek (137,6 km) —
Matoszyce (145,9 km) — Grocholice (148,9 km) — Bodzechéw (157,4 km)
— Ostrowiec Swietokrzyski (Rynek Denkowski) (163 km).

Gromadzice — Jedrzejowice (5,9 km) — Swirna (7,1 km) — Kunéw (15,0
km) — Nietulisko Mate (16,1 km) — Sadtowizna (23,4 km) — Kurzacze
(29,1 km) — Krzemionki (41,5 km) — Czarna Glina (45,0 km) — Brzéstowa
(50,3 km) — Wszechswiete (57,6 km) — Gromadzice (64,0 km).

Battéw — Battéw ,Gierczakdwka (1,5 km) — Lemierze (5,7 km) —
Podgérze (7,2 km) — Stoki Duze (9,3 km) — Ruda Koscielna (13,0 km) —
Borownia (16,3 km) — Smykow (18,3 km) — Podgrodzie (19,4 km) — Skata
(20,4 km) — Przepas¢ (21,9 km) — Cmieléw Rynek (24,8 km) — Brzéstowa
(27 km).

Battéw, plac z fontanng i nastupowg figurg Chrystusa Frasobliwego —
Woélka Battowska (1,5 km) — most nad rzekg Trzemchg (4,5 km) —
Trzemcha Gérna (6,6 km) — Antonidow Duzy (7,8 km) — Battow, rezerwat
,Modrzewie” (11,4 km) — Battow, plac z fontanng (12,0 km).

14 www.koloroweru.geozone.pl/wyjazdy-turystyczne/szlak-zolwia-i-dinozaura
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2.2.2 Infrastruktura sportowa

Fot. 11. Obiekty sportowe KSZO Ostrowiec Swietokrzyski

Zrédto: opracowanie wiasne

Na infrastrukture sportowg w powiecie ostrowieckim sktadajg sie m.in.: kryta ptywalnia, hale sportowe,

boiska wielofunkcyjne i pitkarskie, stadiony, sale gimnastyczne, itd. Zdecydowana wiekszos$é obiektéw

sportowych znajduje sie w Ostrowcu Swietokrzyskim.

Podstawowag infrastrukture sportowa w powiecie ostrowieckim tworzg:

Obiekty MOSIR w Ostrowcu Swietokrzyskim:

Rawszczyzna — nowoczesne centrum rekreacyjno-sportowe z 50-metrowg ptywalnig, basenami
rekreacyjnymi oraz zapleczem ustugowo-rozrywkowym.

Gutwin — otwarty akwen, potozonym na obrzezach miasta, w lesie, na ktérego terenie znajduje sie
plac zabaw dla dzieci oraz punkty gastronomiczne.

Hala Widowiskowo — Sportowa znajdujaca sie przy ulicy Swietokrzyskiej 11.

Korty tenisowe oraz szkétka tenisa ziemnego na ul. Sienkiewicza (przy Il LO im. W. Broniewskiego,
ul. Sienkiewicza 67).

Stadion pitkarski klubu sportowego KSZO 1929 Ostrowiec Sw., ktdry posiada sztuczne o$wietlenie.
Bywa on miejscem miedzynarodowych spotkan towarzyskich, co przycigga kibicow réwniez spoza
terenu powiatu, a nawet wojewddztwa.
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Liczne boiska sportowe — przyszkolne.

Osrodek jazdy konnej w Nagorzycach oraz w Battowie, gdzie mozliwy jest rdwniez udziat w sptywie
kajakowym rzekg Kamienna.

2.2.3 Infrastruktura kultury

Najwazniejszg infrastrukture kultury, oprocz obiektéw muzedw, tworza:
e Miejskie Centrum Kultury w Ostrowcu Sw.,
e Biuro Wystaw Artystycznych.

Mniejsza role w kontekscie potencjalnej liczby odbiorcéw, jak réwniez znaczenia dla rozwoju turystyki
petnig pozostate gminne obiekty i instytucje kultury.

Miejskie Centrum Kultury w Ostrowcu Sw.*

Instytucja dysponuje trzema obiektami w centrum miasta: w pobrowarnym budynku przy ulicy Polnej
mieszczg sie m.in. Punkt Informacji Kulturalnej, kameralna sala widowiskowa i pracownie artystyczne,
zas w przejetym w 1998 r. budynku Zaktadowego Domu Kultury Huty Ostrowiec przy Alei 3 Maja dziataja
kino ,,Etiuda”, Galeria Fotografii Miejskiego Centrum Kultury oraz sale préb dla orkiestry detej i zespotéow
muzycznych, tanecznych oraz wokalnych. Od drugiej potowy 2011 r. MCK ma réwniez do dyspozycji
amfiteatr w Parku Miejskim im. Jézefa Pitsudskiego, gdzie w sezonie letnim organizowane s3 plenerowe
imprezy artystyczne (koncerty, widowiska, spektakle i seanse).

Miejskie Centrum Kultury w Ostrowcu Swietokrzyskim jest znane z organizacji cyklicznych imprez
posiadajacych charakter wydarzen artystycznych duzej rangi. Niektére z nich majg wymiar ogdlnopolski.
Nalezy do nich zaliczyé: Festiwal im. Miry Kubasinskiej ,,Wielki Ogiel”, Ogdlnopolski Konkurs Recytatorski
Literatury Wspétczesnej, Ogdlnopolski Turniej Tarica Breakdance ,So Fresh, So Clean”, Ostrowiec Skate
Party, Ostrowieckie Dni Muzyki oraz Dni Ziemi. Co roku organizowane sg takze m.in. Dni Ostrowca,
Europejskie Dni Dziedzictwa, Zaduszki Jazzowe, Ostrowieckie Prezentacje Teatralne, Ostrowieckie
Spotkania Filmowe, Ostrowieckie Spotkania Szantowe, Ostrowieckie Spotkania Turystyczne, Folkowisko,
Weekend Melomana, Senioralia, Przeglad Piesni Patriotycznych i Legionowych oraz Spotkanie Opfatkowe i
Noc Sylwestrowa na Rynku.

Biuro Wystaw Artystycznych®® (tgczna powierzchnia wystawiennicza 350 m?). Do chwili obecnej galeria
przygotowata kilkadziesigt wystaw z réznych dziedzin sztuki. Poza prezentowaniem mieszkaricom
Ostrowca Swietokrzyskiego osiagnie¢ sztuki ogdlnopolskiej BWA promuje takze twércéw rodzimych
organizujac im wystawy zaréwno w miescie, jak i innych galeriach w Polsce. Kazdej wystawie towarzyszy
profesjonalnie wydany katalog. Od 1996 roku BWA organizuje Jesienne Salony Sztuki. Jest to cykliczna,
konkursowa impreza o zasiegu miedzynarodowym, ktérej celem jest przeglad wszystkich technik i
kierunkéw uprawianych we wspétczesnej sztuce.

15 http://mck.ostrowiec.pl/
16 http://www.arl.ostrowiec.pl/bip/bwa/
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2.2.4 Baza noclegowa

Baza noclegowa stanowi jeden z najwazniejszych zasobdw ustug, wptywajgcych na rozwdj turystyki. Z
drugiej strony atrakcyjnos¢ turystyczna kreuje popyt na ustugi noclegowe. W 2016 roku wg danych GUS w
powiecie ostrowieckim byto 880 miejsc noclegowych. Ich zdecydowana wiekszos¢ zlokalizowana byta w
Ostrowcu Swietokrzyskim (663 miejsca noclegowe). Kolejne w rankingu liczby miejsc noclegowych byty
gminy Bodzechdéw (159), Battéw (56) oraz Cmieléw (32). Miejsc noclegowych nie byto w gminach Kunéw
oraz Wasniéw. Nalezy zwrdci¢ uwage na rosngca liczbe miejsc noclegowych w przestrzeni powiatu
ostrowieckiego. W okresie od 2010 do 2016 roku przybytlo 119 miejsc noclegowych. Najwiekszy
procentowy przyrost liczby miejsc noclegowych widoczny byt w gminie Battéw (ponad dwukrotny).

Tabela 3. Miejsca noclegowe ogétem w powiecie ostrowieckim w latach 2010 - 2016

Jednostka terytorialna 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Powiat ostrowiecki 761 847 877 785 756 842 880
M. Ostrowiec Swietokrzyski = 547 602 609 625 520 597 633
Gm. Battow 31 33 49 49 49 49 56
Gm. Bodzechéw 155 159 159 79 159 164 159
Gm. Cmieléw 28 28 32 32 28 32 32
Gm. Kunéw 0 25 28 0 0 0 0
Gm. Wasniow 0 0 0 0 0 0 0
Zrédto: GUS

Wraz z rosnaca liczbg miejsc noclegowych rosta réwniez na terenie powiatu ostrowieckiego liczba
udzielonych noclegéw ogétem. W 2016 roku wg danych GUS w powiecie udzielono 44 094 noclegéw. Od
2010 roku liczba ta powiekszyta sie o okoto 3,8 tys. Najwiekszg liczbe udzielonych noclegéw odnotowano
w Ostrowcu Swietokrzyskim — ponad 26 tys. (dane z 2014, do kiedy GUS zbierat dane w podziale na
gminy), a nastepnie w gminie Bodzechdw (7,2 tys.) i gminie Battéw (3,6 tys.). Najbardziej spektakularny
wzrost liczby udzielonych noclegdw w okresie od 2010 do 2014 roku widoczny byt w gminie Battéw
(ponad trzykrotny).

Tabela 4. Noclegi udzielone ogétem w powiecie ostrowieckim w latach 2010 — 2016

Jednostka terytorialna 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Powiat ostrowiecki 40258 | 43287 41531 40 352 37666 | 42515 44 094
M. Ostrowiec Swietokrzyski | 23 429 30261 29 136 29 027 26 305 - -

Gm. Battow 1083 1587 2928 3868 3609 - -

Gm. Bodzechdéw 13584 | 8440 7767 6 843 7294 - -

Gm. Cmieléw 1278 1900 508 326 458 - -

Gm. Kundéw 884 1099 1192 288 0 - -

Gm. Wasniéw 0 0 0 0 0 - -
Zrédto: GUS

W 2016 roku wg danych GUS z noclegdw w powiecie ostrowieckim skorzystato 27,5 tys. osdb. Rowniez w
przypadku tego wskaznika mozna moéwi¢ o wyraznym wzroscie w latach 2010 — 2016 (wzrost ponad 7
tys.). Dzielgc dane dot. liczby noclegdw przez liczbe oséb korzystajgcych z noclegdw mozliwe jest ustalenie
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Sredniego okresu pobytu. Tak wyliczony wskaznik dla powiatu ostrowieckiego w 2016 roku wynidst 1,6
dnia. Najdtuzszym $rednim pobytem charakteryzowaty sie noclegi udzielone w gminie Cmieléw (5,7 dnia).

Tabela 5. Turysci ogétem korzystajacy z noclegéw w powiecie ostrowieckim w latach 2010 — 2016

Jednostka terytorialna 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Powiat ostrowiecki 20184 | 22929 | 22748 | 22772 | 20904 | 24116 | 27504
Ostrowiec Swietokrzyski 13880 | 16475 | 16764 | 16761 | 14792 | - -
Battow 731 867 1567 1 856 2127 - -
Bodzechéw 5263 5225 4093 3957 3905 - -
Cmieléw 171 131 118 77 80 - -
Kunéw 139 231 206 121 0 - -
Wasniow 0 0 0 0 0 - -
Zrédto: GUS

Jak juz wyzej wspomniano w powiecie ostrowieckim widoczny byt wzrost liczby udzielonych noclegéow
ogétem. Odwrotny trend widoczny byt w liczbie udzielonych noclegdéw turystom zagranicznym. Od 2010
roku wg danych GUS obserwowany byt staty spadek liczby udzielonych noclegéw turystom z zagranicy, z
poziomu 11,3 tys. noclegéw w 2010 roku do 3,6 tys. w 2016 roku.

Rysunek 8. Noclegi udzielone turystom zagranicznym w latach 2010 — 2016 w powiecie ostrowieckim
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Zrédto: GUS

Wraz ze spadkiem liczby udzielonych noclegéw, spada réwniez liczba nocujgcych turystéw z zagranicy. W
2016 roku wg danych GUS z noclegu na terenie powiatu ostrowieckiego skorzystato 1,8 tys. osob z
zagranicy. W 2010 roku z noclegdw na terenie powiatu ostrowieckiego skorzystato 4,3 tys. oséb z
zagranicy. Srednia dtugo$é pobytu turysty z zagranicy na terenie powiatu ostrowieckiego wyniosta 1,94
dnia.
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Rysunek 9. Turysci zagraniczni ogétem korzystajacy z noclegéw w powiecie ostrowieckim w latach 2010 - 2016
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Zrédto: GUS

Najwieksza liczba obiektéw noclegowych powiatu ostrowieckiego zlokalizowana jest w Ostrowcu
Swietokrzyskim. Obiekty noclegowe posiadaja maksymalnie standard trzy gwiazdkowy. Analizujac oferte
ustug noclegowych na podstawie booking.com zwracajg uwage: konkurencyjna oferta cenowa, jak
rowniez w przewazajgcej mierze pozytywne opinie uzytkownikéw serwisu.
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Rysunek 10. Lokalizacja obiektow noclegowych na terenie powiatu ostrowieckiego
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Powiat ostrowiecki na tle danych dla wojewddztwa dot. liczby miejsc noclegowych plasuje sie w $rodku.
W 2016 roku wg danych GUS w powiecie ostrowieckim byto 7,85 miejsc noclegowych w przeliczeniu na
1000 mieszkanicow. Byta to wartos¢ nizsza od $redniej wojewddzkiej, ktéra wynosita 13,45 miejsc na 1000
mieszkancow. Zdecydowanym liderem zestawienia byt powiat buski (43,62 miejsc noclegowych).

Rysunek 11. Miejsca noclegowe na 1000 ludnosci w 2016 roku w wojewddzkie swigtokrzyskim
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Zrédto: GUS

Powiat ostrowiecki charakteryzuje sie nizszym poziomem sprzedazy ustug noclegowych w poréwnaniu do
Sredniej wojewddzkiej. W 2016 roku wg danych GUS w powiecie ostrowieckim udzielono 393,57 noclegdéw
na 1000 ludnosci, przy $redniej dla wojewddztwa swietokrzyskiego wynoszacej 1310,45 noclegéw. Nizsza
byta réwniez liczba turystéw korzystajgcych z noclegédw. W 2016 roku na 1000 mieszkaricow powiatu
ostrowieckiego przypadato 245,49 turystéw korzystajgcych z noclegéw, w tym samym czasie wskaznik ten
dla wojewddztwa Swietokrzyskiego wynidst 474,87 osdb.

Analizujgc dtugos¢ pobytu poprzez zestawienie liczby noclegéw oraz liczby oséb nocujacych w powiecie
ostrowieckim mozna wyciggna¢ wniosek, ze przewazajg pobyty krétkoterminowe. Wskaznik liczby
noclegdw w przeliczeniu na liczbe osdb korzystajgcych z noclegdw wyniost 1,6 dnia. Wskaznik ten dla
wojewddztwa swietokrzyskiego wynidst 2,76 dnia, za$ najwyzszg warto$¢ tego wskaznika odnotowano w
powiecie buskim — 7,46 dnia, co zwigzane jest z uzdrowiskowga funkcja tego obszaru.
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Tabela 6. Dane nt. noclegéw w wojewddzkie swietokrzyskim w 2016 roku

Powiat na tle Ogétem Miejsca Udzielone  Turysci Srednia
wojewoddztwa obiektow noclegowe noclegina  korzystajacy  dtugosé
noclegowych  na 1000 1000 z noclegow pobytu w
ludnosci ludnosci na 1000 dniach
ludnosci
$WIETOKRZYSKIE 252 13,45 1310,45 474,87 2,76
Powiat buski 32 43,62 10 567,87 1417,37 7,46
Powiat jedrzejowski 11 7,79 292,75 120,87 2,42
Powiat kazimierski 3 2,86 176,04 127,09 1,39
Powiat kielecki 79 20,89 1 076,66 550,86 1,95
Powiat konecki 21 15,02 701,59 355,64 1,97
Powiat opatowski 7 5,41 250,98 167,75 1,50
Powiat ostrowiecki 11 7,85 393,57 245,49 1,60
Powiat pinczowski 6 6,04 242,87 154,18 1,58
Powiat sandomierski 19 12,59 1 030,27 627,64 1,64
Powiat skarzyski 12 12,10 605,89 357,34 1,70
Powiat starachowicki 6 7,02 679,53 330,22 2,06
Powiat staszowski 8 8,50 426,34 211,03 2,02
Powiat wtoszczowski 6 6,40 203,97 147,94 1,38
Powiat m. Kielce 31 12,28 1322,63 815,02 1,62

Zrédto: GUS

2.2.5 Baza gastronomiczna
Baza gastronomiczna stanowi podstawowy element zagospodarowania turystycznego regionu — to
kluczowy element dobrze funkcjonujgcego produktu turystycznego.

Baza gastronomiczna na terenie powiatu ostrowieckiego jest do$¢ dobrze rozwinieta. Duzy wewnetrzny
potencjat pobytu na tego rodzaju ustugi wystepuje w Ostrowcu Swietokrzyskim — stad wtasnie najwiekszy
osrodek powiatu skupia najwiekszg liczbe restauracji i baréw.

Poza Ostrowcem Swietokrzyskim baza gastronomiczna zlokalizowana jest w obrebie kompleksu
turystycznego w Battowie.
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Rysunek 12. Lokalizacja obiektéw gastronomicznych w Ostrowcu $wietokrzyskim
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Rysunek 13. Lokalizacja obiektéw gastronomicznych poza Ostrowcem Swigtokrzyskim
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Istotnym elementem umacniajgcym marke regionu w Swiadomosci turystow jest dostepnosé kuchni

regionalnej, produktéw lokalnych oraz zywno

$ci naturalnej i ekologicznej.

Tutejsi tworcy ludowi posiadajg wiedze i umiejetnosci zwigzane z lokalnym haftem, plecionkarstwem,

garncarstwem, kowalstwem, muzyka,

tancem oraz produktami

wpisanymi

na

liste produktéw

tradycyjnych takimi jak kietbasa swojska z Kunowa i udziec dworski z Kunowa. Wsrdd ostrowieckich

specjatéw mozna spotkac takie pozycje jak: zurek z jajkiem, zarzucajka, pierogi z kapustg i grzybami,

inkusiowe byki, warkocz swietokrzyski, bigos z kaszg, pierogi z kaszankg, makowiec z kratka, szarlotka
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Swietokrzyska, kluski paluszki z makiem, tradycyjne podptomyki, ciastka z amoniakiem, buteczki
drozdzowe i obwarzanki.!’

Fot. 12. Kacik z produktami lokalnymi w jednej z restauracji w Battowie

Zrédto: opracowanie wiasne

17 Powiatowy Program Opieki nad Zabytkami dla Powiatu Ostrowieckiego,
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2.2.6 Informacja i promocja turystyczna

Fot. 13. Tablice informacyjne na terenie kompleksu turystycznego w Battowie zachecajace od odwiedzenia atrakcji turystycznych
zlokalizowanych w sasiedztwie
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15 min
.» Battowa |

Zrédto: opracowanie wiasne

Informacja turystyczna i promocja s3 nie tylko niezbednym sktadnikiem promocji turystycznej, ale
jednym z podstawowych narzedzi stuzacych rozwojowi turystyki.

Niedostateczna komunikacja i promocja (brak przejrzystej, zbiorczej i wzajemnej informacji i promocji,
staba lokalizacja pkt. IT i oznakowanie atrakcji, niedostateczna promocja waloréw i atrakcji poza
elementami wiodgcymi) moze by¢ jednym z istotnych elementéw negatywnie wptywajacych na sprzedaz
oferty turystycznej powiatu ostrowieckiego.

Bez wiasciwie rozwinietej informacji turystycznej nie mozna liczy¢ na duze zainteresowanie ofertg
turystyczng. Informacja jest takze potrzebna gosciom, ktérzy wybrali juz konkretng propozycje.
Dostepnos¢ informacji ma bowiem duzy wptyw na cheé przedtuzenia pobytu, poprzez stworzenie dalszych
motywacji: zwiedzania, udziatu w imprezach kulturalnych, sportowych, uprawiania réznych form turystyki
aktywnej itd.

Aby promocja byta skuteczna i przyniosta zaktadane efekty musi by¢ przede wszystkim przektadalna na
realne dziatania. Musi zaréwno uwzglednia¢ potencjat ludzki, jak i mozliwosci budzetowe.

Promocjg powiatu z ramienia Starostwa Powiatowego zajmuje sie Referat Rozwoju, Funduszy
Strukturalnych i Informacji Wydziatu Rozwoju Powiatu. W tym celu utworzono Stanowisko ds. Informacji,
Promocji i wspétpracy z podmiotami zewnetrznym.
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Dziatania promocyjne Powiatu Ostrowieckiego realizowane sg m. innymi poprzez wydawnictwa (mapy,
informatory), Internet, prase — w tym dwutygodnik powiatu ,Puls”, radio i telewizje lokalng oraz
reprezentacje na krajowych i zagranicznych targach turystycznych (atrakcje i oferty przedstawiaja
samorzady, stowarzyszenia i organizacje turystyczne), bezposrednig promocje poprzez podmioty
dziatajgce w branzy turystycznej.

Powiat prowadzi wspdlne dziatania na rzecz rozwoju i promocji turystyki poprzez udziat i cztonkostwo w
Zwigzku Powiatéw Polskich, Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewddztwa Swietokrzyskiego, jest
cztonkiem Stowarzyszenia Lokalna Grupa Dziatania ,Krzemienny Krag”. Prowadzi wspotprace z Punktem
Informacji o Funduszach Europejskich.

Powiat Ostrowiecki podpisat takze nastepujgce porozumienia z innymi jednostkami samorzgdowymi, w
tym Porozumienie Partnerskie , Tréjmiasto nad Kamienng" zawarte w styczniu 2014 r., skupiajgce: Powiat
Ostrowiecki, Powiat Starachowicki, Powiat Skarzyski, Gmine Miejskg Ostrowiec Swietokrzyski, Gmine
Miejska Starachowice i Gmine Miejskg Skarzysko-Kamienna.

Promocja oferty turystycznej powiatu ostrowieckiego zajmuja sie rézne podmioty: JST, preznie dziatajgce
organizacje pozarzgdowe, instytucje kultury i sportu, przedsiebiorstwa branzy turystycznej (gestorzy
turystyki).

Potencjalnego turysty nie interesuje podziat administracyjny, nie ma czasu na szukanie informacji —
chce otrzymac je tatwo, szybko i kompleksowo (zgodnie z trendami rozwoju turystyki — coraz czesciej
przez Internet).

Starostwo Powiatowe jak i wszystkie JST powiatu posiadajg witasne strony internetowe, na ktérych
znajdujg sie informacje dotyczace m.in. atrakcji turystycznych, ciekawych wydarzen kulturalnych i
sportowych. Ponadto w Internecie mozna znalez¢ liczne informacje o atrakcjach powiatu na portalach
turystycznych, spotecznosciowych oraz portalach mediéw (prasy lokalnej i TV).

Widoczny jest brak przejrzystej i petnej koordynacji informacji wystepujacych na stronie Starostwa
Powiatowego i stronach poszczegdlnych JST powiatu. Brak jest fatwej dostepnosci do zintegrowanej
informacji o tym, co sie dzieje w powiecie (w tym szczegdlnie petnej informacji dla mieszkancéw), ale
takze po sgsiedzku w najblizszej okolicy.

Witryna Starostwa mogtaby petni¢ role wspdlnej platformy informacyjno-turystycznej powiatu (portalu
turystycznego), gromadzac, koordynujgc informacje o inicjatywach i przedsiewzieciach wszystkich
podmiotéw branzy turystycznej, we wspotpracy i partnerstwie z gminami, gtéwnymi zarzadcami
najwazniejszych atrakcji turystycznych, lokalnym oddziatem PTTK, licznymi w powiecie stowarzyszeniami,
instytucjami oraz rownolegte z blizszym otoczeniem sgsiednich powiatow. Przy okazji warto zadbac o
wzajemno$¢ promocji poprzez multiplikacje przekazéow turystycznych (poznaj atrakcje Powiatu) i
wzajemne linkowanie.

Kolejng kwestia, jest brak spdjnego systemu informacji wizualnej na wiekszo$ci materiatéw informacji
turystycznej w powiecie. Kazdy podmiot publikujgcy drukowang lub internetowg informacje skierowang
do turystéw powinien by¢ zachecany do stosowania okreslonych elementéw identyfikacji wizualnej. Brak
jest standardéw odpowiedniego wykorzystania herbu powiatu oraz gmin w publikacjach drukowanych i
internetowych, symboli i wizytéwek promocji powiatu opartych na produktach turystycznych, multiplikacji
promocji pod parasolem marki powiatu i wiodgcych atrakgji.

Warto rozwazy¢ opracowanie Systemu ldentyfikacji Wizualnej, a w tym wykorzystanie do promocji i
oznaczen atrakcji turystycznych np. symbolu juz istniejgcego dotychczas w postaci np. ,Krzemka”

45



,PROGRAM ROZWOJU TURYSTYKI | PROMOC POWIATU OSTROWIECKIEGO DO ROKU 2020+”

(pojawiajgcego sie m. innymi w dwutygodniku powiatu ,Puls”), ktéry mogtby petnié role identyfikatora
miejsc, atrakcji, wydarzen, budujacego wizerunek powiatu ostrowieckiego (jak np. krasnoludki we
Wroctawiu).

Innym utrudnieniem dla osdb, ktére przyjechaty do regionu z mysla o uprawianiu gtéwnie turystyki
krajoznawczej, poruszajgcych sie samochodem, rowerami czy piechotg, jest brak i staba dostepnosé
punktéw informacji turystycznej (dwa punkty w Ostrowcu Swietokrzyskim: tj. Punkt Informacji
Turystycznej w Miejskim Centrum Kultury oraz Oddziat PTTK im. Stanistawa Jezewskiego oraz punkty
informacji turystycznej w Battowie, Krzemionkach — na terenie Muzeum, wszystkie czynne w dniach i
godzinach pracy instytucji).

Fot. 14. Informacja turystyczna na terenie obiektu Muzeum w Krzemionkach

Zrédto: opracowanie wiasne

Mozna stusznie przyjaé, ze nie ma wiekszego sensu utrzymywac punktéw informacji turystycznej w kazdej
gminie, ale istnienie dodatkowych lub modernizacja, unowoczesnienie dotychczasowych moze znalez¢
uzasadnienie. Po pierwsze, dobrze wyszkolony pracownik punktu moze przekaza¢ turyscie wiecej
warto$ciowych informacji i wskazéwek, a takze skuteczniej zacheci¢ go do dtuiszego pozostania lub
odwiedzenia innych ciekawych miejsc w okolicy. Po drugie, atutem takich punktéw jest mozliwosé
prowadzenia w nich sprzedazy turystycznych materiatéw informacyjnych, publikacji i pamigtek. W okresie
poza sezonem turystycznym pracownicy punktéw informacji turystycznej mogliby bra¢ udziat w tworzeniu
i uzupetnianiu systemu informacji turystycznej w terenie, a takze przygotowywac materiaty i publikacje na
kolejny sezon.

Zamiast tworzy¢ dodatkowe punkty warto rozwazy¢ wprowadzenie np. info-kioskéw (lub wykorzystanie,
zmodernizowanie juz istniejgcych nosnikéw elektronicznych — np. w Krzemionkach) i wyposazenie ich w
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petna, czytelng i aktualng informacje turystyczng o atrakcjach i infrastrukturze powiatu i najblizszej okolicy
(informacje o bazie noclegowej, gastronomicznej, zabytkach, atrakcjach turystycznych i imprezach).

Stabg strong promocji powiatu jest oznaczenie atrakcji turystycznych w terenie. W poblizu gtéwnych
atrakcji: Battéw i Krzemionki zainstalowane sg wprawdzie tablice informujace turyste wzajemnie o swoich
atrakcjach, nie mniej nie zawierajg one catego kompendium wiedzy o innych mozliwosciach spedzania
czasu w okolicy. W promocji turystyki wazne jest uzyskanie efektu domina — turysta jest przyciggany lub
dociera samodzielnie do jednej atrakcji, a tam otrzymuje informacje o innych atrakcjach w okolicy. W ten
sposOb turysta jest zachecany do diuzszego pobytu lub do ponownej wizyty w regionie. Zasada domina w
turystyce przynosi korzysci zaréwno lokalnym organizatorom turystki, pracujagcym w turystyce, jak i
turyscie, ktéry dzieki whasciwej informacji moze lepiej poznaé atrakcje regionu oraz jego mieszkancéw.

Gtéwnym elementem tworzacym terenowy system informacji turystycznej powinny by¢ tablice
informacyjne, wykonane gtéwnie z myslg o turyscie i jego potrzebach. Takie tablice powinny zawierac
uproszczony plan okolicy z wyraznie naniesionymi atrakcjami turystycznymi, a takze ze szlakami
turystycznymi oraz informacjami o odlegtosci do tych atrakcji. Tablice powinny znajdowad sie co najmniej
przy gtéwnych atrakcjach powiatu (wizytéwkach: Battéw, Krzemionki, Cmieléw), a docelowo w kazdej
gminie zawsze w centralnym miejscu gtéwnej miejscowosci gminy (centrum handlowe, rynek). Tablice
powinny sie w miare czesto powtarza¢, gdyz tylko wéwczas mogg utrwalié¢ w turyscie przekonanie, ze
warto odwiedzi¢ miejsce, ktdre jest wskazywane na tablicy, a ktérego odwiedzi¢ nie planowat. Tablice
powinny takze zawieraé krotki opis atrakcji, informujac jednoczesnie o kolejnym tego typu w poblizu.
Wazne jest takze, aby system tablic informacji turystycznej byt spdjny wizerunkowo dla catego powiatu.

Wainym narzedziem promocji sg imprezy i wydarzenia kulturalne, sportowe na terenie powiatu, ktére
petniag role zaréwno promocji na zewnatrz, jak i budujg tozsamos¢ i dume wewnetrzng mieszkancow
powiatu. W tym aspekcie kluczowe znaczenie ma wspdlny uzgodniony kalendarz imprez — ktérego brak.
Wymaga to przede wszystkim porozumienia wtadz lokalnych, w tym szczegélnie wtadz miasta Ostrowca
Swietokrzyskiego i Starostwa Powiatowego (najwazniejszych organizatoréw imprez i wydarzer)) co do
inwentaryzacji i kategoryzacji imprez, wydarzen kulturalnych i sportowych, sktadowych wspdlnego
kalendarium promocji poprzez kulture i sport.

Wizytéwkami marki powiatu z perspektywy wojewddztwa swietokrzyskiego sg Battéw i jego kompleks
turystyczny. Wg rankingu TripAdvisor wsrdéd atrakcji wojewddztwa sSwietokrzyskiego na pierwszym
miejscu uplasowat sie Battowski Park Jurajski (nr 16 z 132 atrakcji), nastepnie wymieniane s3: Zywe
Muzeum Porcelany w Cmielowie (nr 24 z 132 atrakcji), Muzeum Archeologiczne Krzemionki (nr 25 z 132
atrakcji, Szwajcaria Battowska (nr 37 z 132 atrakcji, Odwrdcony Dom w Battowie (nr 88 z 132 atrakg;ji),
Koscioét pw. $w. Michata Archaniota w Ostrowcu Swietokrzyskim (nr 131 z 132 atrakcji).
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2.2.7 Uwarunkowania i kierunki rozwoju turystyki w swietle
dokumentow strategicznych i planistycznych oraz powigzan
ponadlokalnych

Atrakcyjnos¢ turystyczna powiatu ostrowieckiego z poziomu regionalnego (wojewddztwa
swietokrzyskiego) dostrzegana jest przez pryzmat wiodacych atrakcji turystycznych, co przektada sie na
informacje oraz promocje turystyczna.

Wsréd najwiekszych atrakcji wojewddztwa jest Battowski Kompleks Turystyczny, ktéry promowany jest
zarébwno przez narzedzie informacyjne Urzedu Marszatkowskiego, jak rowniez niezalezne portale
Internetowe.

Rysunek 14. Profil Battowskiego Kompleksu Turystycznego na stronie tripadvisor.com
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Zrédto: https://pl.tripadvisor.com/

Pozostate atrakcje turystyczne powiatu ostrowieckiego dostrzegane przez niezaleine portale
Internetowe to:

e Muzeum Archeologiczne i Rezerwat ,,Krzemionki”,

e Zywy Muzeum Porcelany w Cmielowie,
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e Szwajcaria Baltowska, bedgca elementem Battowskiego Kompleksu Turystycznego.

Rysunek 15. Profile Muzeum Archeologicznego Krzemionki, Muzeum Porcelany w Cmielowie oraz Szwajcarii Battowskiej na stronie
tripadvisor.com

SAVSOT e - csE o

S csmmm

: ? AR — I oy vmu———
visa o [PRARR visa iy -

Living Museum of Porcelain Szwajcaria Baltowska
Muzeum Archeologiczne Krzemionki sesa * wrie -

Omowienie Omowienie

450OOE &7

o Y
o 8 e o
= Recenzje (26 [ivomer ]
R
e = - Recenzje =
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Na obszarze powiatu ostrowieckiego widoczne s roéinorodne powigzania funkcjonalne oraz
partnerskie, w szczegélnosci samorzgdow lokalnych.

Gmina Ostrowiec Swietokrzyski oraz Powiat Ostrowiecki sa jednostkami terytorialnymi, ktére
zaangazowane s3 w realizacje porozumienia , Tréjmiasto nad Kamienna”.

W ramach Porozumienia zawartego w dniu 27 stycznia 2014 r. ,Tréjmiasto nad Kamienng”, szesé
samorzagdéw tj. Powiat Ostrowiecki, Powiat Starachowicki, Powiat Skarzyski, Gmina Ostrowiec
Swietokrzyski, Gmina Starachowice oraz Gmina Skarzysko-Kamienna, w celu przeciwdziatania traceniu
swoich dotychczasowych funkcji spoteczno-gospodarczych, zobowigzato sie do opracowania dokumentu
strategicznego okreslajgcego wzajemne powigzania i komplementarne cele, kierunki rozwoju i zasady
wspotpracy. W dniu 28 pazdziernika 2014r. podpisano réwniez umowe wspotpracy miedzy w/w
samorzgdami.

Wyrazem wspotpracy w ramach powyziszego porozumienia jest Zintegrowana strategii dla obszaréw
funkcjonalnych miast tracacych funkcje spoteczno-gospodarcze - Ostrowiec Swietokrzyski,
Starachowice, Skarzysko-Kamienna w ramach porozumienia , Trojmiasto nad Kamiennga”.

W odniesieniu do rozwoju turystyki diagnoza sporzagdzona na potrzeby ww. dokumentu wskazata, ze
atutami obszaru, ktdrego osig s3 miasta Ostrowiec Swietokrzyski, Starachowice, Skarzysko-Kamienna, jest
koncentracja potencjatu turystycznego oraz dostepnosci komunikacyjnej, jednak walory te nie moga by¢
nalezycie wykorzystane. Barierg w wykorzystaniu potencjatu turystycznego oraz atrakcyjnosci lokalizacji
s3: niedoinwestowanie infrastruktury turystycznej, ograniczone wykorzystanie potencjatu lokalnych
atrakcji turystycznych oraz ograniczony ruch turystyczny, niska ponadregionalna funkcjonalnos¢ DK nr 9
oraz DK nr 42. W odniesieniu do sfery komunikacji barierg jest rowniez brak obstugi gmin podmiejskich
transportem publicznym. Barierg hamujacg rozwdj turystyki jest takze niska rozpoznawalnosé tej czesci
kraju i wojewddztwa.
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Wizja okresSlona w omawianej strategii brzmi: ,Obszar Funkcjonalny Tréjmiasto nad Kamienng jest

przestrzeniag koncentrujaca funkcje spoteczno-gospodarcze Wojewddztwa Swietokrzyskiego”.
Wizja zrealizowana zostanie poprzez osi czterech celéw strategicznych:

e Cel 1 -Rozwiniemy wspotprace w ramach OF TnK

e Cel 2 — Pobudzimy rozwdj lokalnej gospodarki

e Cel 3 — Dostosujemy kwalifikacje mieszkarncow do potrzeb rynku pracy

e Cel 4 — Podniesiemy poziom jakosci zycia

Majac na uwadze diagnoze oraz czes¢ operacyjng strategii — warto podkresli¢, iz potencjat turystyczny
obszaru funkcjonalnego przypisany jest do celu zwigzanego z pobudzaniem rozwoju lokalnej gospodarki.

Rysunek 16. Struktura obszaréw problemowych okreslonych w Zintegrowanej strategii dla obszaréw funkcjonalnych miast tracacych
funkcje spoteczno-gospodarcze — Ostrowiec Swietokrzyski, Starachowice, Skarzysko-Kamienna w ramach porozumienia , Tréjmiasto nad
Kamienng”.
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Zrédto: Zintegrowana strategii dla obszaréw funkcjonalnych miast tracacych funkcje spoteczno-gospodarcze — Ostrowiec Swietokrzyski,
Starachowice, Skarzysko-Kamienna w ramach porozumienia ,, Tréjmiasto nad Kamienng”.

Wsrod priorytetéw rozwoju okreslonych w Zintegrowanej strategii dla obszaréw funkcjonalnych miast
tracacych funkcje spoteczno-gospodarcze — Ostrowiec Swietokrzyski, Starachowice, Skarzysko-Kamienna

w ramach porozumienia ,Tréjmiasto nad Kamienng”, turystyce przypisano priorytet 2.4 — Wykorzystanie
turystyki.

Rozwiniecie Priorytetu 2.4 — Wykorzystanie turystyki wskazuje na koniecznos¢ realizacji nastepujacych
dziatani:

e 2.4.1. Utworzenie i rozwdj sieciowych produktéw turystycznych. Podkresla sie, ze obszar
funkcjonalny dysponuje szeregiem lokalnych i ponadlokalnych atrakcji turystycznych, przy czym w
wiekszosci przypadkow ich wykorzystanie i rozpoznawalnos$é pozostaje aktualnie ograniczone.

Jedynie wzajemna wspétpraca i koordynacja wysitkdw pozwolg zbudowaé konkurencyjng w

50



»,PROGRAM ROZWOJU TURYSTYKI | PROMOCJI POWIATU OSTROWIECKIEGO DO ROKU 2020+”

wymiarze ponadlokalnym oferte turystyczng, opartg na sieciowych produktach turystycznych.
Gtéwnym generatorem ruchu turystycznego bedzie Battdw wraz z oferowanymi w ramach niego
atrakcjami. Marka Battowa jest juz markg rozpoznawalng na poziomie regionalnym oraz
krajowym.

e Oferta turystyczna powinna zaktadaé¢ mobilnos¢ turystow — poruszanie sie pomiedzy atrakcjami
wchodzgcymi w skfad sieciowych produktéw turystycznych. Dazy¢ sie bedzie do tego, aby turysta
zostat na diuzej niz jeden dzien — w celu skorzystania z oferowanej mu oferty sieciowych
produktow turystycznych. W tym wymiarze kluczowym aspektem jest rozwdj infrastruktury
turystycznej. W pracach identyfikacyjnych korzystnym bedzie wykorzystanie wiedzy i
doswiadczenia Klastra Turystycznego ,Szwajcaria Battowska” zwigzanego z rozwojem potencjatu
turystycznego Battowa.

e 2.4.2. Promocja sieciowych produktéw turystycznych. Podstawg wzrostu wykorzystania
potencjatu turystycznego bedzie promocja utworzonej oferty sieciowych produktéw
turystycznych. Promocja oparta zostanie na opracowaniu wspdlnego i spdjnego materiatu
promocyjnego obejmujacego cato$¢ wypracowanej oferty — wszystkie sieciowe produkty
turystyczne. Katalogi promocyjne dystrybuowane bedg w poszczegdlnych atrakcjach
turystycznych, wchodzacych w sktad sieciowych produktéw turystycznych, podczas targéw i
innych wydarzen turystycznych oraz w krajowych biurach turystycznych, w tym
przedsiebiorstwach posiadajgcych oferte dla rodzin z dzie¢mi oraz szkét podstawowych,
gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.

Gminy miejsko-wiejskie oraz wiejskie powiatu ostrowieckiego zaangazowane sg w dziatania zwigzane z
Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich. Wiekszos¢ gmin powiatu nalezy do Stowarzyszenia Lokalna
Grupa Dziatania ,Krzemienny Krag” (gminy: Baitéw, Bodzechéw, Cmieléw, Kunéw).

Rysunek 17. Lokalizacja obszaru dziatania LGD ,, Krzemienny Krag”

Bodzechiy

Zrédto: LGD ,Krzemienny Krag”
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Strategia Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spotecznos¢ objeta Programem Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020 dla obszaru dziatania LGD , Krzemienny Krag” w odniesieniu do rozwoju
turystyki wskazuje, ze:

Jako najwieksze atuty obszaru LGD mieszkancy gmin najczesciej wskazywali walory turystyczne
znajdujgce sie na obszarze LGD z duzym uwzglednieniem potozenia geograficznego oraz istnienie
produktow lokalnych. Dos¢ mocng strong regionu wedtug mieszkancéw sg istniejgce zasoby
dziedzictwa kulturowego oraz podtrzymywanie i rozwdj kultury i sztuki ludowej, a takze
mozliwosci edukacyjne jakie sg stworzone w otaczajgcym ich obszarze.

Jako stabe strony mieszkanicy wskazali zdecydowanie stabo rozwinietg infrastrukture turystyczng i
okoto turystyczng na catym obszarze LGD. Nastepnym, czesto wskazywanym problemem, bytfa
przedsiebiorczo$¢ — mieszkancy uwazaja, iz obszar LGD jest mato atrakcyjny dla inwestoréw
zewnetrznych, co wigze sie ze wzrostem bezrobocia, mata liczbg miejsc pracy jak réwniez mato
atrakcyjnym wynagrodzeniem oraz znaczng emigracja oséb mtodych w celach zarobkowych.
Zwracaja oni takze uwage na niedostateczng promocje produktéw lokalnych.

Turystyka jest jednym z najwazniejszych pél zainteresowan Strategii, co ma swoéj wyraz w celach:

Wyznaczony cel ogélny 1.0 ,LGD obszarem atrakcyjnym turystycznie” realizowany bedzie z
wykorzystaniem waloréw krajobrazowych, na ktére sktada sie czystos¢ i wysoka jakosé
srodowiska przyrodniczego i naturalnego. Obszar odznacza sie réwniez istniejgcymi lokalnymi
produktami, otrzymywanymi tradycyjnymi metodami upraw i przetwérstwa rolno-spozywczego, a
takze wielowiekowym dziedzictwem kulturowym, o ktérym swiadczy m.in. duza liczba obiektéw
zabytkowych. Omawiany cel ogdélny bedzie realizowany przez 2 cele szczegétowe.

Cel szczegétowy 1.1 ,Dziedzictwo naturalne i kulturowe czynnikiem rozwoju obszaru LGD”
skupia sie na dziedzictwie naturalnym i kulturowym, ktére zostato wskazane przez mieszkarncow
jako najmocniejsza strona regionu. Potencjat ten stuzyé ma do rozwoju turystyki, w ktérej
mieszkancy widzg szanse dla catego obszaru. Jest odpowiedzig na stabo rozwinietg infrastrukture
turystyczng i okofoturystyczng obszaru. W ramach tego celu, w zwigzku z brakami w
infrastrukturze oraz atrakcjach turystycznych, przewidziano tworzenie lub rozwdj atrakcyjnych
produktow i ustug turystycznych wykorzystujacych zasoby kulturowe i naturalne obszaru.

Realizacja celu szczegétowego 1.2 ,Ksztattowanie zdrowego i aktywnego stylu 2zycia
mieszkancow i turystow” jest odpowiedzig na problem zwigzany z niewystarczajgcym poziomem
wiedzy mieszkancow na temat zdrowego i aktywnego stylu zycia. Organizacja wydarzen
zwigzanych z aktywnoscia mieszkancéw wptynie na podniesienie wiedzy i Swiadomosci oraz
przyczyni sie do zagospodarowania czasu wolnego, zaréwno mieszkancow jak i turystéw. Spdjne
dziatania marketingowe oraz projekt wspdtpracy Czas na Swietokrzyskie przyczynia sie do
promowania obszaru jako miejsca idealnego dla turystyki wypoczynkowej i aktywnej, a
grantobiorcy realizujgcy wydarzenia propagujgce zdrowy styl zycia przyczynig sie do
uatrakcyjnienia oferty. Dziatania te sg spdjne i sg konsekwencjg koniecznosci promowania
obszaru jako atrakcyjnego turystyczne. Warunki naturalne i dziatania lokalnej spotecznosci
przyczynia sie wiec do budowy kompleksowej oferty zaréwno dla mieszkaricow jak i turystow.
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Na obszarze dziatania LGD ,Krzemienny Krag” zidentyfikowano szereg atrakcji turystycznych, sposrod

ktorych duza cze$¢ zlokalizowana jest na terenie powiatu ostrowieckiego (oznaczone kolorem
niebieskim):

b N

v

Rezerwat “Borowiec”, ostoja unikalnego zétwia btotnego.

Koscidt sw. Tréjey w Chotczy z lat 1911 — 1914,

Koscidt sw. Tréjey z pocz. XVII wieku w Lipsku.

Pomnik upamietniajacy bohaterskg smier¢ (6 XI 1863) ptk. Dionizego Czachowskiego w Jaworze
Soleckim.

Kosciot farny Wniebowziecia Najswietszej Marii Panny w Solcu nad Wistg z XIV w., przebudowany
w XVI/XVI w.

Rekonstrukcja stowianskiej osady w Solcu nad Wista.

Kosciot sw. Mikotaja w Grabowcu z | pot. XVII w.

Koscidt gotycki sw. Zygmunta w Siennie z XV w.

Zydowski Jar z wychodniami tropéw dinozauréw w Battowie.

. Kraina Koni w Battowie.

. Patac ksigzat Druckich — Lubeckich z korica XIX w. w Battowie.

. Szwajcaria Battowska, stok narciarski w Battowie.

. Wapienne skatki wspinaczkowe w Battowie.

. Najstarsza w Polsce wolnostojgca kaplica z 1430r. w poblizu Mitkowskiej Karczmy
. Neolityczne kopalnie krzemienia pasiastego w Krzemionkach.

. Zabytkowy mtyn wodny w Stokach.

. Dawna fabryka tektury ,Witulin” w Dotach Biskupich.

. Zabytkowy zespdt walcowni i pozostatosci unikalnego uktadu wodnego Nietulisku Duzym.
. Zapora i zbiornik wodny Wiéry na rzece Swislinie.

. Dwor rodzinny poety Mariana Osniatowskiego i przydworski park w Chocimowie.
. Zabytkowy wiatrak typu “holender” w Szwarszowicach.

. Zywe Muzeum Porcelany AS w Cmielowie.

. Kosciét. Sw. Zofii w Bodzechowie z XVII w.

. Ruiny zamku Szydtowieckich w Cmielowie.

. Kosciot sw. Stanistawa Biskupa Meczennika w Ruszkowie z XVIII w.

Do istotnych atrakcji turystycznych obszaru LGD z powiatu ostrowieckiego mozina zaliczy¢ takze

pdzinorenesansowy koscidt pw. $w. Wtadystawa w Kunowie, z przykoscielng dzwonnicg zbudowang w

1896 r. wg projektu Wojciecha Gersona i zabytkowy cmentarz parafialny.
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Rysunek 18. Atrakcje turystyczne obszaru dziatania LGD , Krzemienny Krag”
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Zrédto: LGD ,Krzemienny Krag”

Jedyng gming wiejskq z powiatu ostrowieckiego, ktéra nie nalezy do LGD ,Krzemienny Krag” jest gmina
Wasniéw. Wynika to z jej potozenia w obrebie Pasma Gor Swietokrzyskich, co oznacza, ze wiecej
interesow taczy gmine Wasniéow z gminami potozonymi w tym subregionie.
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Lokalna Grupa Dziatania Stowarzyszenia Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej zostata powotana na zebraniu
zatozycielskim w dniu 2 lipca 2008 r. Jego utworzenie poprzedzone byto kilkoma etapami budowania
partnerstwa. Proces ten rozpoczat sie w latach 2005 — 2006 w ramach wdrazanego pilotazowego
Programu Leader+. Jego rezultatem byto powstanie Fundacji Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej (15.01.2006 r.)
— lokalnej grupy dziatania obejmujacej obszar gmin tagdéw i Nowa Stupia. Kolejnym etapem budowania
partnerstwa byto rozszerzenie o nastepne gminy tj.: Backowice, Bogorie, Lipnik, Iwaniska, w tym gmine
Wasnidw. Obecnie Stowarzyszenie tworzy 7 gmin, 12 przedstawicieli sektora spotecznego, 12
przedsiebiorcéw oraz 63 osoby fizyczne.

Rysunek 19. Lokalizacja obszaru dziatania LGD Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej

Mapa obszaru objetego LSR
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Zrédto: LGD ,Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej”

Strategia Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spotecznos¢ objeta Programem Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020 dla obszaru dziatania LGD ,,Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej”
w odniesieni do rozwoju turystyki wskazuje, ze:

e Najwiekszymi atrakcjami regionu sa: Klasztor na Swietym Krzyzu, Centrum Kulturowo-
Archeologiczne w Nowej Stupi, Zamek Krzyztopdr w Ujezdzie, Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej
Pani Swietokrzyskiej w Katkowie.

o Na dziedzictwo kulturowe regionu sktadajg sie rowniez tradycje i obrzadki ludowe, ktére mozna
jeszcze podziwiac¢ w trakcie uroczystosci koscielnych badz dozynkowych. W ich trakcie wystepuja
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zespoty ludowe prowadzone przez gminne osrodki kultury, ktérych cztonkowie zwykle ubrani sg w
Swietokrzyski badZ matopolski stréj ludowy. Nieodzownym elementem wykorzystywanym w
ubraniach ludowych jest tzw. pasiak Swietokrzyski. W ostatnich latach jednym z elementéw
wszelkich uroczystosci rodzinnych, gminnych staje sie suto zastawiany tzw. stét wiejski, gdzie
pojawiajg sie tradycyjne wyroby, ktérych receptury pieczotowicie przechowywane i strzezone s3
przez poszczegdlne rodziny.
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3. Podsumowanie diagnozy — analiza SWOT

W warunkach dynamicznie zmieniajacego sie otoczenia, marketing produktu turystycznego zaleiy
przede wszystkim od umiejetnosci dostrzegania i wykorzystania pojawiajacych sie szans rynkowych.

Prezentowana procedura SWOT jest syntezg opisu stanu i tendencji rozwojowych powiatu w obszarze
turystyki zawartych w diagnostycznej czesci opracowania. Ponadto uwzglednia ona ustalenia poczynione
w trakcie konsultacji (w ramach warsztatow strategicznych).

Tak uporzadkowany opis sytuacji stanowi podstawe sformutowania celdw i priorytetéw rozwoju turystyki.
Analiza SWOT obejmuje analize:

e Mocnych stron tj. uwarunkowan wewnetrznych (endogenicznych), czyli elementéw
rzeczywistosci majacych charakter pozytywny z punktu widzenia jej przysztego rozwoju w
obszarze turystyki;

e Stabych stron tj. uwarunkowan wewnetrznych o charakterze negatywnym;

e Szans tj. uwarunkowan zewnetrznych (egzogenicznych) o charakterze pozytywnym; jako szanse
uwzglednione zostaty te zagadnienia, ktérych zrdédta lezg poza lub poza zakresem kompetencji
wtadz publicznych dziatajgcych na jego obszarze;

e Zagrozen tj. uwarunkowan zewnetrznych majgcych negatywny wptyw na dalszy rozwdj
turystyczny.

Mocne strony powiatu ostrowieckiego w kontekscie turystyki to przede wszystkim rozpoznawalne juz
wizytdwki marki, potencjat przyrodniczo krajobrazowy, dziedzictwo kulturowe, potencjat sportowo-
rekreacyjny oraz atrakcyjna oferta wydarzen kulturalnych jak tez partnerzy spoteczni zaangazowani w
dziatania na rzecz rozwoju i promocji oferty turystyczne;j.

Najwieksze problemy/ bariery rozwoju turystyki powiatu to stabe produkty turystyczne (brak silnych,
sieciowanych wspélnych ofert), niedostatecznie rozwinieta infrastruktura, w tym brak kompleksowej
struktury obstugi turystycznej, m. in. brak parkingdw w sgsiedztwie atrakcji turystycznych, oznakowania,
szlakéw umozliwiajagcych dotarcie do atrakcji turystycznych, staba baza osrodkéw wczasowych
catorocznych oraz staba infrastruktura wzdtuz szlakéw turystycznych, np. miejsca postojowe, odpoczynku.

Istotng barierg rozwoju turystyki jest rozproszenie zarzgdzania promocjg, w tym brak spojnego przekazu
promocyjnego na zewnatrz oraz praktycznie brak informacji nt. wielu atrakcji turystycznych spoza listy
gtéwnych obiektéw i miejsc obecnie przyciggajacych turystow.

Najbardziej rozpoznawalng atrakcja — a zarazem produktem turystycznym powiatu jest Battowski
Kompleks Turystyczny, rozpoznawalny w wojewddztwie i kraju. Mozna oczekiwaé, ze wraz z planami
poszerzenia go o funkcje medyczno-uzdrowiskowa, dzieki budowie kliniki Centrum Apiterapii ApiBatt
(pszczoto lecznictwo) oraz obiektu rekreacji wodnej w oparciu o wode geotermalna'®, zainteresowanie
zaréwno Battowem jak i catym regionem bedzie rosnac.

18 Diagnoza sytuacji spoteczno-gospodarczo-przestrzennej , Tréjmiasta nad Kamienng”
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Poza Battowem, ktory jest przyktadem kompleksowego podejscia do rozwoju turystyki, w powiecie
brakuje silnych rozpoznawalnych i sieciowanych produktéw turystycznych. Nie powstang one, dopdki
nie ulegnie poprawie jakos¢ infrastruktury i dostepnosé atrakcji turystycznych w potgczeniu z wzajemng
spéjng informacja i promocjg w oparciu o wizytédwki powiatu i regionu.

Kolejna wizytéwka — Rezerwat Krzemionki — unikat na skale europejska — nie jest jeszcze dostatecznie
rozpoznawalny. Mozna oczekiwaé, ze to sie zmieni wraz z modernizacjg i poprawg dostepnosci dzieki
pozyskanym érodkom z POIiS 2014-2020 dla Muzeum Archeologicznego i Rezerwatu Krzemionki. W
planach jest m. innymi modernizacja kopalni (nowa stata multimedialna wystawa archeologiczna, nowa
Sciezka edukacyjna, modernizacja oswietlenia trasy podziemnej, dostosowanie trasy do potrzeb oséb
niepetnosprawnych) oraz poprawa estetyki, bezpieczenstwa i funkcjonalnosci Muzeum Historyczno-
Archeologicznego w Patacu Wielkopolskich w Czestocicach (m. in. sSciezka edukacyjna historyczno-
przyrodnicza, miejsce na koncerty plenerowe w parku).

Aby skutecznie wykorzysta¢ zainteresowanie powiatem ostrowieckim niezbedne jest stworzenie
rozwigzan, ktére pozwolg na efektywny marketing oferty catego powiatu, w tym szczegdlnie wazna jest
spéjnos¢ podejmowanych dziatan zwigzanych z rozwojem i promocjg turystyki (lepsze wykorzystanie i
promocja rozpoznawalnych atrakcji). Do promociji i dystrybucji oferty warto wykorzysta¢ mocng strone —
potozenie i lokalizacje powiatu — u podnéza Goér Swietokrzyskich, w poblizu znanych i popularnych
miejsc turystycznych: Sandomierza, Sw. Krzyza (najstarszego Sanktuarium Relikwii Drzewa Krzyza
Swietego), Zamku Krzyitopor.

Duzym wyzwaniem jest zarzadzanie promocja — wspodtpraca i partnerstwo w celu zniwelowania
rozproszenia struktur oraz wielu réznych powigzan sprzedazy i promocji. Jest one konieczne nie tylko ze
wzgledu na efekt powtarzalnosci, lecz rowniez ze wzgledu na ograniczenia budzetowe powiatu i
poszczegdlnych gmin w prowadzeniu skutecznej promocji oraz skutecznosci przekazu promocyjnego,
ktéra jest zdecydowanie wyzsza w przypadku podmiotéw bedacych wizytéwkami turystycznymi.

Wizerunek promocyjny powiatu na poziomie regionalnym oraz krajowym tworzy przede wszystkim
Battowski Kompleks Turystyczny. Nie w petni wykorzystane sg pozostate dwie pozostate atrakcje
wiodace: Muzeum Archeologiczne Krzemionki oraz Cmieléw z Zywym Muzeum Porcelany w Cmielowie,
jak rowniez pozostate atuty (walory przyrodniczo-krajobrazowe, dziedzictwo kulturowe, potencjat
sportowo-rekreacyjny).

Budzet i struktury odpowiedzialne za promocje z ramienia Starostwa Powiatowego sa niewystarczajace
do prowadzenia samodzielnej promocji powiatu. Szansg jest wiec integracja i wspotpraca wszystkich
podmiotéw turystycznych w celu konsolidacji dziatan promocyjnych. Konieczna jest takze koordynacja
wszystkich dziatan promocyjnych realizowanych przez Starostwo Powiatowe, gminy, jak réwniez przez
inne podmioty (lokalnych artystow i lideréw, stowarzyszenia, instytucje, przedsiebiorcéw). Starostwo
Powiatowe moze petni¢ role koordynatora i inicjatora porozumienia i partnerstwa na rzecz wspdlnej
promocji, korzystajgc z doswiadczen profesjonalistéw.

Przy tworzeniu struktur wspoétpracy warto oprzec sie na doswiadczeniach Battowskiego Kompleksu
Turystycznego, ktéry powstat na bazie sieciowania oferty produktowej lokalnych przedsiebiorstw
rodzinnych. Oddolna wspodtpraca doprowadzita do utworzenia Klastra Turystycznego ,Szwajcaria
Battowska”. Koordynatorem klastra jest Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju Gminy Battéw ,Batt”. Trzon
klastra jest tworzony przez firmy zwigzane z rozwojem potencjatu turystycznego Battowa, przy czym
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formuta klastra zaktada jego otwarto$¢ — klaster deklaruje cheé dzielenia sie posiadang wiedzg i

dos$wiadczeniem.?®

W odniesieniu do uwarunkowan zewnetrznych warto zwrdci¢ uwage, Ze dziatania wspierajace rozwoj
turystyki w diuzej perspektywie czasu powinny opierac sie na potencjalne endogennym, tj. podmiotéw
funkcjonujacych w przestrzeni powiatu, zaréwno publicznych jak tez prywatnych. Perspektywa wsparcia

rozwoju turystyki poprzez srodki zewnetrzne ogranicza sie w zasadzie do okresu budzetu UE na lata 2014-

2020.

ANALIZA SWOT

Mocne strony

¢ Wiodace markowe atrakcje turystyczne
(Battowski Kompleks Turystyczny,
Muzeum Archeologiczne i Rezerwat
Krzemionki, Zywe Muzeum Porcelany w
Cmielowie),

e Potencjat przyrodniczo krajobrazowy:
szlaki turystyczne piesze i rowerowe,
dolina rzeki Kamiennej,

e Dziedzictwo kulturowe (zabytki, historia i
tradycje goérnicze, przemystowe;
ceramiczne, hutnicze i garncarskie, postaci
historyczne: Gombrowicz),

e Potencjat sportowo-rekreacyjny w
Ostrowcu Swietokrzyskim (ptywalnia
olimpijska ,,Rawszczyzna”, osrodek
rekreacyjny ,,Gutwin”, Park Miejski z
amfiteatrem, park linowy, hala
widowiskowo sportowa, stadion KSZO)
oraz zawody sportowe o randze
mistrzostw Polski i miedzynarodowe
(atrakcyjna oferta ustug kulturalnych,
imprezy i wydarzenia oraz oferta Biura
Wystaw Artystycznych, Miejskiego
Centrum Kultury, Muzeum Historyczno-
Archeologicznego),

o Dobra baza noclegowa i gastronomiczna
(w tym powstajgcy kompleks SPA Battow),

e Lokalizacja — u podnéza Gor
Swietokrzyskich, w poblizu znanych i
popularnych miejsc turystycznych:
Sandomierza i Sw. Krzyza (najstarszego
Sanktuarium Relikwii Drzewa Krzyza
Swietego), Zamku Krzyztopor,

e Bogata oferta organizacji pozarzagdowych
PTTK oraz PTT dotyczaca promocji regionu
poprzez edukacje i organizacje rajdow,
wycieczek i innych imprez cyklicznych.

Stabe strony

Nieefektywny system zarzadzania
rozwojem turystyki (rozproszenie struktur
odpowiedzialnych za rozwdj turystyki,
wiele réznych powigzan sprzedazy i
promocji oferty turystycznej, np. poprzez
podmioty prywatne, publiczne, LGD,
stowarzyszenia, brak koordynacji dziatan
podmiotdéw i stron w obszarze rozwoju
turystyki i promociji),

Niedostateczna komunikacja i promocja
oferty turystycznej powiatu (brak
przejrzystej, zbiorczej i wzajemnej
informacji i promocji, staba lokalizacja
punktéw IT, stabe oznakowanie atrakcji
poza obiektami wiodgcymi,
niedostateczna promocja waloréw i
atrakcji poza elementami wiodgcymi),
Niedostatecznie rozwinieta infrastruktura
i niska dostepnos¢ atrakcji turystycznych
dla ruchu turystycznego (brak
kompleksowej struktury obstugi
turystycznej: parkingi, oznakowania,
szlaki).

19 Diagnoza sytuacji spoteczno-gospodarczo-przestrzennej , Tréjmiasta nad Kamienng”
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Rosnaca dostepnos$é komunikacyjna
powiatu,

Wazrost zamoznosci Polakéw (spadek
bezrobocia, rozwdj przedsiebiorczosci),
Bliskos¢ rynkéw zbytu dla oferty
turystycznej powiatu, w tym bliskie

sgsiedztwo wiekszych aglomeracji i miast:

Warszawy, Kielc, Radomia oraz duzy
potencjat wewnetrzny do konsumpgji
oferty (znaczna ilo$¢ mieszkancow
regionu),

Trendy rozwoju turystyki (wzrasta
zapotrzebowanie na turystyke
weekendowg, wzrasta popyt na produkty
dziedzictwa natury i kultury, wzrost
zainteresowania produktami turystyki
miejskiej i kulturowej),

Przycigganie nowych inwestycji branzy
turystycznej na teren powiatu
ostrowieckiego.

Zrédto: opracowanie wiasne

Zagrozenia
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Koniec srodkéw UE, ktére mogg wspieraé
rozwdj turystyki, co oznacza, ze rozwdj
turystyki na obszarze powiatu
ostrowieckiego realizowany bedzie na
bazie endogennych potencjatow i
zasobow,

Konkurencja innych regionéw
turystycznych, ktére w obecnej chwili
posiadajg silniejszg pozycje na rynku
turystycznym.
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4. Czesc strategiczna

Wizja jest pozgdanym wyobrazeniem — projekcjg stanu docelowego, do ktérego nalezy dazy¢ w
przysztosci. Wizja odpowiada zamierzeniom i aspiracjom oraz oczekiwaniom, wynikajgcym z mozliwosci
rozwoju i wykorzystania potencjatu regionu — w sferze turystyczne;j.

Majac na uwadze przeprowadzong diagnoze powiatu ostrowieckiego pod katem rozwoju turystyki oraz
dyskusje w zespole pracujgcym nad zatozeniami programowymi dokumentu, jak réwniez uwzgledniajac
dazenia zwigzane z kompleksowym rozwojem spoteczno-gospodarczym, okreslony zostat oczekiwany
obraz przysztosci powiatu ostrowieckiego w sferze turystyczne;j.

POWIAT OSTROWIECKI TO REGION ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU TURYSTYKI
(REGION TURYSTYCZNY) OPARTEGO NA:

> PRODUKTACH TURYSTYCZNYCH POWIATU | JEGO NAJBLIZSZEJ OKOLICY,
> POTENCJALE POtOZENIA U PODNOZA GOR SWIETOKRZYSKICH,
> DOBRZE ROZWINIETEJ INFRASTRUKTURZE,

> PARTNERSKIEJ WSPOtPRACY.

Powiat ostrowiecki, to znany region turystyczny. Walory naturalne, zasoby dziedzictwa kulturowego oraz
dobrze rozwinieta infrastruktura turystyczna i sportowa oraz kulturalna stwarzajg odpowiednie warunki
do rozwoju turystyki, ktéra jest prezng gatezig gospodarki lokalnej dajgcej zatrudnienie mieszkaricom.
Oferta turystyczna regionu bazuje na markowych produktach turystycznych, wykreowanych i
zintegrowanych wokét najwiekszych atrakgji, wizytéwek powiatu: Battowa, Krzemionek i Cmielowa.

Istotnym elementem rozwoju turystyki jest oferta aktywnego spedzania czasu w oparciu o zasoby
infrastruktury sportowej, kulturalnej i rekreacyjnej.

Powiat prowadzi przemyslang i konsekwentnie realizowang promocje i $wiadomie buduje marke
turystyczng regionu. Oferte turystyczng ,sprzedaje” poprzez produkty turystyczne, wykorzystujac
potozenie u podndza Gér Swietokrzyskich oraz szerokg rozpoznawalno$¢ najblizszego sasiedztwa i ich
atrakcji (Sandomierz, Sw. Krzyz, Krzyztopor).

Swojg pozycje regionu turystycznego powiat buduje w partnerskiej wspétpracy podmiotéw publicznych,
gestoréw i podmiotéw branzy turystycznej, organizacji pozarzagdowych oraz partneréw najblizszego
sgsiedztwa.
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Rolg wtadz powiatu jest koordynacja dziatan promocyjnych i strategicznych w zakresie rozwoju
turystyki, zintegrowanie wszelkich dziatan lokalnych zwigzanych z tworzeniem, promocjg i zarzgdzaniem
oferta turystyczna.

Istotnym elementem struktury strategicznej jest misja. Misja wskazuje w jaki sposdb Powiat powinien
dziata¢, aby osiggnaé stan docelowy, czyli urzeczywistni¢ wizje turystyczng. Misja wskazuje po co istnieje
dana organizacja lub podmiot. Jest punktem odniesienia wszystkich dziatarn w obszarze turystyki.

MISJA POWIATU OSTROWIECKIEGO JEST DAZENIE DO TEGO:

> ABY TURYSTYKA STAtA SIE WAZNYM ELEMENTEM GOSPODARKI
LOKALNE)J

> W OPARCIU O PARTNERSTWO, OTWARTOSC NA WSPOtPRACE |
PROFESJONALIZM DZIAtAN.

Misja powiatu ostrowieckiego wskazuje na turystyke jako na sektor niezwykle wainy w rozwoju
spoteczno-gospodarczym. Wskazuje, ze rozwdj turystyki realizowany bedzie w oparciu o szeroka
wielowymiarowa wspotprace, w szczegdlnosci sektora publicznego i prywatnego.
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Osiggnieciu docelowego rozwoju powiatu ostrowieckiego w obszarze turystyki stuzg wyznaczone cele

strategiczne, cele operacyjne i zadania realizacyjne. Cele majg charakter ogdlny i okreslajg pozgdane stany

i procesy rozwojowe. Wszystkie cele strategiczne sg spdjne i stuzg osiggnieciu stanu pozgdanego, czyli

wizji i wynikajg z misji.

Nawigzujac bezposrednio do wizji i misji turystycznej powiatu ostrowieckiego zdefiniowano

nastepujace cele strategiczne:

1. Partnerska wspdtpraca na rzecz rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego.

2. Rozwinieta i zmodernizowana infrastruktura turystyczna powiatu ostrowieckiego.

3. Rozwinieta oferta turystyczna bazujgca na produktach turystycznych powiatu

ostrowieckiego.

Ponizej opisano uzasadnienie wyboru poszczegélnych celdw strategicznych, wskazujac ich powigzanie z

priorytetami zdefiniowanymi w wizji i misji.

Tabela 7. Cele strategiczne Programu rozwoju i promocji turystyki w powiecie ostrowieckim

Priorytet

Cel strategiczny

Uzasadnienie

1. PARTNERSTWO |
WSPOLPRACA

2.
INFRASTRUKTURA

1. Partnerska
wspotpraca na rzecz
rozwoju turystyki i
promocji powiatu
ostrowieckiego

2. Rozwinieta i
zmodernizowana
infrastruktura
turystyczna powiatu
ostrowieckiego

Rozwoj turystyki i promocja marki powiatu wymagac bedzie
zorganizowania wspotpracy i znalezienia formuty
zarzadzania marka. Proces ten obejmowac bedzie
akceptacje ,,wspdlnego pomystu” rozwoju turystycznego
powiatu przez wszystkich ,,aktoréw” rozwoju (gminy,
instytucje ochrony przyrody, organizacje turystyczne
spoteczne i pozarzadowe, instytucje kultury, sportu i
rekreacji, prywatni przedsiebiorcy). Wspétpraca umozliwi
tworzenie ponadlokalnych produktéw turystycznych oraz
potaczenie budzetéw na promocje oferty catego obszaru.
Partnerem dla Powiatu powinny by¢ gminy powiatu oraz
zarzadcy najwazniejszych wizytowek, atrakcji, w
szczegolnosci Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju Gminy
Battéw i Klaster Turystyczny ,Szwajcaria Battowska”. Warto
angazowac sie we wspotprace z podmiotami branzowymi
oraz preznie dziatajgcymi i doswiadczonymi organizacjami
pozarzadowymi.

Wspodtczesna turystyka, czy to zorganizowana, czy
indywidualna, nie moze obejs¢ sie bez odpowiedniej
infrastruktury. W jej sktad wchodza nie tylko miejsca
noclegowe czy restauracje, ale réwniez tzw. mata
infrastruktura turystyczna — odpowiednio wyznaczone i
oznakowane szlaki, utrzymane w dobrym stanie obiekty
zabytkowe. Bez dobrze rozwinietej infrastruktury
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turystycznej trudno jest zwiekszy¢ ruch turystyczny, a co za
tym idzie nie mozna liczy¢ na wzrost dochodéw.

Rozbudowa infrastruktury turystycznej powinna
uwzglednia¢ uwarunkowania przyrodnicze, w tym sankcje
ochronne na obszarach chronionych oraz koniecznosé
uzupetnienia istniejgcego zagospodarowania turystycznego
zgodnie z kierunkami rozwoju produktéw turystycznych.
Rozbudowa infrastruktury powinna objgé przede wszystkim
obiekty noclegowe, placéwki gastronomiczne i urzadzenia
rekreacyjno-sportowe, czyli sktadniki tworzgce podstawe
rozwoju produktéw turystycznych oraz modernizacje i
rozwdj tzw. matej infrastruktury turystycznej (parkingi,
oznakowania, informacja turystyczna, etc.)

3. OFERTA 3. Rozwinieta oferta | Markowy produkt turystyczny regionu to kompleksowa i

PRODUKTY turystyczna bazujaca | spdjna oferta atrakcji i ustug oferowanych na jego obszarze,

TURYSTYCZNE na produktach stuzaca zaspokojeniu réznorodnych potrzeb segmentéw
turystycznych docelowych. Wazne jest nie tylko opracowanie koncepcji
powiatu produktu turystycznego, ale takze jego wdrozenie. Zanim
ostrowieckiego produkt turystyczny trafi do katalogéw biur podrézy w

formie pakietu oferty, musi przejs$¢ przez dtugotrwaty
proces komercjalizacji. Rozwdj produktéw turystycznych,
wdrozenie i ich ostateczny ksztatt, zalezy od wynikdéw
uzgodnien i efektow wspdtpracy pomiedzy wtascicielami,
zarzadcami poszczegdlnych sktadnikédw produktu oraz
pomiedzy witascicielem, zarzadcg catego produktu, a
ogniwami odpowiedzialnymi za marketing i wprowadzenie
ich do sprzedazy na rynku.

4. PROMOCIA | 4. Spéjna promocja Wazne jest stworzenie wspdlnego mianownika wszystkich
SPRZEDAZ turystyczna powiatu | dziatan promocyjnych pod parasolem marki powiatu, co
ostrowieckiego pozwoli na efektywniejsze wykorzystanie srodkéw na

promocje, usprawni organizacje i koordynacje dziatan
promocyjnych, poprzez spdjnosc i multiplikacje przekazéw
wszystkich podmiotéw rynku turystycznego powiatu. Tak
okreslona i komunikowana marka moze przyciggna¢
turystéw do regionu, a produkty powiatu moga by¢
pozadanym i cenionym dobrem dla turystéw. Do szerokiej
promoc;ji warto wykorzysta¢ potozenie powiatu i mozliwosé¢
wspotpracy w ramach sieci powigzan, w tym nie tylko w
ramach powiatu, ale i sgsiedniego otoczenia.

Sposdb osiggniecia kazdego z celéw strategicznych rozwinieto poprzez cele operacyjne. Cele majg

charakter ogdlny i okreslajg pozadane stany i procesy rozwojowe. Strukture operacyjng uzupetniaja
ponadto zadania lub grupy zadan. Ponizej zaprezentowano petng matryce celéw i zadan.
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Tabela 8. Struktura operacyjna Programu rozwoju turystki i promocji powiatu ostrowieckiego

Cel strategiczny Cel operacyjny Zadania / grupy zadan Proponowane Podmiot Zrédto Termin
wskazniki realizacji zaangazowany finansowania  realizacji

1. Partnerska 1.1. Zarzadzanie 1.1.1 Organizacja formuty wspétpracy przy Istniejgca formuta Starostwo Budzet 0d 2018,
wspétpraca na marka turystyczng | tworzeniu marki, produktéw turystycznych i ofert | wspodtpracy Powiatowe, powiatu, etapami
rzecz rozwoju Powiatu oraz wspdlnej promocji, w obszarze organizacji samorzady budzety gmin,
turystyki i (Wspoétpraca imprez, sieciowania szlakdéw, wzajemnej promocji | Liczba partnerow gminne, kapitat
promocji pomiedzy i wymiany doswiadczen (np. baza partnerow, wspotpracujacych organizacje prywatny
powiatu. partnerami forum wymiany informacji i doswiadczen, turystyczne,

Powiatu przy cykliczne spotkania, szkolenia, wyjazdy studyjne. stowarzyszenia,

tworzeniu oferty Powiat inicjatorem i koordynatorem partnerskiej fundacje,

turystycznej oraz
wspoélnej
promocji).

wspotpracy.)

1.1.2. Wspdtpraca z turystycznymi organizacjami
branzowymi, w tym z przewodnikami i pilotami
wycieczek, ze stowarzyszeniami,
przedsiebiorcami — zarzgdcami atrakgji
turystycznych, Wyzszg Szkotg Biznesu i
Przedsiebiorczosci, itp. w zakresie promociji i
rozwijania produktéw turystycznych (spotkania,
linkowanie stron, wymiana doswiadczen,
wspieranie i wspotpraca przy projektach).

1.1.3. Partnerska wspotpraca z sgsiednimi
partnerami samorzgdowymi, zarzagdcami
popularnych atrakcji z sgsiedztwa, w tym
szczegdlnie z Sandomierzem i Sw. Krzyzem
(spotkania, wymiana informacji, doswiadczen,
linkowanie stron, wzajemna promocja i
dystrybucja ofert, wspdlne projekty).

1.4.4. Wspétpraca z mediami — informacje,
spotkania, study tours dla dziennikarzy.
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Liczba, wartos¢
wspolnych dziatan i
projektow

Liczba spotkan
Liczba powigzanych

stron www

Liczba, wartosé¢
wspolnych dziatan i
projektow

Liczba spotkan

Liczba powigzanych
stron www

Liczba spotkan,
przedsiewzieé

Liczba

instytucje kultury,
sportu i rekreacji
partnerzy
prywatni —
zarzadcy atrakcji



2. Rozwinieta i
zmodernizowana
infrastruktura
turystyczna.

1.2.Kadry dla
turystyki.

2.1.Rozbudowa,
modernizacja
infrastruktury
noclegowe;j i
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1.2.1. Szkolenia, warsztaty:

- dla urzednikéw, w szczegdlnosci gmin i powiatu,
jednostek kultury, pracownikéw jednostek
edukacji przyrodniczej, przedsiebiorcow,
przedstawicieli organizacji spotecznych i
pozarzgdowych oraz osob zarzadzajgcych
rozwojem turystycznym (dot. wypracowanych
produktéw, kierunkéw i zatozen rozwoju
turystyki i promociji),

- dla MSP branzy turystycznej i okototurystycznej
np. we wspotpracy z Wyzszg Szkotg Zarzadzania i
Przedsiebiorczosci, z ekspertami np. Klastra
Turystycznego ,,Szwajcaria Battowska”, etc. (dot.
sprzedazy oferty turystycznej oraz obstugi ruchu
turystycznego).

1.2.2 Budowa lokalnej tozsamosci mieszkancéw
(lekcje regionalizmu dla dzieci i mtodziezy na
temat waloréow przyrodniczych, edukacyjnych i
kulturalnych; konkursy, zaproszenie do
wspotpracy przy budowie produktéw
turystycznych, kreacji symbolu, etc.).

- wydawanie gazety ,Puls”,

- zakup gadzetéw z herbem powiatu
ostrowieckiego oraz wydawnictw ksigzkowych
2.1.2. Wsparcie inicjatyw dot. budowy,
rozbudowy, modernizacji infrastruktury
noclegowej w kierunku podnoszenia jej
standardéw oraz konkurencyjnosci oferty

66

wspotpracujacych

medidow

Liczba warsztatéw, Starostwo

szkolen Powiatowe,

Liczba uczestnikéw samorzady
gminne,
organizacje
turystyczne,
stowarzyszenia,
fundacje,

instytucje kultury,
sportu i rekreacji,
partnerzy
prywatni —
zarzadcy atrakcji

Liczba projektow,
przedsiewzie¢ dot.
budowania lokalnej

tozsamosci

Liczba nowych, Samorzady
rozbudowanych, gminne, fundacje,
zmodernizowanych stowarzyszenia,

obiektdw noclegowych | podmioty

Budzet
powiatu,
budzety gmin,
kapitat
prywatny

Budzety
gminne, srodki
prywatne,
fundusze

0d 2018
etapami
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gastronomiczne;j.

2.2.Rozbudowa,

modernizacja
infrastruktury
turystyczne;j.
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turystycznej.

2.1.3. Wsparcie inicjatyw na rzecz budowy,
rozbudowy, modernizacji infrastruktury
gastronomicznej, w tym z wykorzystaniem
produktéw lokalnych.

2.2.1. Inwentaryzacja, wyznaczanie,
zagospodarowanie, budowa tras, sciezek:
pieszych, nordic walking, rowerowych,
narciarskich, w tym zintegrowanie istniejgcych i
powigzanie z atrakcjami powiatu.

2.2.2.Wyznaczenie ,petlowych” szlakow pieszych
i rowerowych wokoét gtéwnych miejsc
wypoczynku i atrakcji turystycznych.

2.2.3. Oznakowanie szlakéw turystycznych.

2.2.4. Budowa, rozbudowa, modernizacja mate;j
infrastruktury turystycznej (parkingi, miejsca
postojowe, punkty widokowe, etc.)

67

Liczba turystéw
krajowych

i zagranicznych
korzystajacych

z oferty noclegowej
(spadek/wzrost)

Liczba nowych,
rozbudowanych,
zmodernizowanych
obiektéw
gastronomicznych

Dtugosc
zinwentaryzowanych
wyznaczonych,
zagospodarowanych,
zbudowanych tras,
Sciezek turystycznych

Liczba i dtugos¢
wyznaczonych
»petlowych” szlakéw
pieszych i rowerowych

Dtugos¢ oznakowanych
szlakéw turystycznych

Liczba nowych,
rozbudowanych,
zmodernizowanych
obiektow mate;j
infrastruktury
turystycznej

prywatne

Starostwo
Powiatowe,
gminy powiatu,
Zarzad
Jeleniowskiego
Parku

Krajobrazowego

Nadlesnictwa,

instytucje sportu i

kultury, w tym
Muzeum
Historyczno -

Archeologiczne w

Ostrowcu

Swietokrzyskim,

podmioty
prywatne

zewnetrzne

Budzet
powiatu,
budzety gmin,
budzet
Jeleniowskieg
o Parku
Krajobrazowe
go, fundusze
zewnetrzne,
budzety
instytucji i
prywatne

0d 2018
sukcesywni
e



3. Rozwinieta
oferta
turystyczna
bazujaca na
produktach
turystycznych

3.1. Ksztattowanie i
tworzenie
produktow
turystycznych.

3.2. Wdrozenie
produktow
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2.2.5. Budowa, rozbudowa i modernizacja
obiektéw kultury i sportu, w tym szczegdlnie o
znaczeniu ponadlokalnym.

2.2.6. Wzmocnienie potencjatu wiodacych
atrakgcji turystycznych, w tym: Krzemionek i
Cmielowa. Realizacja projektu pn.: Zwiekszenie
dostepnosci do Muzeum Historyczno-
Archeologicznego poprzez poprawe
infrastruktury Muzeum Archeologicznego i
Rezerwatu Krzemionki oraz Patacu
Wielopolskich”.

3.1.1. Identyfikacja i waloryzacja atrakgji
turystycznych do wspdlnych produktéw
(warsztaty identyfikacji i kreacji produktéw
turystycznych, wizje lokalna w terenie),

3.1.2. Ksztattowanie produktéw w obszarach:

- AKTYWNIE (Battow, szlaki piesze, rowerowe,
oferta sportowa i rekreacyjna),

- KULTURALNIE (tradycja, historia i kultura:
Krzemien, Cmieldw, dziedzictwo kulturowe:
obiekty poprzemystowe, w tym planowane

Centrum Gombrowicza, Witulin, koncepcja szlaku

Legionow i szlaku dawnego traktu garncarzy,
imprezy, wspdlny kalendarz).

3.1.3 Komercjalizacja produktéw turystycznych:
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Liczba nowych,
rozbudowanych,
zmodernizowanych
obiektéw kultury i
sportu

Liczba turystéw
krajowych

i zagranicznych
korzystajgcych z ofert
(spadek, wzrost)

Baza danych atrakgji
turystycznych

Liczba produktéw
turystycznych oraz
liczba podmiotéw,
atrakcji turystycznych
tworzacych produkty
turystyczne

Liczba turystéw
krajowych

i zagranicznych
korzystajgcych

z oferty noclegowe;j
(spadek/wzrost)

Liczba
skomercjalizowanych

Starostwo
Powiatowe,
gminy powiatu,
Zarzad
Jeleniowskiego
Parku

Krajobrazowego

Nadlesnictwo,

instytucje sportu i

kultury, w tym
Muzeum
Historyczno -

Archeologiczne w

Ostrowcu
Swietokrzyskim

Starostwo
Powiatowe

Budzet
powiatu,
budzety gmin,
budzet
Jeleniowskieg
o Parku
Krajobrazowe
go, fundusze
zewnetrzne,
budzety
instytucji i
prywatne

Budzet
powiatu,

0d 2018
sukcesywni
e
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sukcesywni



4. Spdjna
promocja
turystyczna

turystycznych.

4.1.Stworzenie i
wdrozenie
spojnego systemu
wzajemnej
informacji o
produktach (marki
powiatu).
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- Wypracowanie finalnej oferty atrakcji i ustug produktéw
turystycznych, turystycznych

- Dostosowanie oferty do potrzeb réznych
segmentow rynku (pakiety),

- Organizacja spotkan z organizatorami turystyki i
przedstawicielami mediow (study press i study
tour),

- Wypracowanie finalnych pakietéw, zawarcie
umow, udostepnianie pakietéw do sprzedazy na
rynku turystycznym.

4.1.1. Opracowanie i wdrozenie elementéw Istniejacy SIW wraz ze
systemu identyfikacji, symboli i oznakowania standardami

miejsc atrakcyjnych krajobrazowo i turystycznie

na terenie powiatu ostrowieckiego (w tym

standarddw wspdtistnienia logo gmin,

podmiotéw z herbem Powiatu).

4.1.2. Stworzenie zintegrowanej bazy danych Zintegrowana baza
atrakcji i produktéw (docelowo w formule danych

portalu, naktadki turystycznej dla celow

informacji internetowej i mobilnej, z systemem

aplikacji mobilnych).

4.1.3. Oznakowanie produktéw turystycznych w Liczba oznakowanych

terenie (tablice wizualizacyjne, symbol — produktéw
wyréznik). turystycznych
w terenie

69

samorzady,
branza
turystyczna,
inwestorzy
prywatni,

Starostwo
Powiatowe
samorzady,
branza
turystyczna,
inwestorzy
prywatni,

budzety gmin,
budzety
instytucji i
prywatne

Budzet
powiatu,
budzety gmin,
budzety
instytucji i
prywatne,
fundusze
zewnetrzne

0Od 2018
etapami



4.2.Dystrybucja i
promocja oferty
turystycznej.
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4.1.4 Utworzenie, modernizacja, wtgczenie
istniejgcych lokalnych punktéw informacji
turystycznej w kierunku sieci regionalnej
informacji o atrakcjach, w tym np. infomaty,

infokioski.

4.1.5. Opracowanie i realizacja koncepcji badan

na potrzeby ruchu turystycznego.

4.2.1. Opracowanie materiatéw reklamowych dla
szerokiej promocji produktow turystycznych
AKTYWNIE i KULTURALNIE, np. ulotek, map i

katalogéw informacyjnych.

4.2.2. Sprzedaz, dystrybucja oferty w kluczowych
miejscach (hotele, atrakcje turystyczne powiatu:

Battéw, Krzemionki, Cmieldw, obiekty

rekreacyjne, sportowe i kulturalne Ostrowca Sw. i
sasiednich popularnych miejsc: Sandomierz, Sw.

Krzyz, powigzane strony Internetowe).

4.2.3. Prezentacja oferty podczas wybranych
imprez krajowych (wspdlne stoiska pod
parasolem marki powiatu na targach, w czasie
imprez, wydarzen sportowych, kulturalnych i

Liczba nowych,
zmodernizowanych
punktow IT,
infomatoéw,
infokioskow

Raport z badan ruchu

turystycznego

Liczba, wartosé¢ Starostwo

materiatéw Powiatowe

promocyjnych samorzady,
branza

Liczba produktéw turystyczna,

objetych promocjg inwestorzy
prywatni,

Liczba kanatow
sprzedazy

Liczba produktéw
objetych sprzedazg

Liczba powigzanych
stron Internetowych

Liczba turystéw
krajowych i
zagranicznych
korzystajgcych z oferty
noclegowe;j
(spadek/wzrost)

Liczba prezentacji

Liczba produktéw
objetych prezentacjami

Budzet
powiatu,
budzety gmin,
budzety
instytucji i
prywatne,

0Od 2018
sukcesywni
e



4.3.Wsparcie
przedsiebiorczosci
branzy
turystyczne;j.
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turystycznych).
4.2.4. Wsparcie i promocja przez kulture i sport:

- Wspdlny uzgodniony kalendarz imprez i
wydarzen kulturalnych i sportowych w formie
elektronicznej,

- Promocja przez sport,

- Patronaty honorowe, wydarzenia sportowe,
kulturalne itp.

- Wsparcie, organizacja wybranych imprez,
wydarzen, druzyn ligowych,

- Wsparcie i promocja inicjatyw spotecznych na
rzecz rozwoju turystyki w oparciu o dziedzictwo
kulturowe i tradycje (zabytki, historia i tradycje
goérnicze, przemystowe; ceramiczne, hutnicze i
garncarskie, postaci historyczne: Gombrowicz,
kulinaria i produkty regionalne).

4.3.1. Wspdlna promocja oferty i przedsiebiorstw
branzy turystycznej (wspdlna internetowa baza
danych, wspdlna promocja oferty turystycznej,
promocyjne wyjazdy studyjne do miejsc ,dobrych
praktyk”, wspolna promocja podczas targow,
wystaw, imprez kulturalnych; kampanie
promocyjne, etc.).

4.3.2. Wspieranie rozwoju gospodarstw
agroturystycznych i produktéow lokalnych
(identyfikacja, prezentacja i promocja, konkursy
kulinarne, targi, degustacje, etc. podczas
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Istniejgcy kalendarz
imprez

Liczba
zorganizowanych,
wspieranych imprez,
inicjatyw i wydarzen

Liczba przedsiewziec i
dziatan wsparcia
przedsiebiorczosci
branzy turystycznej

Liczba podmiotow
branzy turystycznej
objetych wsparciem

Liczba przedsiewziec i
dziatan wspierania
rozwoju gospodarstw
agroturystycznych i

Starostwo
Powiatowe
samorzady,
branza
turystyczna,
instytucje kultury
i sportu,
inwestorzy
prywatni,

Starostwo
Powiatowe
samorzady,
branza
turystyczna,
instytucje kultury
i sportu,
inwestorzy
prywatni,

Budzet
powiatu,
budzety gmin,
budzety
instytucji i
Srodki
prywatne

Budzet
powiatu,
budzety gmin,
budzety
instytucji i
Srodki
prywatne

0d 2018
sukcesywni
e

0d 2018
sukcesywni
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wydarzen, imprez). produktéw lokalnych

Liczba podmiotéw
objetych wsparciem

72




,PROGRAM ROZWOJU TURYSTYKI | PROMOCII POWIATU OSTROWIECKIEGO DO ROKU 2020+”

Produkt turystyczny to kompleksowa i spdjna oferta atrakcji i ustug oferowanych na jego obszarze,
stuzaca zaspokojeniu réznorodnych potrzeb segmentéw docelowych. Podstawe oferty wyznacza atrakcja
turystyczna. Produkt turystyczny ma odpowiadaé¢ na konkretne zapotrzebowanie turystéw, konkretng
ofertg rynkowag. W takim rozumieniu produkt turystyczny to wszystkie dobra i ustugi nabywane przez
konsumenta w zwigzku z wyjazdem ze statego miejsca zamieszkania, takie jak: miejsca, atrakcje
turystyczne, infrastruktura. Przy okreslaniu kierunkéw rozwoju produktéw najwazniejsze zatem jest
odpowiednie wykorzystanie atrakcji i waloréw regionu oraz zbudowanie na ich bazie produktéw
turystycznych w potaczeniu z ustugami turystycznych i okotfo turystycznymi.

Przy kreacji produktéw turystycznych wykorzystana zostanie metodologia kwalifikacji i kategoryzacji
walorow/atrakcji:

e Kategoria A — atrakcje turystyczne, ktére spetniajg kryteria bycia najwazniejszym elementem
sprzedazy. Sg tzw. ,,konmi pociggowymi” marketingu regionu na zewnatrz.

e Kategoria B — warte odwiedzenia — spetniajg minimalne wymogi dla atrakcji turystycznych takie
jak mozliwos¢ zabukowania (zarezerwowania), godziny otwarcia, WC, zarzadca. Sg atrakcyjne dla
odwiedzajacych w drugiej kolejnosci.

e Kategoria C — pozostate — interesujgce i warte odwiedzenia, ale bez zagospodarowania
turystycznego.

Produkty turystyczne winny by¢ tworzone w oparciu o wizytowki — atrakcje kategorii A — tzw. konie
pociggowe ,marketingu regionu” (ktdre s3 w stanie samodzielnie przyciggac turystow). Wokét tych
atrakcji nalezy budowaé pomyst na sprzedaz oferty. Atrakcje te powinny stanowi¢ rdzen produktow
turystycznych.

Na potrzeby Programu wyodrebniono dwa obszary atrakcji turystycznych, ktére ze wzgledu na swdj
potencjat pozwolg na stworzenie konkurencyjnej rynkowo oferty turystycznej i wykreowanie docelowo
produktow turystycznych:

e 1. POWIAT OSTROWIECKI AKTYWNIE (Battéw, szlaki piesze, rowerowe, oferta sportowa i
rekreacyjna). Produkt w obszarze turystyki aktywnej — opartej na wykorzystaniu walorow
turystyczno-przyrodniczych i krajobrazowych oraz istniejagcych i planowanych szlakach
turystycznych. Olbrzymig szansg dla tego produktu jest coraz wieksza popularnos¢ aktywnego
trybu zycia).

e 2. POWIAT OSTROWIECKI KULTURALNIE (tradycja, historia i kultura: Krzemien, ceramika
Cmieléw, dziedzictwo kulturowe: obiekty poprzemystowe, w tym planowane Centrum
Gombrowicza, Witulin, koncepcja szlaku Legionéw i szlaku dawnego traktu garncarzy/Szlak
Rudzki, imprezy — wspodlny kalendarz). Produkt w obszarze turystyki kulturalnej stworzony w
odpowiedzi na tendencje rynkowe, polegajgce na wzrastajgcym popycie na turystyke kulturalng,
rosnacej liczbie krétkotrwatych wyjazdéw weekendowych.

W ramach kazdego obszaru, opierajac sie na kategoriach atrakcji, mozliwe jest stworzenie odrebnych
produktow turystycznych, jednakze produkty te mogg i powinny sie ze sobg zazebia¢. Wystepuje wtedy
efekt synergii, ktéry da odbiorcy produktéw turystycznych wrazenie jednosci, a nie oderwania
poszczegdlnych produktéw od siebie i ich sztucznosci.
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Prace nad kreacjg ostatecznych produktéw turystycznych powiatu winny przebiegaé zgodnie z
nastepujgcymi etapami:

e Identyfikacja sktadnikow produktu oraz ich selekcja, w tym wizja lokalna w terenie,
e  Wybor kategorii produktu,

e  Pomyst na konkretny produkt,

e Dopracowanie produktu,

e Przygotowanie produktu do sprzedazy - strategia i plan marketingowy.

Powigzanie wszystkich elementéw w produkt turystyczny nalezy zaczgé od ,elementéw wiodacych
(kategoria A)”, ktére same w sobie stanowig juz marke (Battéw, Krzemionki, Cmieléw). Obiekty te
powinny ,ciggng¢” wizerunkowo caty produkt turystyczny i umozliwié blizsze poznanie waloréw
turystycznych catego powiatu ostrowieckiego.

Ponizej ujeto propozycje identyfikacji sktadnikéw i kreacji produktéw turystycznych w poszczegdinych
obszarach, majac na uwadze, ze konieczne jest ich szczegétowe dopracowanie we wspotpracy
partneréw rozwoju turystyki i promocji powiatu.

Przy rozwoju produktéw nalezy pamietaé, ze aby produkt modgt zaspokoi¢ potrzeby potencjalnych
turystow, a przy tym przyniesé zysk, musi przejsé przez sekwencje koniecznych dziatan, takich jak kreacja
(wybér sktadnikow produktéw w oparciu o te z najwiekszym potencjatem rozwojowym, na drodze
inwentaryzacji w terenie), a potem jego udostepnienie. Oznacza to zaréwno udostepnienie informacji o
produkcie, jak i wybdr okreslonych kanatéw dystrybucji.

Niezbedne jest wypracowanie wspdlnej oferty atrakcji i ustug turystycznych oraz transportowych,
dostosowanie jej do potrzeb rdéinych segmentdéw rynku (turystéw indywidualnych i grupowych),
organizacje spotkan z przedstawicielami mediéw oraz przede wszystkim z organizatorami turystyki (study
press i study tour), wypracowanie finalnych pakietéw, zawarcie umdw, udostepnienie pakietow do
sprzedazy na rynku turystycznym.

Ostateczny wynik — finalny ksztatt, wdrozenie i rozwdj produktéw turystycznych zalezg od wynikéw etapu
uzgodnien i wypracowanej platformy wspoétpracy. Nie bez znaczenia w tym zakresie sg szkolenia dla
szerokiej grupy przedstawicieli samorzaddéw lokalnych, organizacji pozarzgdowych, kadr w obiektach
turystycznych, gastronomicznych, noclegowych, informacji turystycznej, zarzagdcédw, wtascicieli sktadnikéw
produktow, etc. w zakresie:

e kreacji i rozwoju produktéw turystycznych,
e marketingu terytorialnego, w tym marketingu produktéw turystycznych,
e pozyskiwania srodkow na rozwéj produktu.

Pomocne mogg by¢ rowniez kampanie informacyjne wsrdd spotecznosci lokalnych: edukacja turystyczna
miodego pokolenia, wigczanie w rdéinym zakresie spotecznosci lokalnej w rozwdj produktéw
turystycznych (konkursy, imprezy promocyjne, przeglad, pokaz dorobku, etc.).

Starostwo Powiatowe moze i powinno petnic role inicjatora i koordynatora wspotpracy.
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POWIAT OSTROWIECKI AKTYWNIE
POWIAT OSTROWIECKI NA ROWERZE

Turystyka rowerowa jest jedng z najpopularniejszych form aktywnego spedzania czasu. Produkt obejmuje
turystyke rowerowa opartg na wyznaczonych lub planowanych $ciezkach rowerowych na obszarach
cennych przyrodniczo i lokalnych trasach rowerowych ukierunkowanych na przezycie atrakcji
turystycznych obszaru (np. zabytki, ciekawe miejsca) oraz trasach tranzytowych.

Gtowny potencjat produktu to wizytdwka regionu — Battow i trasy rowerowe w bezposredniej okolicy,
stanowigce integralng czes¢ oferty znanego Battowskiego Kompleksu Turystycznego ,,JuraPark Battow.

Szansg na rozwdj produktu turystyki rowerowe] jest koncentracja dziatan w zakresie inwentaryzacji
dotychczas oznakowanych tras i wybranie takich, ktére mozna rozwija¢ dla stworzenia produktu spdjnych
pofaczonych tras, szlakow rowerowych powiatu. Szlaki powinny przebiegac¢ przez obszary atrakcyjne,
bogate w walory naturalne i antropogeniczne, powinny by¢ wyznaczone na obszarach bez, lub o matym
natezeniu ruchu samochodowego, powinny by¢ w uktadzie petli (determinuje to kwestia komunikacji)
oraz powinny byé oznakowane w sposdb czytelny, m. in. pod katem bezpieczenstwa poruszania sie turysty
po szlakach.

Szlaki tranzytowe powinny umozliwié¢ bezpieczny przejazd przez caty obszar powiatu. Warto powigzac
réwniez powiat z sgsiednimi popularnymi atrakcjami i miejscami turystycznymi, w tym w pierwszej
kolejnosci z Sandomierzem, Sw. Krzyzem, Zamkiem Krzyztopdr).

Ksztattowanie i wdrazanie produktu wymagajg rozwoju infrastruktury noclegowo-gastronomicznej, ktéra
powstanie sama przy odpowiednio duzym ruchu turystycznym oraz infrastruktury wspomagajgcej w
postaci parkingdw, miejsc odpoczynku, map, stojakéw na rowery, etc.

Niezbedne jest zapewnienie tatwego transportu (PKP, PKS) turysty i roweru. Dostosowanie pociggow i
autobuséw do transportu rowerow.

Bez intensywnej promocji produkt ten nie ma szans na zaistnienie w Swiadomosci klienta. Bardzo waznym
jest zapewnienie materiatéw kartograficznych — map, folderéw, przede wszystkim nowoczesnych aplikacji
z wykorzystaniem technologii informatycznych (np. aplikacje na telefon, e-mapy).

Wazna jest szeroka wspdtpraca Powiatu, gmin i organizacji pozarzadowych, organizacji turystycznych,
m.in. Stowarzyszenia Delta i Klastra Turystycznego ,Szwajcaria Battowska”, PTTK, PTT, Nadlesnictw i
Parkéw Krajobrazowych, organizacji pozarzgdowych rowerowych.

Najwazniejsze zatozenia do koncepcji budowy sieci drég rowerowych na terenie powiatu to:

e Uzupetnienie sieci znakowanych turystycznych drég rowerowych o potgczenia z punktami o
wysokich walorach turystycznych i krajoznawczych oraz o drogi tgcznikowe miedzy istniejgcymi
drogami.

e Uzupetnienie infrastruktury rowerowej o miejsca postojowe, parkingi i przechowalnie dla
roweréw w punktach o wysokich walorach turystyczno-krajoznawczych, miejscowosciach
gminnych i znaczacych weztach komunikacyjnych.

e Przeglad i uzupetnienie oznakowania zgodnie ze standardami PTTK oraz wymogami formalnymi
(w zaleznosci od charakteru drogi), w szczegdlnosci w punktach weztowych.
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Tabela 9. Gtéwne zatozenia produktu turystycznego: Powiat ostrowiecki na rowerze

POWIAT OSTROWIECKI NA ROWERZE (ROWEROWNIK OSTROWIECKI)

Idea produktu POWIAT OSTROWIECKI AKTYWNIE
POZNAJ POWIAT NA ROWERZE

Oferta 1-2 lub kilkudniowych wypraw rowerowych, bazujgca na potencjale
szlakéw rowerowych oraz na ,,celach podrézy”, tj. poszczegdlnych atrakcjach
turystycznych, ktére mozna spotkac lub przezy¢ podczas wyprawy rowerowej.
Oferta informuje o jakosci, dostepnosci, atrakcjach oraz komunikacji.

Obszar Powiat ostrowiecki — wszystkie gminy — wg uzgodnien szczegétowych.
funkcjonowania

produktu

Sktadniki produktu Rdzen produktu:

e Szlaki rowerowe istniejace, w tym stanowigce integralng czesé oferty
Battowskiego Kompleksu Turystycznego ,JuraPark Battéw” —wg
uzgodnien,

e Szlaki rowerowe planowane — wg uzgodnien.

Pozostate sktadniki — wymagajg identyfikacji i standaryzacji jakosci ustug:

e Ustugodawcy branzy noclegowej, restauracyjnej, hotele, pensjonaty,
gospodarstwa agroturystyczne przyjazne dla turysty z rowerem, z
propozycjg wypozyczenia roweru, wypozyczalnie roweréw,
gastronomia noclegi, serwisowanie roweréw,

¢ Informacje turystyczne,

e Sklepy rowerowe,

e  Gminne osrodki sportu i turystyki,

e Kluby rowerowe,

o  Wiasciciele szlakéw (zarzadcy).

Grupa docelowa e Mieszkancy powiatu oraz powiatéw sasiednich, turysci krajowi
szczegodlnie z wojewddztwa swietokrzyskiego,
e Mitosnicy turystyki aktywne;j.

Mocne strony e Szlaki rowerowe Battowskiego Kompleksu Turystycznego

Stabe strony e Nie wszedzie wystarczajgca infrastruktura i oznakowanie,
e Duza ilo$¢ zarzadcdw, rozmycie kompetenc;ji.

Dziatania niezbedne e Proces inwentaryzacji i identyfikacji w terenie (wraz z kategoryzacjg
do wdrozenia ofert czgstkowych we wspoétpracy z lokalnymi organizacjami
produktu pozarzadowymi i branzg turystyczng),

e Proces uzgodnien i wyboru sktadnikéw podstawowych produktu,
e Kreacja produktu (logo, wizualizacja),
e Promocja i sprzedaz.

Promocja e Opracowanie materiatéw promocyjnych elektronicznych (mapy,
informatory),
e Oznakowanie w terenie,
e Media (prasa, tv, radio) o tematyce turystycznej,
e E-promocja — poprzez strony www JST, media spotecznosciowe, etc.,
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stowarzyszenia i organizacje pozarzagdowe.

Sprzedaz (kanaty e Biura turystyczne i pkt. informacji turystycznej,
dystrybuciji) e Recepcje w hotelach, oérodkach turystycznych, agroturystyki,
uzdrowiska osciennych powiatdw, etc.,
e Internet,
e Organizacje specjalistyczne, np. Polskie Towarzystwo Turystyczno-
Krajoznawcze, Polskie Towarzystwo Tatrzanskie, regionalne i lokalne
organizacje turystyczne, LGD,
e Przewodnicy, piloci, biura turystyczne (w tym podrdze studyjne),
e Targiiwystawy branzowe,
e Media regionalne: radio, TV, prasa branzowa specjalistyczna
(prasowych).

Zrédto: opracowanie wiasne

UROKI POWIATU OSTROWIECKIEGO

Produkt obejmuje oferte spedzania wolnego czasu w oparciu o walory przyrodnicze i krajobrazowe,
ukierunkowang na aktywny relaks. Piesze trasy wedréwkowe zwigzane sg z bogactwem i rdznorodnoscia
przyrodnicza, historyczng, kulturowa i tgcza w sobie element zwigzany z aktywna forma spedzania czasu z
walorami poznawczymi i edukacyjnymi. Wystarczy wsig$¢ do samochodu lub pociggu by w ciggu 1 dnia
,»odkryé” powiat.

Mocng strong produktu jest popularny Battowski Kompleks Turystyczny z jego ofertg rekreacyjng i
sportowg, w tym oferta sportéw zimowych , Szwajcaria Battowska” oraz powstajacy kompleks SPA Battow.
W potaczeniu z infrastrukturg sportowa i rekreacyjng Ostrowca Swietokrzyskiego wraz z szeregiem imprez
sportowych oraz ofertg szlakdéw pieszych i Sciezek edukacyjnych powiatu, w tym ofertg edukacyjna
Krzemionek — stanowié moze produkt turystyczny, ktéry taczy¢ sie bedzie w jeden wielki nadprodukt
turystyczny — turystyke aktywna. Szczegélny akcent nalezy potozy¢ na tworzenie i promowanie pakietéw
weekendowych skierowanych do mieszkaricow powiatu i wojewddztwa w oparciu o magnes, jakim mogg
by¢ imprezy i wydarzenia sportowe.

Bardzo wazna przy budowie oferty jest inwentaryzacja tras wedréwkowych, w szczegdlnosci tzw. tras
edukacyjnych oraz uzgodnienie sktadowych poszczegdlnych ofert. Niezbedny przy procesie wdrazania
bedzie etap uzgodnien z ,witascicielami” poszczegdlnych tras wedrowkowych np. Nadlesnictwami,
gminami, wtascicielami obiektow.

Tabela 10. Gtéwne zatozenia produktu turystycznego: Uroki powiatu ostrowieckiego

UROKI POWIATU OSTROWIECKIEGO/ RELAKS W PRZYRODZIE

Idea produktu POWIAT OSTROWIECKI AKTYWNIE

Spedz aktywnie czas, zrelaksuj sie w otoczeniu przyrody, poznaj szczegdlne
miejsca powiatu, wez udziat w imprezach.

Oferta pobytéw spedzania wolnego czasu w oparciu o walory przyrodnicze i
krajobrazowe oraz potencjat sportowo-rekreacyjny powiatu. Oferta
ukierunkowana na aktywny relaks w potgczeniu z mozliwoscig uprawiania
turystyki aktywnej (narty, rowery, konie, kajaki), ale takze poznanie kultury i
udziat w imprezach sportowych.
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Obszar
funkcjonowania
produktu

Sktadniki produktu

Grupa docelowa

Mocne strony

Produkt budowany i promowany jako pakiet mozliwosci rekreacji i wypoczynku
w wariantach: szlaki piesze, edukacyjne, pakiety wypoczynkowe na dzien, na
weekend, pobytowe.

W ofercie jako cel znajdg sie zaréwno miejsca warte odwiedzenie z punktu
widzenia historii, kultury, przyrody czy tez waloréw krajobrazowych i
poznawczych. Produkt bazuje na wyznaczonych lub mozliwych do zdefiniowania
(okreslenia) trasach wedréwkowych posiadajgcych zdefiniowany poczatek i
koniec oraz odpowiednie zaplecze turystyczne (parking, powigzanie
komunikacyjne, oznakowanie, opis trasy, cel wedréwki).

Powiat — wszystkie gminy — wg uzgodnien szczegétowych.

Wybor sktadnikéw do rdzenia produktu sposrdd atrakcji i szlakéw:

e Istniejgce oznakowane Sciezki piesze, przyrodnicze, historyczne,
geologiczne i archeologiczne, posiadajgce infrastrukture, cel poznawczy
zwiedzania (do zinwentaryzowania i waloryzacji podczas wizji lokalnych
w terenie) oraz nowe, planowane.

Gtéwnym sktadnikiem produktu sa:

e Szlaki piesze stanowigce integralng czes¢ oferty znanego Battowskiego
Kompleksu Turystycznego ,JuraPark”,

e  Muzea, m. innymi Muzeum Historyczno-Archeologiczne, Muzeum
Jurajskie w Battowie, Centrum Porcelany Artystycznej,

e Ostrowiec Swietokrzyski i jego infrastruktura rekreacyjno-sportowa
(ptywalnia olimpijska ,Rawszczyzna”, osrodek rekreacyjny ,,Gutwin”,
Park Miejski z amfiteatrem, park linowy, hala widowiskowo sportowa,
stadion KSZO0),

e Imprezy i zawody sportowe powiatu (m. innymi zawody sportowe o
randze mistrzostw polski i miedzynarodowe, takie jak Mistrzostwa
Polski 13-latkdw, zawody Grand Prix, meetingi miedzynarodowe,
zawody regionalne i szkolne w ptywaniu, ogdlnopolskie turnieje
mistrzowskie w pitke wodng) — wymagaja identyfikacji i uzgodnien
wspolnego kalendarium,

e Oferty, Sciezki przyrodnicze parkdéw krajobrazowych, rezerwatéw
przyrody, obszaréw chronionego krajobrazu, pomniki przyrody oraz
szlaki PTTK i PTT Oddziat w Ostrowcu Sw.

Pozostate sktadniki:
e Ustugodawcy branzy noclegowej, restauracyjnej, hotele, pensjonaty,
agroturystyka,
e Informacje turystyczne,
e Przewodnicy turystyczni,
e Wiasciciele szlakéw (zarzadcy).

e Mieszkancy powiatu oraz powiatéw sgsiednich, turysci krajowi
szczegodlnie z wojewddztwa swietokrzyskiego,
e Mitosnicy turystyki aktywnej i wypoczynku w przyrodzie,

e Uczestnicy i mitosnicy zawoddw sportowych.

e Battowski Kompleks Turystyczny, w tym szlaki piesze, ,JuraPark”
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e centrum turystyki narciarskiej ,Szwajcaria Battowska”, powstajgce SPA
Battéw,

e Krzemionki i jego oferta edukacyjna,

e Imprezy sportowe i infrastruktura sportowa w Ostrowcu
Swietokrzyskim.

e Walory przyrodniczo-krajobrazowe gminy Kunéw z unikatowymi
siedliskami zotny.

Stabe strony e Duza ilos¢ zarzadcdw, rozmycie kompetencji,
e Nie wszedzie wystarczajaca infrastruktura i oznakowanie, réznice.

Dziatania niezbedne e Proces inwentaryzacji i identyfikacji wraz z kategoryzacjg ofert
do wdrozenia czgstkowych w terenie (we wspdtpracy z PTTK i PTT),
produktu e Proces uzgodnieri i wyboru sktadnikéw podstawowych produktu,

e Kreacja produktu (logo, wizualizacja),
Promocja i sprzedaz.

Promocja e Wspdlna baza, mapa mozliwosci,
e Oznakowanie w terenie (tablice informacyjne),
e Wydawnictwa tematyczne: mapy, broszury, ulotki,
e Internet: E-promocja — poprzez strony www JST; media
spotecznosciowe, etc.,
e Media (prasa, radio, tv) o tematyce turystycznej, krajoznawczej, w tym
study tours dla dziennikarzy i touroperatoréw,
e Nowoczesne narzedzi internetowe — np. aplikacje na urzadzenia
mobilne dla szlakow.
Sprzedaz (kanaty e Biura turystyczne i pkt. informacji turystycznej,
dystrybucji) e Recepcje w hotelach, osrodkach turystycznych, agroturystyki, etc.,

e Internet,

e Organizacje specjalistyczne, np. Polskie Towarzystwo Turystyczno-
Krajoznawcze, Polskie Towarzystwo Tatrzanskie, regionalne i lokalne
organizacje turystyczne, LGD,

e Przewodnicy, piloci, biura turystyczne (w tym podrdze studyjne)

e Targiiwystawy branzowe,

e Media regionalne: radio, TV, prasa branzowa specjalistyczna
(prasowych).

Zrédto: opracowanie wiasne

POWIAT OSTROWIECKI KULTURALNIE

PODROZ DO PRZESZtOSCI

Mocng strong produktu sg ,wyjatkowe” i niepowtarzalne w skali kraju tradycje oparte na lokalnych
zasobach, w szczegdlnosci tradycje ceramiczne i gérnicze (Cmieldw, Krzemionki) oraz unikatowa atrakcja
wraz z planami poprawy dostepnosci oferty (Muzeum Archeologiczne i Rezerwat Krzemionki) w
potaczeniu z popularnym Kompleksem Turystycznym Battow i jego oferta.

Produkt moze sta¢ sie $wietng propozycja dla rodzin z dzieémi oraz dzieci i mtodziezy: poznawanie miejsc,
obiektéw, dziedzictwa kulturowego i tradycji powiatu, ktére odcisnety swdj slad na tej ziemi. Produkt ma
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szanse zaistnie¢ stosunkowo szybko i trafnie przekaza¢ wiedze i atrakcje regionu oraz staé sie tzw.

wizytéwka powiatu — a wtedy mozna bytoby na nim opiera¢ promocje — np. poprzez wykorzystanie go do

kampanii zachecajacych do przyjazdu.

Wazne jest opracowanie atrakcyjnych pakietéw weekendowych wspdlnie z gestorami bazy noclegowej

(pakiety, nocleg, atrakcja), ozywianie obiektéw zabytkowych i muzealnych poprzez interaktywne

programy, jak réwniez opracowanie i wyznaczenie markowych szlakéw kulturowych wraz z odpowiednig

infrastrukturg, systemem informacji i udostepniania obiektéw turystom.

Tabela 11. Gtéwne zatozenia produktu turystycznego: Podréz do przesztosci

PODROZ DO PRZESZtOSCI / OSTROWIECKIE TRIO - DINOZAURY, KRZEMIEN | PORCELANA

Idea produktu

Obszar
funkcjonowania
produktu

Sktadniki produktu

POWIAT OSTROWIECKI KULTURALNIE
KONIECZNIE DO POZNANIA

Idea — poznaj historie, tradycje, dziedzictwo kulturowe, w tym najbardziej
charakterystyczne wyrdzniki marki powiatu: dinozaury (Battéw), porcelane
(Cmieléw), krzemien (Krzemionki).

Podazaj sladami miejsc, obiektow, ktére odcisnety swoj slad na tej ziemi.
Zadumaj sie nad historig i poznaj dziedzictwo kulturowe i tradycje powiatu.
Poznaj historie i tradycje gornicze, przemystowe, ceramiczne, hutnicze i
garncarskie w powiecie.

Oferta w wariantach na 1 dzien, na weekend, na dtuzej, w pakietach
edukacyjnych: dla mieszkancéw (budowa tozsamosci z regionem, marketing
»szeptany”), dla przedsiebiorcow turystycznych (znajomos¢ wtasnych atutow),
dla mtodziezy (lekcje regionalizmu).

Produkt budowany i promowany jako pakiet mozliwosci w wariantach: szlaki
architektury, szlaki historyczne, sladami obiektéw poprzemystowych, pakiety
edukacyjne, pakiety wypoczynkowe.

Powiat — gminy — wg uzgodnien sktadnikéw produktu.

Rdzen produktu:
e Krzemionki — Muzeum Archeologiczne i Rezerwat Krzemionki,
Cmieléw - Zywe Muzeum Porcelany,
Battow — Battowski Park Jurajski,
e Ostrowiec Swietokrzyski (Muzeum Historyczno - Archeologiczne,
wybrane obiekty architektury i wydarzenia).

Pozostate sktadniki wg uzgodnien:

e Woybrane obiekty architektury i obiekty poprzemystowe, miejsca
zwigzane ze $ladami historycznymi (np. Sladami Gombrowicza, szlakiem
Legiondw, szlakiem dawnego traktu garncarzy, etc.),

e  Whybrane szlaki turystyczne zwigzane z dziedzictwem kulturowym i
historig — w zaleznosci od opcji pakietow pobytowych,

e Ustugodawcy branzy noclegowej, restauracyjnej, hotele, pensjonaty,
agroturystyka,

e Informacje turystyczne,

e Przewodnicy turystyczni.
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Grupa docelowa

Mocne strony

Stabe strony

Dziatania niezbedne

do wdrozenia

produktu

Promocja

Sprzedaz (kanaty
dystrybucji)

Zrédto: opracowanie wiasne

Turysci krajowi i zagraniczni, w tym weekendowi,

Mieszkarncy powiatu oraz powiatéw sasiednich (w tym mtodziez w
ramach lekcji regionalizmu), wczasowicze uzdrowisk o$ciennych,
Mitosnicy turystyki aktywnej i edukacyjnej.

Bogate tradycje oparte na lokalnych zasobach, w szczegdlnosci tradycje
ceramiczne, gérnicze i kamieniarskie (Cmieléw, Krzemionki, Kunéw,
Nietulisko Mate),

Krzemionki — unikatowa atrakcja wraz z planami poprawy dostepnosci
oferty,

Popularny kompleks turystyczny — Battéw,

Zaangazowanie samorzadow w pielegnowanie regionalnych tradycji,
Prywatni przedsiebiorcy bazujacy na lokalnych bogactwach i tradycji.

Wielos$¢ podmiotdw i witascicieli,
Réznice interesow, standardow, oznakowania, etc.

Etapy dziatan:

Proces inwentaryzacji potencjalnych sktadnikéw w terenie,

Proces uzgodnien i wyboru ostatecznego sktadnikéw podstawowych
produktu,

Kreacja produktu (logo, wizualizacja),

Promocja i sprzedaz,

Dziatania konieczne:

Opracowanie ofert, pakietéw w wariantach,

Opracowanie materiatéw promocyjnych: ulotek, map, etc.,
Wprowadzenie standardu jakosci ustug, w tym szkolenia
przewodnikoéw,

Poprawa infrastruktury,

Marketing wewnetrzny — lekcje tozsamosci i regionalizmu.

Podstawa promocji — Internet — poprzez strony www JST, media
spotecznosciowe, etc.

Wydawnictwa tematyczne: mapy, broszury, ulotki,

Media (prasa, radio, tv) o tematyce turystycznej, krajoznawczej, w tym
study tours dla dziennikarzy i touroperatoréw,

Kampanie w miastach partnerskich.

Biura turystyczne i pkt. informacji turystycznej,

Recepcje w hotelach, osrodkach turystycznych, agroturystyki, etc.,
Internet,

Organizacje specjalistyczne, np. Polskie Towarzystwo Turystyczno-
Krajoznawcze, regionalne i lokalne organizacje turystyczne, LGD,
Przewodnicy, piloci, biura turystyczne (w tym podréze studyjne)
Targi i wystawy branzowe,

Media regionalne: radio, TV, prasa branzowa specjalistyczna
(prasowych).
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SMAKI KULTURY POWIATU OSTROWIECKIEGO

Imprezy sg doskonata formg promocji catego powiatu oraz jego produktéw, s3 modnym trendem
turystyki. Przybywajgcego do regionu goscia spotka niezwykta oferta, ktdora poprowadzi go w czasie i
przestrzeni poprzez imprezy, smaki o réznej specyfice. Kazda z tych imprez oferuje wyszukana, ciekawg i
charakterystyczng propozycje prezentacji tradycji, kultury oraz propozycje kulinarng. Wybrane imprezy
warto rozbudowa¢ w kierunku formuty imprezy gtéwnej i imprez towarzyszacych, rozmieszczonych w
czasie lub miejscach (réznych gminach powiatu). W szczegdlnosci warto zwréci¢ uwage na promocje
istniejgcych lub powstajgcych produktéw lokalnych oraz mozliwos¢ kazdorazowej prezentacji na
imprezach produktéw lokalnych, rekodzieta, tradycji i produktéw turystycznych. Gtéwne imprezy nie
powinny ze sobg konkurowaé w czasie. Do wspdtpracy przy tworzeniu produktéw nalezy zaprosic
zarzadcédw potencjalnych sktadnikéw produktu, instytucji kultury, organizatoréw wydarzen kulturalnych i
imprez regionalnych i kulinarnych (w tym LGD).

Tabela 12. Gtéwne zatozenia produktu turystycznego: Smaki kultury powiatu ostrowieckiego

SMAKI KULTURY POWIATU OSTROWIECKIEGO

Idea produktu POWIAT OSTROWIECKI KULTURALNIE

Poznaj kulture i tradycje oraz historie powiatu, wez udziat w imprezach.

Ideq produktu jest zachecenie turystéw do indywidualnych spotkan ze smakami
i przyjemnos¢ poznawania kultury, rzemiosta, rekodzieta, folkloru, zwyczajow
oraz degustowania smakoéw poprzez udziat w réznych imprezach kulturalnych.
Produkt budowany i promowany jako pakiet mozliwosci w wariantach: udziat w
imprezie, degustacje, warsztaty, pokazy.

Obszar Powiat — gminy wg uzgodnien sktadnikéow produktu.
funkcjonowania

produktu

Sktadniki produktu Rdzen produktu:

Imprezy wpisane do wspdlnego uzgodnionego kalendarza, m. innymi wybrane
spos$réd nastepujgcych:
e Krzemionkowskie Spotkania z Epokg Kamienia,
e Swietokrzyskie Swieto Pszczoty w Battowie,
e ,Krzemienny Zlot Pojazdéw Zabytkowych”,
e Kiermasz Tradycji Wielkanocnych,
o  Wielki Ogien — Ogdlnopolski Festiwal Bluesowo-Rockowy im. Miry
Kubasinskiej w Ostrowcu Swietokrzyskim,
e Jarmark Wielkanocy w Szewnie — Gmina Bodzechéw,
e Festyn ,Swieto Pieczonego Ziemniaka” w Magoniach — Gmina
Bodzechodw.

Pozostate sktadniki:

e  Wizytéwki marki: Krzemionki, Cmieldw z ich ofertg pokazéw
edukacyjnych i imprez,

e Produkty lokalne i wybrane agroturystyki oferujace tradycyjne produkty
kulinarne —w procesie inwentaryzacji i uzgodnien,

e Ustugodawcy branzy noclegowej, restauracyjnej, hotele, pensjonaty,
agroturystyka,

e Informacje turystyczne,

e  Organizatorzy imprez.
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Grupa docelowa

Mocne strony

Stabe strony

Dziatania niezbedne
do wdrozenia
produktu

Promocja

Sprzedaz (kanaty
dystrybucji)

Zrédto: opracowanie wiasne

Turysci krajowi i zagraniczni, w tym weekendowi,

Mieszkarcy powiatu oraz powiatéw sgsiednich, wczasowicze uzdrowisk
osciennych,

Mitosnicy kultury, tradycji, historii, poszukujgcy wyjatkowych
produktéw regionalnych.

Imprezy o zasiegu ponadlokalnym, produkty lokalne,
Zarzadcy/organizatorzy imprez (samorzad i organizacje pozarzagdowe),
Nawigzanie do tradycji i historii.

Wielos$¢ podmiotow i wtascicieli,

Brak powigzania ze sprzedazg produktéw regionalnych (np. pamiatki z
krzemienia, porcelany, lokalne produkty kulinarne, produkty,
rzemieslnicze etc. — dostepne tylko wybidrczo).

Proces uzgodnien i wyboru ostatecznego sktadnikéw podstawowych
produktu, w tym uzgodnienia: statego kalendarza imprez, wspdlnych
dziatan promocyjnych (formuta i mozliwosci wzajemnych promocji, w
tym np. elementy z kolejnej imprezy pokazywane na wczedniejszej
imprezie w formule ,,zapowiedzi”), ewentualne uzgodnienie wspdlnych
zasad, dziatan sprzedazowych (karnety rodzinne, bilety, pakiety
sprzedazowe,

Kreacja produktu (logo, wizualizacja), wspodlne hasto promocyjne,
Komercjalizacja produktu.

Promowa¢ jako uzgodniony staty kalendarz imprez w formule
wzajemnych promocji (wzajemne zapowiedzi, zaproszenia na imprezy),
Wydawnictwa tematyczne: uzgodniony kalendarz; katalog imprez
»Smaki Kultury”,

Internet: poprzez strony www JST; media spotecznosciowe, etc.,

Media (prasa, radio, tv) o tematyce turystycznej, krajoznawczej,
kulinarnej, w tym wizyty dla dziennikarzy i touroperatoréw,

Podczas wszystkich wazniejszych imprez, wydarzen kulturalnych.

Biura turystyczne i pkt. informacji turystycznej,

Recepcje w hotelach, osrodkach turystycznych, agroturystyki, etc.,
Internet,

Organizacje specjalistyczne, np. Polskie Towarzystwo Turystyczno-
Krajoznawcze, regionalne i lokalne organizacje turystyczne, LGD,
Przewodnicy, piloci, biura turystyczne (w tym podréze studyjne)
Targi i wystawy branzowe,

Media regionalne: radio, TV, prasa branzowa specjalistyczna
(prasowych).
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Nadrzednym celem promocji powiatu jest identyfikacja i wyrdznienie regionu sposréd konkurencji
poprzez stworzenie powigzania pomiedzy produktem (powiatem), a klientem docelowym (turysta,
przedsiebiorcg, mieszkarncem). Najwazniejsze dziatania obejma opracowanie zatozen identyfikacji marki
powiatu ostrowieckiego w postaci spéjnego Systemu Identyfikacji Wizualnej (SIW) wraz ze wskazaniem
dziatan zwigzanych z wdrozeniem marki, jej funkcjonowaniem na rynku, w tym produktow turystycznych i
grup docelowych (odbiorcéw oferty regionu).

Powiat jako marka:
e ma przyciggnad turystéw, oferowac im unikalne i wyjgtkowe korzysci oraz doznania,
e ma byé pozadanym i cenionym produktem, zaréwno dla turystow, jak tez inwestoréw,

e ma motywowac mieszkancéw do pozostania tutaj i do wzrostu aktywnosci, natomiast osoby
spoza do przyjazdu.

Kreujac wizerunek marki, powiat powinien wykorzysta¢ spéjnos¢ elementéw przekazu, opartych na
spojnej kolorystyce, spojnej linii graficznej. Wymaga to opracowania w ramach SIW i obowigzywa¢é
powinno we wszystkich komunikatach promocyjnych.

Podstawowe kierunki w promocji powiatu powinny koncentrowac sie na produktach i atrakcjach
tworzacych wizerunek obszaru oraz na segmentach rynkowych: mieszkarncach powiatu oraz powiatéw
sasiednich wojewddztwa Swietokrzyskiego. Zaréwno do jednego, jak i drugiego segmentu winna by¢
skierowana oferta weekenddw i krétkich pobytéw.

Promocja winny by¢ objete produkty turystyczne skierowane do konkretnych odbiorcéw przy
wykorzystaniu specjalistycznych mediéw i imprez promocyjnych. Wsréd narzedzi marketingu szczegdlne
znaczenie powinny odgrywac: promocja i dystrybucja.

Podstawowym zadaniem powinno by¢ opracowanie i wdrozenie skutecznego, spdjnego systemu
informacji o produktach (marki powiatu), a w tym:

e Opracowanie i wdrozenie elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej na potrzeby promocji w
wersji podstawowej na bazie dotychczasowego herbu (pakiet podstawowy wariant minimum
wraz z opcjg wspétistnienia logo z innymi podmiotami promocji),

e Opracowanie i wdrozenie zasad przyjecia i stosowania SIW przez Starostwo Powiatowe i JST
powiatu oraz jednostki zalezne odpowiedzialne za promocje, w tym szkolenie o0séb
odpowiedzialnych za promocje,

e Opracowanie systemu oznakowan atrakcji turystycznych (w ramach rozszerzenia wariantu SIW):
tablica, szyld, witacz,

e Stworzenie markowego symbolu — pamigtki, ktéry bytby kojarzony z marka powiatu, np. Krzemka.
Do wykreowania na bazie inwentaryzacji dotychczas stosowanych wariantéw, np. w ramach
warsztatdow we wspédtpracy z artystami, $rodowiskiem tworcow i mieszkarncdw, w drodze
konkursu. Jednoczesnie nalezy okresli¢ sposoby wykorzystania symboli w promocji np. do
produkcji gadzetéw, podczas prezentacji targowych, w wydawnictwach, na stronie www,
kampaniach promocyjnych, podczas wydarzen promocyjnych oraz wydarzen kulturalnych i
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sportowych, w przestrzeni. Warto rozwazy¢ wykorzystanie symboli do oznaczania atrakgji
turystycznych typu ,krasnal wroctawski”,

e Opracowanie i wdrozenie skutecznego, spdjnego systemu informacji turystycznej, w tym:

o opracowanie i wdrozenie zintegrowanego systemu internetowe] informacji — bazy danych
o atrakcjach (opartego na nowoczesnych technologiach informatycznych i Internecie),
np. poprzez utworzenie i aktualizacje na biezgco turystycznego portalu internetowego na
stronie www Starostwa Powiatowego i stworzenie mozliwosci wspétredagowania strony
poprzez np. wydzielenie dodatkowych adresdw, na ktére przesyta¢ moina wszystkie
informacje o wydarzeniach turystycznych, kulturalnych i sportowych powiatu, materiaty
zwigzane z promocjg, artykuty oraz propozycje tematow i artykutéw do prasy lokalnej,

o utworzenie nowych i modernizacja istniejgcych lokalnych punktéw informacji
turystycznej,

o budowa, modernizacja, rozszerzenie wizualnej informacji turystycznej przy atrakcjach,
szlakach, obiektach powiatu oraz oznakowanie produktéw turystycznych w terenie,

o opracowanie i realizacja koncepcji badan na potrzeby ruchu turystycznego,

o dystrybucja i promocja oferty turystycznej, w tym kalendarz imprez kulturalno-
sportowych, promocja podczas targdéw, wystaw, wizyt studyjnych, imprez, etc.,

o promocja i dystrybucja produktéw lokalnych i pamigtek.

Dla skutecznosci dziatarn promocyjnych w branzy turystycznej istotne znaczenie maja kanaty dystrybuciji, a
zwlaszcza wygodny dostep do produktu turystycznego umozliwiajgcy uzyskanie petnej informacji o
produkcie i jego zakupie. Wazne jest zatem stworzenie sprawnych i kompleksowych kanatéw dystrybucji,
w tym przy wykorzystaniu podmiotéw, uczestnikdéw rynku turystycznego jako punktéow lub miejsc
informacji o wszystkich atrakcjach i walorach przyrodniczo-edukacyjnych oraz kulturowych.

Komunikaty promocyjne nalezy kierowac takze do mieszkaricow powiatu — ktérzy stang sie przekaznikami
przekazu promocyjnego. Nie nalezy zapominac o grupach opiniotwérczych i gtéwnych podmiotach branzy
turystycznej. Poszczegdlne narzedzia promocji nalezy dobiera¢ szczegdétowo w ramach komunikacji
marketingowej zewnetrznej i wewnetrznej.

Przy promocji waloréw turystycznych szczegdlne znaczenie ma public relations, zwtaszcza przy
ograniczonych srodkach finansowych. Narzedzie to winno by¢ szerzej wykorzystywane. Reklama jako
narzedzie promocji powinna mie¢ charakter informacyjny i by¢ nakierowana na promocje produktéw, w
tym infrastruktury turystycznej.

Istotnym narzedziem promocji realizowanym bezposrednio przez podmioty gospodarcze powinna by¢
sprzedaz bezposrednia — bezposrednie kontakty producentéw, ustugodawcéw z potencjalnymi klientami
(gietdy, jarmarki, specjalne strony promocyjne). Wazine jest tworzenie korzystnych warunkéw
umozliwiajgcych takie kontakty.

Warunkiem niezbednym zbudowania i promocji marki powiatu jako jednolitego i spdjnego turystycznie
obszaru jest wspdtpraca w ramach gmin i podmiotéw rynku przy tworzeniu marki, produktéow
turystycznych i ofert oraz wspdlnej promocji, w obszarze organizacji imprez, sieciowania szlakow,
wzajemnej promocji i wymiany doswiadczen.
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Promocja poszczegdlnych produktow winna byé oparta na promocji wizytéwek marki i jej produktow.

Dobor srodkéw i narzedzi promocji winien by¢ podporzadkowany skutecznosci dotarcia do grup

docelowych w ramach okreslonych budzetéw. Szczegdlnie wazne s3:

Opracowanie wspdlnej strony internetowej dla wszystkich produktéw turystycznych,
zawierajgcej podstawowe informacje o produktach, opis poszczegdlnych sktadnikéw wraz z ich
oferty, interaktywng mape, docelowo: pakiety czyli propozycje wycieczek, galerie zdje¢,
kalendarium organizowanych imprez, inne informacje przydatne turystom (baza noclegowa,
gastronomiczna, dojazd, punkty informacji turystycznej etc.), dodatkowe elementy, np. w oparciu
0 nowoczesne narzedzia internetowe (np. interaktywne aplikacje do $ciggniecia),

Publikacja materiatéw promocyjnych i informacyjnych poswieconych produktowi, m. in. w
formule ogdlnych informacji (z podstawowymi informacjami na temat produktu, jego sktadnikéw,
obszaru funkcjonowania i dostepnej infrastruktury) oraz specjalistyczne materiaty tematyczne,
sprofilowane na konkretne grupy odbiorcéw,

Promocja produktéw na imprezach promocyjnych i targowych. Efektywna promocja produktu
zaktada wykorzystanie w tym celu imprez promocyjnych i targowych. Promocja musi by¢
zintegrowana i spdjna dla grupy produktéw powiatu, obejmujgca wszystkie sktadniki produktu
(spdjne materiaty, ujednolicane graficznie, spdjny kalendarz imprez). Produkty mogg by¢
promowane na wszystkich imprezach krajowych i zagranicznych, w ktérych uczestniczg
»partnerzy promocji”, JST powiatu i gestorzy branzy turystycznej,

Przeprowadzenie wspdlnych kampanii promocyjnych — medialnych, internetowych — w zaleznosci
od mozliwosci finansowych i stopnia porozumienia partneréw wspédtpracy,

Organizacja podrézy studyjnych i prasowych. Jest to bardzo efektywne narzedzie pod warunkiem
sensownego wyboru grupy docelowej. W press tourach powinni uczestniczy¢ dziennikarze prasy
krajowej i zagranicznej, gtéwnie branzowej oraz specjalistycznej. Podrdze studyjne dotyczyc
powinny gtéwnie tour operatoréw oraz biur podrdzy, a takze uczestnikow projektu (zarzadcow i
wtascicieli sktadnikow produktu) tak, aby wszyscy zapoznali sie z catym potencjatem produktu i
oferty powiatu,

Prowadzenie badan marketingowych, konsumenckich (badania popytu turystycznego). Majg one
na celu okreslenie przede wszystkim potrzeb turystdw, w tym zwigzanych z profilem turystow
(wiek, pochodzenie, wykorzystywane srodki transportu, podrézowanie grupowe, indywidualne,
dtugos¢ pobytu, czestotliwo$¢ podrdézowania, etc.), motywami podrézowania (aktywny
wypoczynek, zwiedzanie, udziat w imprezie, etc.), wykorzystywanymi $rodkami przekazu
informacji (Internet, punkty IT, materialy drukowane, znajomi, reklama TV, etc.), stopniem
zadowolenia z odwiedzanych miejsc w kontekscie jakosci produktéw i ustug.
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Warunki skutecznego i efektywnego wdrozenia Programu to odpowiednia koordynacja dziatan,
konsekwencja realizacji oraz state dostosowywanie do zmian zachodzgcych w otoczeniu i samym
powiecie. Dla wdrozenia Programu niezbedne jest wspdlne dziatanie catej spotecznosci powiatu
ostrowieckiego, zaréwno samorzaddw terytorialnych, zorganizowanych srodowisk i instytucji spotecznych
i branzowych, jak réwniez mieszkaricéw i przedsiebiorcéw.

Proponuje sie zawarcie porozumienia w zakresie wykorzystania potencjatu turystycznego i budowy
wspolnego wizerunku powiatu. Nie da sie tego uczyni¢ bez bardziej lub mniej sformalizowanej
platformy wspétdziatania, utworzonej przez samorzady i przedsiebiorcéow wraz z organizacjami
spotecznymi.

Nastepnie powinien zosta¢ powofany Zespét ds. Koordynacji Programu, ztozony z przedstawicieli gmin
(wtasciwych komarek organizacyjnych), liderow lokalnych, organizacji pozarzadowych, dziatajacych w
sferze turystyki i sportu oraz przedsiebiorcéw, zarzadcoéw atrakcji. Skutecznym rozwigzaniem moze by¢
powotanie Zespotu z inicjatywy Starosty, bez tworzenia sformalizowanej struktury wspoétpracy. Lider
wtedy petni funkcje takze Przewodniczacego Zespotu.

Do zadan Zespotu naleze¢ bedzie:
e inicjowanie i organizowanie wspotpracy partnerow (gmin, przedsiebiorcéw, instytucji i
podmiotéw z obszaru turystyki, organizacji pozarzagdowych, szkét)

e promowanie Programu,
e monitorowanie postepédw we wdrazaniu zapisow Programu,

e inicjowanie i organizowanie aktualizacji Programu,

koordynacja prac w ramach wyodrebnionych celéw strategicznych i operacyjnych,
w szczegdblnosci:

e konkretyzacja celdow operacyjnych (w formule zadan i programéw oraz wskaznikow oceny ich
realizacji), odpowiednie rozplanowanie zadan w czasie, podziat zadan pomiedzy wtasciwe
podmioty realizacyjne,

e nawigzywanie kontaktéw i wspotpraca z partnerami w zakresie realizacji zadan,

e Dbiezgce kontakty z przedstawicielami branzy turystycznej i interesariuszami rynku turystycznego,
e wspdlna promocja i informacja,

e biezgcy monitoringu realizacji wdrazania Programu.

Wdrazanie Programu bedzie sie odbywal czeSciowo poprzez programy operacyjne (regionalne,
wojewddzkie i sektorowe).

Skutecznos$¢ realizacji Programu i jego celéw zapewnié moze sprawny system oceny skutecznosci
realizacji, obejmujacy:
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e monitoring, czyli podsystem zbierania i selekcjonowania informacji,
e ewaluacje, czyli podsystem oceny i interpretacji zgromadzonego materiatu.

Za monitoring i ewaluacje Strategii odpowiada¢ bedzie Zespdt Koordynujacy.

Proces monitoringu polega na obserwacji realizacji zatozen Programu. Prawidtowo prowadzony umozliwia
stwierdzenie czy program jest witasciwie realizowany oraz czy zatozenia, na ktérych oparto realizacje
celéw strategicznych, nie ulegly zmianie. Pozwala, poza tym sprawie i elastycznie reagowac na zmiany
wewnetrzne i zewnetrzne moggce wptynac¢ na procesy wykonawcze. Mogg one bowiem spowodowac
konieczno$¢ modyfikacji celéw przyjetych oraz wymusi¢ zmiane sposobdw ich realizacji.

Monitoring Strategii bedzie odbywat sie w dwdch etapach:

e Roczne sprawozdania z realizacji kierunkéw i celéw dziatan, zawierajgce podstawowe informacje
na temat podejmowanych dziatan, stopnia realizacji projektéw, ewentualnych efektéw
korcowych tych projektéw,

e Analiza wskaznikowa, stuzgca odpowiedzi na pytanie o zbiezno$¢ podejmowanych dziatan z
osigganymi  wynikami spoteczno-gospodarczymi, wg wskaznikéw zaproponowanych dla
poszczegdlnych celdéw strategicznych.

Raport z oceny realizacji Programu w formie pisemnej powinien zawierac:
e opis stanu realizacji poszczegélnych produktéw turystycznych,

e opis stopnia realizacji celéw i zaawansowania dziatarn z okresleniem stopnia realizacji zakresu
odpowiedzialnosci osob /jednostek wdrazajacych,

e opis harmonogramu (szczegdlnie opdznienia) realizacji poszczegdlnych dziatan,

e ocene realizacji poszczegdlnych celdw strategicznych w zakresie terminowosci realizacji
poszczegdlnych dziatan,

e ocene zgodnosci zaplanowanych dziatan z przyjetymi dla koncepcji celami i priorytetami rozwoju.

Istotnym miernikiem realizacji celéw Programu bedzie ustalenie czy zaplanowane dziatania w uktfadzie
rocznym, okreslone w planie i budzecie przyniosty oczekiwane efekty. Temu stuzg najlepiej, naszym
zdaniem, badania rynkowe skutecznosci wdrazania Programu.

Przedmiotem badania powinien by¢ stopien realizacji poszczegdlnych celéw strategicznych, przede
wszystkim w zakresie znajomosci marki i produktow turystycznych wsrdd grup docelowych — turystéw i
mieszkancow. W badaniach poréwnawczych o charakterze ilosciowym mierzy sie réznice w wartosci
wybranych cech i preferencji, na ktérych ksztattowaniu zalezy nam najbardziej, w tym miedzy innymi:

e znajomo$¢ marki turystycznej powiatu i jej produktéw,
e 7rédfa pozyskiwania informacji o marce i ofercie turystycznej,
e czynniki sktaniajace do przyjazdu do powiatu,

e postrzeganie atrakcyjnosci turystycznej powiatu z punktu widzenia jego waloréw.
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Wyniki przeprowadzonego postepowania monitorujgcego bedg podstawg do podejmowania decyzji

dotyczacych kierunkow dalszej realizacji Programu.

Program bedzie podlegat ewaluacji w potowie jego obowigzywania (on-going) oraz po zakonczeniu okresu.

Zatozenia oraz realizacja ewaluacji zostanie przygotowana przez Zespot Koordynujacy.

W waskim aspekcie ewaluacja bedzie sie koncentrowaé na realizacji poszczegdlnych elementow

Programu, przy czym kryteriami oceny zapisow s3:

e wskazniki realizacji celéw i zadan,

e realizacja wizji rozwoju.

Przyjeto zatozenie, ze horyzont czasowy Programu powinien obejmowac lata 2018-2020 z perspektywa

do 2021-2023.

Tabela 13. Harmonogram wdrazania Programu

Etap wdrozenia — zakres dziatan

Okres realizacji

Podmiot odpowiedzialny

1. Okres przyjecia Programu przez JST

2. Przyjecie systemu wdrazania
Programu, w tym utworzenie Zespotu
ds. Koordynacji Programu

3. Uszczegotowienie zapisow
strategicznych — szczegétowe plany

4. Promocja Programu wsréd
samorzadow
5. Zgtaszanie projektéw do wsparcia

6. Ocena, rekomendacja i decyzja

0 przyznaniu wsparcia dla wybranych
projektow

7. Przygotowanie i realizacja
wspolnych projektow i dziatan w
ramach Programu

8. Monitoring dziatan i realizacji celéw

9. Ewaluacja i wprowadzanie korekt i
zmian do Programu

Do konca | kw.
2018

Do konca | kw.
2018 .

Do potowy
2018r.

Do pot. 2018 r.

Od pot. 2018 r.

Od pot. 2018 r.
do 2023 r.

0d 2018 r. do
2023 .

0d 2018 r. do
2023 .
0d 2018 r. do
2023 r.
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Lider— Starostwo Powiatowe
JST Powiatu
Lider— Starostwo Powiatowe
JST Powiatu

Lider— Starostwo Powiatowe
Zespot ds. Koordynacji

JST

Zespot ds. Koordynacji

Jednostki samorzadu terytorialnego,
organizacje pozarzgdowe, instytucje
kultury, wtasciciele, gestorzy i twércy
atrakcji i produktéw turystycznych
Zespot ds. Koordynacji

Jednostki samorzadu terytorialnego,
organizacje pozarzgdowe, instytucje
kultury, gestorzy, twércy atrakgcji i
produktéw turystycznych we wspotpracy
z Zespotem ds. Koordynacji

Monitoring — Zespét ds. Koordynacji przy
wspotpracy z JST Powiatu

Starostwo Powiatowe — Lider we
wspotpracy z Zespotem ds. Koordynacji
Ewaluacja on-going 2020r. i 2024 r.
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SCIEZKA BUDOWY MARKI ORAZ WSPOLNEJ PROMOCII POWIATU
OSTROWIECKIEGO

Horyzont 2- letni (operacyjny) — merytoryczne wdrazanie elementdéw identyfikacji marki:

Powstanie systemu zarzgdzania i monitorowania marki, w tym integracja podstawowych
partneréw wspdtpracy (JST, zarzadcy min. dwdch atrakcji — wizytéwek marki),

Opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej, w tym warsztaty edukacyjne dla wszystkich
partnerow JST,

Implementacja marki na wybranych nosnikach promocyjnych wszystkich JST (np.: podstawowe
materiaty reklamowe, strony www, wybrane materiaty i gadzety),

Wybér i opracowanie promocji wybranych, uzgodnionych produktéw turystycznych,
Integracja srodowisk zainteresowanych promowaniem marki,

Kampania regionalna/lokalna ,wprowadzajgca marke” (np. poprzez strony Internet, media
lokalne).

Horyzont wieloletni

Integracja wszystkich srodowisk zainteresowanych promowaniem marki,
Stopniowa implementacja marki na innych wybranych nosnikach promocyjnych,
Systematyczne zarzadzanie i monitorowanie marki,

Szerokie wykorzystanie cyklicznych imprez kulturalnych i sportowych do promocji marki.

BUDZET | FINANSOWANIE

Podstawowymi narzedziami realizacji Programu beda:

Srodki Unii Europejskiej — fundusze strukturalne i inwestycyjne: Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego, Europejski Fundusz Spoteczny, Fundusz Spdjnosci, Europejski Fundusz Rolnictwa i
Rozwoju Obszaréw Wiejskich, Instrument ,,£3czac Europe”,

Srodki budzetu paristwa — przewidziane na wspétfinansowanie projektéw, jak i jako niezalezne
Zrédto finansowania,

Srodki budzetéw samorzadéw — wojewddzkich, powiatowych i gminnych — na wspéffinansowanie
projektéw lub jako niezalezne Zrédto finansowania,

Inne $rodki publiczne — np. fundusze celowe, np. Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska,

Srodki prywatne.
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5. Spojnosc Programu rozwoju i promocji turystyki
powiatu ostrowieckiego z dokumentami planistycznymi i
strategicznymi kraju, wojewodztwa i powiatu

W niniejszym rozdziale przeanalizowano spdéjnos¢ Programu rozwoju i promocji turystyki powiatu
ostrowieckiego z wybranymi dokumentami strategicznymi poziomu krajowego, regionalnego oraz
powiatowego.

Analize spdéjnosci zapisow przeprowadzono w odniesieniu do dazen i celéw wskazanych w
nastepujgcych dokumentach:

e Program Rozwoju Turystyki do 2020,

e Strategia Rozwoju Wojewddztwa Swietokrzyskiego do roku 2020,

e Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020,

e Plan Zagospodarowania Przestrzennego Wojewddztwa Swietokrzyskiego,

e Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie swietokrzyskim na lata 2014-2020,

e Zaktualizowana Strategia Zrownowazonego Rozwoju Powiatu Ostrowieckiego do roku 2020,

e Zintegrowana strategia dla obszaréw funkcjonalnych miast tracacych funkcje spoteczno-
gospodarcze dla obszaréw funkcjonalnych,

e Powiatowy Program Opieki nad Zabytkami dla Powiatu Ostrowieckiego,
e Program Rewitalizacji Gminy Ostrowiec Sw.,

e Strategie i plany rozwojowe gmin.

PROGRAM ROZWOJU TURYSTYKI DO 2020

Program Rozwoju Turystyki do 2020 roku przyjety zostat uchwata nr 143/2015 Rady Ministréow z
dnia 18 sierpnia 2015 .

Program Rozwoju Turystyki do 2020 roku (PRT do 2020 roku) wpisuje sie we wszystkie priorytety
Strategii Europa 2020, ale szczegdlne znaczenie dla jego realizacji ma zwiekszanie konkurencyjnosci
gospodarki europejskiej w ramach priorytetu zrdwnowazonego rozwoju. Turystyka stanowi istotng
cze$¢ gospodarki narodowej. Jest dynamicznie rozwijajagcg sie gatezig gospodarki o stosunkowo
duzym wptywie na wzrost gospodarczy oraz zatrudnienie w Europie i w Polsce.

Program Rozwoju Turystyki do 2020 w nastepujgcy sposdb postrzega atrakcyjno$¢ wojewddztwa
swietokrzyskiego:

e Wojewddztwo swietokrzyskie posiada cenne walory przyrodnicze i uznawane jest za jeden z
najczystszych ekologicznie obszaréw Polski (65% powierzchni wojewddztwa jest objete
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réoznymi formami ochrony). Potencjat do rozwoju turystyki uzdrowiskowej stanowig zasoby
wéd mineralnych (m.in. Busko-Zdréj, Solec-Zdrdj). Atrakcja turystyczng jest Swietokrzyski
Park Narodowy, Jaskinia Raj, dgb Bartek, obiekty sakralne zbudowane przez Cysterséw w
Jedrzejowie, Koprzywnicy i Wachocku oraz stolica regionu — Kielce. Walorami
antropogenicznymi wojewddztwa sa m.in. Swietokrzyski Szlak Archeo-Geologiczny,
Muzeum Przyrody i Techniki, Ekomuzeum im. J. Pazdura w Starachowicach, zabytki techniki
w Staropolskim Okregu Przemystowym. Zabytki architektury zlokalizowane sg m.in. w:
Sandomierzu, Wislicy, Opatowie, Checinach, Ujezdzie.

Na podstawie zaprezentowanej diagnozy oraz przeprowadzonej analizy SWOT okreslono nastepujaca
wizje rozwoju turystyki kraju do 2020 roku:

Nowoczesna i otwarta gospodarka turystyczna, oparta na inteligentnych specjalizacjach
turystycznych w polskich regionach, stanowigca bazujgcy na wiedzy jeden z kluczowych czynnikow
rozwoju regionalnego i kraju, wzmacniajgca konkurencyjnos¢ kraju w Unii Europejskiej.

Wizja turystyki, jako nowoczesnej i otwartej gospodarki turystycznej, opartej na inteligentnych
specjalizacjach, przyczyniajacej sie do wzmacniania konkurencyjnosci Polski, stanowiac jednoczesnie jeden
z kluczowych czynnikdéw rozwoju regionalnego kraju, wymaga realizacji kompleksowych dziatan,
skoncentrowanych w nastepujacych obszarach priorytetowych:

e konkurencyjna i innowacyjna turystyka®,
e nowoczesny system zarzadzania turystyka,
e kompetentne kadry dla turystyki,

e turystyka, jako czynnik rozwoju regionalnego i lokalnego, zwiekszajgcy spdjnos¢ spoteczng i
gospodarczg regiondw i kraju oraz poprawe jakosci zycia mieszkancow.

Rozwdj turystyki, jako dziedziny skupiajacej aktywnosci w obszarze wykorzystania potencjatéw dla
budowy atrakcyjnego produktu turystycznego kraju, zwigzany jest z wymogami w zakresie ochrony
srodowiska, zrownowazonego i inteligentnego rozwoju oraz powigzaniami z politykg gospodarczg kraju, w
tym kreujacy takze dobry wizerunek Polski w Swiecie. Odzwierciedleniem tego podejscia jest okreslenie
celéw w ramach PRT do 2020 roku.

Celem gtéwnym Programu jest: Wzmochnienie rozwoju konkurencyjnej i innowacyjnej turystyki
poprzez wspieranie przedsiebiorstw, organizacji i instytucji oraz inicjatyw sektora turystyki, z
poszanowaniem zasad zrwnowazonego rozwoju.

Elementami realizacyjnymi celu gtéwnego sg m.in.:

e wiaczenie do systemowego wsparcia sektora turystyki rozwigzan o charakterze
innowacyjnym, opartych na wynikach B+R, budujgcych nowoczesne ustugi i oferte, a takze
kreujgcych nowe produkty turystyczne,

20 Definicja innowacji wg OECD odnosi sie takze do turystyki: ,Innowacja to wdrozenie nowego lub znaczgco usprawnionego produktu
(dobra lub ustugi) lub procesu, nowej metody marketingowej lub nowej metody organizacji dziatalnosci gospodarczej lub relacji
zewnetrznych. Dziatania innowacyjne majg charakter naukowy, technologiczny, organizacyjny, finansowy lub handlowy i maja prowadzi¢
badz prowadzg do wdrozenia innowacji” — The Measurement of Scientic and Technological Activities Proposed Guidelines for Collecting
and Interpreting Technological Innovation Data, OSLO MANUAL2005.
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zapewnienie wysokiej jakosci ustug i zarzadzania, poprzez adaptacje na potrzeby sektora
potencjatu obszaréw oraz dziedzin powigzanych z turystyka typu innowacyjne ustugi, e-ustugi
czy platformy ICT, platformy sprzedazowe,

budowa sieci klastrowych w turystyce,

wzmacnianie systemoéw certyfikacji produktowej i jakosciowej, jako jednego z waloréw
marketingowych i promocyjnych ustug turystycznych,

wykorzystanie regionalnych potencjatéw oraz zasobéw do tworzenia specjalizacji
turystycznych, jako elementu nowoczesnej i konkurencyjnej gospodarki,

wigczenie wsparcia turystyki w ramach budowy spdjnosci regionalnej i tworzenia szans
rozwojowych regiondw w oparciu o infrastrukture, walory i potencjat dla rozwoju turystyki,

rozwdéj kompetencji i kwalifikacji kadr oraz innowacyjnosci w dziataniu na rzecz zarzadzania
turystyka, jako dziedzing gospodarki opartg na aktywnosci przedsiebiorcow oraz ich
innowacyjnych produktach, ustugach oraz instytucji, organizacji i podmiotéw, realizujgcych
inicjatywy wzmacniajgce jakos¢ i atrakcyjnos¢ oferty turystycznej na poziomie kraju i
regiondw,

uwzglednienie zasad zrownowazonego rozwoju we wszystkich realizowanych zadaniach.

Cele operacyjne PRT do 2020 roku okreslone zostaty w wyniku oceny silnych i stabych stron w

Diagnozie, dotyczacych m.in.:

niewystarczajgcej innowacyjnosci sektora turystyki,
niewystarczajgcego powigzania turystyki z polityka rozwoju nowoczesnej gospodarki,

koniecznosci wykorzystania efektywnosci wiedzy i kompetencji do zarzagdzania sektorem
turystyki,

koniecznosci budowy specjalizacji regionalnych opartych na turystyce.

Cele operacyjne PRT do 2020 roku sformutowane zostaty nastepujgco:

Cel operacyjny 1: Rozwdj innowacyjnosci, atrakcyjnosci, jakosci ustug i produktéw
turystycznych, jako czynnika konkurencyjnej gospodarki;

Cel operacyjny 2: Wzmocnienie aktywnosci spofecznej i przedsiebiorczosci w sektorze
turystyki oraz zwiekszenie kompetencji kadr;

Cel operacyjny 3: Promocja priorytetowych obszaréw produktow turystycznych kraju i
regiondw oraz specjalizacji gospodarczych opartych na turystyce;

Cel operacyjny 4: Zagospodarowanie i modernizacja przestrzeni dla rozwoju turystyki i
infrastruktury turystycznej, przy zachowaniu zasad zrdownowazonego rozwoju i przepiséw
ochrony Srodowiska.
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Tabela 14. Analiza spéjnosci celéw Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z celami PRT do 2020

Cele programu rozwoju turystyki i
promocji powiatu ostrowieckiego

PRT do 2020

Ocena zgodnosci

Cel 1. Partnerska wspoétpraca na rzecz
rozwoju turystyki i promocji powiatu
ostrowieckiego.

2. Rozwinieta i zmodernizowana
infrastruktura turystyczna powiatu
ostrowieckiego.

3. Rozwinieta oferta turystyczna
bazujaca na produktach turystycznych
powiatu ostrowieckiego.

4. Spéjna promocja turystyczna
powiatu ostrowieckiego.

Zrédto: opracowanie wiasne

Cel operacyjny 1: Rozwdj innowacyjnosci,

atrakcyjnosci, jakosci ustug i produktéw
turystycznych, jako czynnika
konkurencyjnej gospodarki

Cel operacyjny 2: Wzmocnienie
aktywnosci spotecznej i
przedsiebiorczosci w sektorze turystyki
oraz zwiekszenie kompetencji kadr

Cel operacyjny 4: Zagospodarowanie i
modernizacja przestrzeni dla rozwoju
turystyki i infrastruktury turystycznej,

przy zachowaniu zasad zréwnowazonego
rozwoju i przepiséw ochrony srodowiska

Cel operacyjny 3: Promocja
priorytetowych obszaréw produktow
turystycznych kraju i regiondw oraz
specjalizacji gospodarczych opartych na
turystyce.

Cel operacyjny 3: Promocja
priorytetowych obszaréw produktow
turystycznych kraju i regionéw oraz
specjalizacji gospodarczych opartych na
turystyce.

Tak

Celem wspétpracy jest
kreowanie pomystu na
sprzedaz regionu w
oparciu o potencjat
lokalny.

Cele operacyjne
obejmujg dziatania
zwigzane z ksztatceniem
kadr turystyki powiatu
ostrowieckiego.

Tak

Tak

Cel zaktada tworzenie
produktow
turystycznych

Tak

Cel zaktada promocje
produktéw
turystycznych

STRATEGIA ROZWOJU WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO DO ROKU 2020

Wizja rozwoju wojewddztwa podkreéla, ze Swietokrzyskie zaliczane do najczystszych ekologicznie

regiondw Polski, posiadajgce wiele terenéw objetych szczegdlng ochrong konserwatorskg jest obszarem o

wybitnych walorach zaréwno przyrodniczych, kulturowych jak i dydaktyczno-naukowych interesujacych z

punktu widzenia turystyki. Bogactwo przyrodnicze regionu stwarza bardzo korzystne warunki do

uprawiania wszelkich form turystyki. W perspektywie do 2020 roku turystyka w wojewddztwie

Swietokrzyskim stanie sie nowoczesng dziedzing gospodarki poprzez zdecydowang poprawe bazy

noclegowej i gastronomicznej, zaréwno pod wzgledem oferowanych miejsc jak rowniez zréznicowania

standardu ustug i dostosowania ich do potrzeb turystéw.

Najwazniejsze priorytety i kierunki dziatan w odniesieniu do turystyki to:

Cel. 1. Przyspieszenie rozwoju bazy ekonomicznej i wzrostu innowacyjnosci wojewddztwa

Priorytet: Ksztattowanie specjalizacji regionalnej w gospodarce, w tym:
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e Tworzenie warunkéw dla rozwoju skupisk wspdtpracujacych przedsiebiorstw (grup branzowych i
klastréow) w strategicznych dla regionu sektorach gospodarki —w tym turystyki,

e Wspieranie rozwoju specyficznych dla regionu sektorow gospodarki, w szczegdlnosci dziatajgcych
w oparciu o wykorzystanie zasobdw naturalnych wojewodztw,

e Kreowanie i wspieranie rozwoju produktéw regionalnych.
Cel 3. Ochrona i racjonalne wykorzystanie zasobow przyrody i débr kultury, w tym:
Priorytet: Tworzenie warunkow rozwoju turystyki, sportu i rekreacji, w tym:

e Rozwdj infrastruktury turystycznej, szczegdlnie infrastruktury noclegowej, gastronomicznej, matej
infrastruktury na pieszych, rowerowych i wodnych szlakach oraz turystyczne zagospodarowanie
zbiornikéw wodnych,

e Wspieranie proceséw powstawania lokalnych i regionalnych produktéw turystycznych,
e Podnoszenie jakosci ustug turystycznych,
e Rozwdj zintegrowanego systemu promocji i informacji turystycznej wojewddztwa,
e Oznakowanie i udostepnienie atrakcji turystycznych,
e Modernizacja i rozbudowa bazy sportowo — rekreacyjnej w regionie.
Priorytet: Ochrona i udostepnienie dziedzictwa kulturowego, w tym:
e Zachowanie dziedzictwa kulturowego i aktywna ochrona zabytkéw,
e Modernizacja i rozbudowa infrastruktury kultury,
e Zwiekszanie roli zabytkéw w rozwoju turystyki i przedsiebiorczosci,

e Wprowadzenie innowacyjnych rozwigzan w systemie organizacji dziatalnosci kulturalnej i w
systemie upowszechniania kultury.

Priorytet: Tworzenie warunkéw zréwnowaionego rozwoju umozliwiajacych prawidiowe
funkcjonowanie systemoéw ekologicznych, w tym:

e Rozwdj proekologicznej infrastruktury turystycznej na obszarach chronionych i ich otulinach,
e Ochrona zasobow kopalin i dziedzictwa geologicznego,

e Edukacja ekologiczna.
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Tabela 15. Analiza spéjnosci celéw Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z celami Strategii Rozwoju

Wojewddztwa Swietokrzyskiego do roku 2020

Cele programu rozwoju turystyki i
promocji powiatu ostrowieckiego

Strategia Rozwoju Wojewddztwa
Swietokrzyskiego do roku 2020

Ocena zgodnosci

Cel 1. Partnerska wspoétpraca na rzecz Cel. 1. Przyspieszenie rozwoju bazy Tak
rozwoju turystyki i promocji powiatu ekonomicznej i wzrostu innowacyjnosci
ostrowieckiego. wojewodztwa

2. Rozwinieta i zmodernizowana Cel 3. Ochrona i racjonalne wykorzystanie | Tak
infrastruktura turystyczna powiatu zasobow przyrody i dobr kultury
ostrowieckiego.

3. Rozwinieta oferta turystyczna Cel 3. Ochrona i racjonalne wykorzystanie | Tak
bazujaca na produktach turystycznych | zasobow przyrody i débr kultury

powiatu ostrowieckiego.

4. Spdjna promocja turystyczna Cel 3. Ochrona i racjonalne wykorzystanie | Tak

powiatu ostrowieckiego.

zasobow przyrody i dobr kultury

Zrédto: opracowanie wiasne

REGIONALNY PROGRAM OPERACYJNY WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO NA LATA
2014-2020

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Swietokrzyskiego na lata 2014 — 2020 zostat opracowany
na podstawie rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 z dnia 17 grudnia
2013r. i jest jednym z 16 regionalnych programéw operacyjnych wdrazanych w Polsce w perspektywie
finansowej 2014 — 2020 i zarzgdzanych na poziomie regionalnym.

W ramach RPOWS na lata 2014-2020 wydzielonych zostato 11 osi priorytetowych (w tym jedna o$
dotyczaca pomocy technicznej). Alokacja srodkéw unijnych na program wynosi 1 364 543 593,00 euro
(wraz z srodkami rezerwy wykonania). Dziatania realizowane w ramach programu przyczynia sie m.in. do
umacniania konkurencyjnosci i innowacyjnosci gospodarki regionalnej jak réwniez budowy potencjatu
regionalnych przedsiebiorstw. Wsparcie obejmie réwniez obszar rynku pracy, wigczenia spotecznego i
edukacji oraz sfere ustug publicznych.

Zadania RPOWS na lata 2014-2020 s3 realizowane w oparciu o nastepujace cele tematyczne (zgodnie z
rozporzadzeniem ramowym):

e Cel tematyczny 1. Wzmacnianie badan naukowych, rozwoju technologicznego i innowaciji,

e Cel tematyczny 2. Zwiekszenie dostepnosci wykorzystania i jakosci technologii informacyjno-
komunikacyjnych,

e Cel tematyczny 3. Wzmacnianie konkurencyjnosci MSP,
e Cel tematyczny 4. Wspieranie przejscia na gospodarke niskoemisyjng we wszystkich sektorach,

e Cel tematyczny 5. Promowanie dostosowania do zmian klimatu, zapobiegania ryzyku i zarzadzania
ryzykiem,

e Cel tematyczny 6. Zachowanie i ochrona srodowiska naturalnego oraz wspieranie efektywnego
gospodarowania zasobami,
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e Cel tematyczny 7. Promowanie zréwnowazonego transportu i usuwanie niedoboréw
przepustowosci w dziataniach najwazniejszych infrastruktur sieciowych,

e Cel tematyczny 8. Promowanie trwatego i wysokiej jakosci zatrudnienia oraz wsparcie mobilnosci
pracownikow,

e Cel tematyczny 9. Promowanie wtgczenia spotecznego, walka z ubdstwem i wszelka
dyskryminacja,

e Cel tematyczny 10. Inwestowanie w ksztafcenie, szkolenie oraz szkolenie zawodowe na rzecz
zdobywania umiejetnosci i uczenia sie przez cate zycie.

W odniesieniu do rozwoju turystyki szczegétowy opis osi priorytetowych RPO wskazuje na
nastepujgce mozliwosci wsparcia:

Os$ priorytetowa 2 — Konkurencyjna gospodarka

W ramach tej osi kompleksowym wsparciem zostanie objety sektor MSP. Finansowanie uzyskaja dziatania
realizowane przez podmioty gospodarcze na wczesnym etapie funkcjonowania jak i na pdzniejszym etapie
dziatalnosci na rynku. Wsparciu procesu innowacyjnosci firm towarzyszy¢ beda inwestycje polegajace na
zakupie nowoczesnego sprzetu, maszyn oraz linii do produkcji. Interwencja obejmie réwniez wdrozenie do
produkcji prototypu zrealizowanego i przetestowanego w ramach osi 1. Przewiduje sie rdwniez wsparcie
MSP w postaci zwrotnej z wykorzystaniem instrumentéw finansowych (pozyczki i poreczenia).

0Os$ 2 zakfada réwniez interwencje w 10B. Wynikiem takich dziatann bedzie zwiekszenie ich potencjatu do
Swiadczenia profesjonalnych ustug zwigzanych z rozwojem przedsiebiorczosci. Finansowanie uzyskajg
rowniez projekty polegajace na przeksztatceniu niezagospodarowanych oraz zdegradowanych obszaréw w
petnowartosciowe tereny inwestycyjne.

Uzasadnienie: mozliwos¢ realizacji projektdw przez przedsiebiorcéw z branzy turystycznej.

Os priorytetowa 4 — Dziedzictwo naturalne i kulturowe

W ramach 4 osi programu wspierane bedg inwestycje dotyczgce ochrony terendéw cennych przyrodniczo,
réznorodnosci biologicznej, promocji i rozwoju zasobéw dziedzictwa naturalnego i kulturowego.
Finansowane bedg takze dziatania ukierunkowane na przeciwdziatanie kleskom zywiotowym oraz
zabezpieczanie przeciwpowodziowe. Ponadto wspierane bedg inwestycje w infrastrukture ochrony
srodowiska. Dofinansowaniem zostang objete projekty dotyczace gospodarki odpadami oraz
kompleksowego wsparcia gospodarki wodno — Sciekowe;j.

Uzasadnienie: mozliwo$¢ realizacji kompleksowych przedsiewzie¢ wspierajgcych atrakcyjnos¢ turystyczng.

Os priorytetowa 5 — Nowoczesna komunikacja

W ramach osi finansowane bedg inwestycje z zakresu budowy, rozbudowy, przebudowy infrastruktury
drogowej regionu (majgce wptyw na dostepnosé¢ do drdg znajdujacych sie w sieci TEN-T). Wsparcie
skoncentrowane zostanie przede wszystkim na drogach wojewddzkich poza obszarem KOF, ktdre tgcza
sieci lokalne z drogami krajowymi, ekspresowymi i autostradami. Finansowanie uzyskajg rowniez
inwestycje w transport kolejowy (w tym zakup taboru).

Uzasadnienie: mozliwo$¢ realizacji projektow podnoszacych dostepnos¢ komunikacyjng atrakcji
turystycznych.

Os priorytetowa 6 — Rozwoj miast
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Wspotfinansowaniem w osi 6 zostang objete dziatania zwigzane ze wsparciem w ramach ZIT w zakresie
m.in. zwiekszenia efektywnosci energetycznej i wykorzystywania odnawialnych Zrédet energii w
budynkach uzytecznosci publicznej, ochrony i przywrdcenia réznorodnosci biologicznej zbiornikéw
wodnych, inwestycji, stuzagcych podniesieniu standardéw potgczen drogowych na drogach o rdinej
kategorii w Kieleckim Obszarze Funkcjonalnym, wsparcia infrastruktury edukacyjnej, stuzacej ksztatceniu
zawodowemu i uczeniu sie przez cate zycie. Obok inwestycji dotyczacych wsparcia w obszarze ZIT
finansowanie w ramach osi uzyskajg dziatania dotyczace kompleksowych inwestycji majgcych na celu
ozywienie zdegradowanych obszaréw miast, ktére utracity swoja pierwotng funkcje.

Uzasadnienie: mozliwos$¢ realizacji projektéw rewitalizacyjnych wzmacniajgcych potencjat gospodarczy i
przestrzenny.

Os priorytetowa 10 — Otwarty rynek pracy

W ramach osi 10 wspierane bedg przede wszystkim dziatania majgce na celu przejscie od bezrobocia do
zatrudnienia. Wsparciem zostang objete dziatania z zakresu pomocy w aktywnym poszukiwaniu pracy,
podnoszenia kwalifikacji i kompetencji oséb poszukujgcych pracy, przedsiewziecia stuzgce rozwojowi
przedsiebiorczosci i samozatrudnienia, tworzeniu nowych miejsc pracy, oraz dostosowywaniu
przedsiebiorstw i ich pracownikéw do zmian zachodzacych w gospodarce. Realizowane beda réwniez
dziatania wspomagajgce godzenie zycia zawodowego i osobistego, a takie zwigzane z reorientacja
zawodowa rolnikéw i podejmowaniem zatrudnienia poza rolnictwem. Istotnym elementem wsparcia beda
dotacje i pozyczki na rozpoczecie dziatalnosci gospodarczej.

Uzasadnienie: mozliwos$¢ realizacji projektéw wzmacniajacych kadry dla turystyki oraz rozwaj

przedsiebiorczosci

Tabela 16. Analiza spéjnosci celéw Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z priorytetami RPO na lata 2014 -
2020

Cele programu rozwoju turystyki i RPO na lata 2014 — 2020 Ocena zgodnosci
promocji powiatu ostrowieckiego

Cel 1. Partnerska wspétpracanarzecz | O$ priorytetowa 2 — Konkurencyjna Tak
rozwoju turystyki i promocji powiatu gospodarka

ostrowieckiego. o
Os priorytetowa 10 — Otwarty rynek

pracy
2. Rozwinieta i zmodernizowana Os priorytetowa 2 — Konkurencyjna Tak
infrastruktura turystyczna powiatu gospodarka

ostrowieckiego. L o
Os priorytetowa 4 — Dziedzictwo

naturalne i kulturowe

Os priorytetowa 5 — Nowoczesna
komunikacja

Os priorytetowa 6 — Rozwdj miast

3. Rozwinieta oferta turystyczna Os priorytetowa 4 — Dziedzictwo Tak
bazujaca na produktach turystycznych | naturalne i kulturowe
powiatu ostrowieckiego.

4. Spéjna promocja turystyczna Os priorytetowa 4 — Dziedzictwo Tak
powiatu ostrowieckiego. naturalne i kulturowe

Zrédto: opracowanie wiasne
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PLAN ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENNEGO WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO

Plan Zagospodarowania Przestrzennego Wojewddztwa Swietokrzyskiego okre$lajac dtugofalowe cele i
kierunki wojewddzkiej polityki przestrzennej przedstawia jednoczesnie wizje zagospodarowania
przestrzennego regionu swietokrzyskiego na najblizsze 25-30 lat.

Obowigzujacy Plan zostat przyjety uchwatg nr XLVI11/833/14 Sejmiku Wojewddztwa Swietokrzyskiego.

Plan Zagospodarowania Przestrzennego Wojewoddztwa Swietokrzyskiego okresla nastepujace
uwarunkowania rozwoju turystyki:

W wojewoddztwie swietokrzyskim turystyka jest silnie zroznicowana terytorialnie. Prawie nie wystepuje
na obszarach, ktdre nie posiadajg wiekszych predyspozycji dla jej petnienia (cze$¢ gmin o najlepszych
glebach, niektére miasta i osiedla pozbawione zabytkéw, lasy nie nadajace sie do zagospodarowania
turystycznego itp.). Z drugiej strony coraz wiecej gmin i rejondw upatruje w rozwoju tej funkcji gtéwne
szanse aktywizacji i rozwoju gospodarczego. Dotyczy to zardwno gmin, ktére od dawna postawity na
turystyke np. Sandomierz, Busko-Zdréj, Nowa Stupia, Bodzentyn, Bieliny, Zagnansk, Checiny, Szydtéw i in.,
jak i takich, ktére rozwinety jg dopiero w okresie gospodarki rynkowej, liczgc na uzupetnienie lokalnych
dochodow (Battéw, Pacanéw, Chmielnik, Piekoszéw i szereg innych).

Na tle kraju przestrzen turystyczna regionu wydaje sie by¢ jedng z atrakcyjniejszych, szczegdlnie pod
wzgledem:

e wysokiej klasy atrakcji kulturowych i znaczacych waloréw przyrodniczo-krajobrazowych, zwtaszcza
w relacji do wojewddztw centralnej Polski;

e wybitnych waloréw historycznych zwigzanych z historig Polski i walk o niepodlegtos¢;

e potozenia w niewielkiej odlegtosci (150-200 km) od duzych metropolii krajowych i mozliwosci
oferowania konkurencyjnego cenowo wypoczynku rodzinnego.

Gtéwnym rejonem turystycznym wojewddztwa sy Gory Swietokrzyskie, ktére stanowig pod wieloma
wzgledami jeden z najciekawszych i piekniejszych rejonéw centralnej Polski. Szczegdlne miejsce w
zagospodarowaniu tego obszaru zajmuje Swietokrzyski Park Narodowy oraz centrum kultowo-kulturowe
na Swietym Krzyzu. Waznym dla wojewddztwa i kraju obszarem aktywizacji tej funkcji jest Dolina Wisty,
cechujaca sie bogactwem form krajobrazéw i zasobdw dziedzictwa kulturowego historycznych miast
nadwislanskich, zwtaszcza Sandomierza. Obszar ten stanowi wazny element sktadowy ponadregionalnego
rejonu turystycznego sSrodkowej Wisty i ma szanse osiggng¢é miedzynarodowe standardy
zagospodarowania turystycznego. Obszarem specyficznym, o wysokim stopniu zachowania naturalnych
form przyrody i krajobrazu jest Ponidzie z zespotem sanatoryjnym Busko-Zdréj — Solec-Zdrdj oraz
atrakcjami przyrodniczymi i kulturowymi doliny Nidy.

Najczesciej odwiedzanymi atrakcjami (wg sprzedanych biletéw) w wojewddztwie swietokrzyskim byty:
e Jura Park Battéw — 300 000 turystow,
e klasztor na Swietym Krzyzu — 247 628,
o Swietokrzyski Park Narodowy — 202 460,
e Europejskie Centrum Bajki w Pacanowie — 162 000,

e Trasa Podziemna w Sandomierzu — 134 429,
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e zamek krolewski w Checinach — 118 400,
e Brama Opatowska w Sandomierzu — 110 000,
e zamek Krzyztopdr w Ujezdzie — 103 258

e oraz zespot patacowy w Kurozwekach, Jaskinia Raj w gm. Checiny, Muzeum Wsi Kieleckiej, Park
Etnograficzny w Tokarni, zamek w Sandomierzu, Patac Biskupdéw Krakowskich w Kielcach
(Muzeum Narodowe), Muzeum Henryka Sienkiewicza w Oblegorku (Muzeum Narodowe),
Pustelnia Ztotego Lasu w Rytwianach, Muzeum Zabawy i Zabawek w Kielcach, Centrum
Geoedukacji w Kielcach, Krzemionki koto Ostrowca Swietokrzyskiego, galeria ,Tajemnica
Klejnotdw” w Swietej Katarzynie, Muzeum diecezjalne w Sandomierzu i inne.

Na uwage zastuguja réwniez licznie odwiedzane sanktuaria: Matki Bozej Bolesnej Pani Swietokrzyskiej w
Katkowie-Godowie, Matki Bozej Bolesnej w Sulistawicach oraz Matki Bozej Ostrobramskiej w Skarzysku-
Kamiennej, a takze Sanktuarium Matki Bozej Loretanskiej w Piotrkowicach (liczby odwiedzajgcych sg duze,
jednak s3g one tylko szacunkowe).

Do aktywizacji niektérych form turystyki moze przyczyni¢ sie takze i to, iz wojewddztwo jest jednym z
niewielu rejonéw Polski, gdzie sg zywotne i kultywowane tradycje ludowe (mieszkaricy wsi lokalnie
postugujg sie gwara, uzywajg stroju regionalnego, pielegnuja dorobek artystyczny i kulinarny dawnych
pokolen — dziatalnos¢ licznych Lokalnych Grup Dziatania).

Wojewddztwo posiada duze szanse rozwoju funkcji turystycznej nie tylko pod katem udostepnienia
atrakcji turystycznych, ale rowniez dzieki postepujacej systematycznie rozbudowie bazy infrastruktury
turystycznej.

Najwazniejsze zagrozenia dla rozwoju turystyki stwarzaja:
e zbyt mate zaangazowanie spotecznosci lokalnych w sprawe rozwoju i promocji turystyki;

e postepujgca dekapitalizacja infrastruktury turystycznej oraz braki w wyposazeniu w infrastrukture
techniczng, warunkujaca podniesienie standardu ustug;

e niedostateczne oznakowanie (eksponowanie) atrakc;ji turystycznych.
Giowne problemy przestrzenne i obszary problemowe:

e niedobory bazy noclegowej, w tym szczegdlnie tanszych obiektow noclegowych (domoéw
wycieczkowych, schronisk mtodziezowych) oraz nieréwnomierne jej rozmieszczenie;

e zbyt mata liczba zbiornikdw wodnych, a takze przekroczenia chtonnosci turystycznej niektérych
rejonéw wojewddztwa: Sielpi, SPN i Golejowa;

o brak potgczen tras rowerowych miedzy poszczegdlnymi gminami uniemozliwiajagcy powstanie
jednolitego, spdjnego systemu wojewddzkiego;

e postepujgca utrata wglagdéw krajobrazowych ze szlakéw turystycznych (dawno wytyczone szlaki
otwartymi grzbietami obrosty wysokimi drzewami oraz postepujgca obudowa samochodowych
tras krajobrazowych);

e niedostateczne wyposazenie w powszechnie dostepng infrastrukture turystycznorekreacyjng w
poblizu tras rowerowych, pieszych szlakéw turystycznych oraz nad zbiornikami wodnymi;
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e zbyt mata oferta kompleksowo zagospodarowanych obszaréw turystycznych;

e niewystarczajgca promocja wybitnych waloréw geoturystycznych wojewdédztwa swietokrzyskiego.

Tabela 17. Analiza spéjnosci celéw Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z zagrozenia i problemami
zdefiniowanymi w Planie Zagospodarowania Przestrzennego Wojewédztwa Swietokrzyskiego w odniesieniu do turystyki

Cele programu rozwoju turystyki i Zagrozenia i obszary problemowe Ocena zgodnosci
promocji powiatu ostrowieckiego zdefiniowanie w Planie

Zagospodarowania Przestrzennego

Wojewddztwa Swietokrzyskiego w

odniesieniu do turystyki

Cel 1. Partnerska wspétpraca na rzecz e zbyt mate zaangazowanie Tak
rozwoju turystyki i promocji powiatu spotecznosci lokalnych w
ostrowieckiego. sprawe rozwoju i promocji

turystyki;
2. Rozwinieta i zmodernizowana e niedostateczne oznakowanie Tak
infrastruktura turystyczna powiatu (eksponowanie) atrakcji

ostrowieckiego. turystycznych;

e postepujaca dekapitalizacja
infrastruktury turystycznej oraz
braki w wyposazeniu w
infrastrukture techniczna,
warunkujaca podniesienie
standardu ustug;

e niedostateczne wyposazenie w
powszechnie dostepna
infrastrukture
turystycznorekreacyjng w
poblizu tras rowerowych,
pieszych szlakéw turystycznych
oraz nad zbiornikami wodnymi;

e postepujgca utrata wgladow
krajobrazowych ze szlakow
turystycznych (dawno
wytyczone szlaki otwartymi
grzbietami obrosty wysokimi
drzewami oraz postepujaca
obudowa samochodowych tras
krajobrazowych);

e brak potgczen tras rowerowych
miedzy poszczegélnymi gminami
uniemozliwiajacy powstanie
jednolitego, spdjnego systemu
wojewodzkiego;

e niedobory bazy noclegowej, w
tym szczegdlnie tanszych
obiektéw noclegowych (domdéw
wycieczkowych, schronisk
mtodziezowych) oraz
nieréwnomierne jej
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rozmieszczenie.

3. Rozwinieta oferta turystyczna e zbyt mata oferta kompleksowo Tak
bazujaca na produktach turystycznych zagospodarowanych obszarow
powiatu ostrowieckiego. turystycznych.

4. Spdjna promocja turystyczna e niewystarczajgca promocja Tak
powiatu ostrowieckiego. wybitnych waloréw

geoturystycznych wojewddztwa
Swietokrzyskiego.

Zrédto: opracowanie wiasne

STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI W WOJEWODZTWIE SWIETOKRZYSKIM NA LATA 2014-
2020

Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Swietokrzyskim na lata 2014-2020 jest najwazniejszym
dokumentem dotyczacym gospodarki turystycznej w regionie w kolejnej perspektywie finansowej Unii
Europejskie;j.

Geneza dokumentu jest bezposrednio zwigzana z zakorczeniem okresu wdrazania Strategii rozwoju
turystyki w wojewddztwie swietokrzyskim na lata 2006-2014. W zwigzku z tym konieczne byto
opracowanie nowego dokumentu planistycznego, ktéry nakresli wizje oraz cele dziatania.

Strategia Rozwoju Turystyki W Wojewddztwie Swietokrzyskim na lata 2006-2014 byta pierwszym w
historii regionu dokumentem okreslajagcym szczegdtowo priorytety i kierunki rozwoju turystyki w regionie.

Za obszary priorytetowe rozwoju turystyki w wojewddztwie swietokrzyskim w latach 2006-2014 uznano:
1. Produkt turystyczny.

2. Rozwdj zasobow ludzkich.

3. Marketing i promocja.

4. Przestrzen turystyczna.

5. Wsparcie instytucjonalne.

Kierunki rozwoju turystyki oraz odpowiadajgce im dziatania bedg w znacznej mierze kontynuowane w
latach 2015-2020. Nalezy bowiem uzna¢, ze wyznaczone w poprzednim dokumencie strategicznym
kierunki byty trafne, a dziatania precyzyjnie opisane. Przyczynito sie to w efekcie do tego, iz region na
przestrzeni ostatnich kilku lat odnidst znaczacy sukces w dziedzinie turystyki - zaréwno w obszarze
rozwoju produktéow turystycznych, zasobdow ludzkich, przestrzeni turystycznej otoczenia
instytucjonalnego - jak réwniez w sferze wizerunkowej (obszar marketingu).

Wizja turystyki w wojewoddztwie swietokrzyskim w 2020 r. brzmi nastepujaco:

e W latach 2015-2020 wojewddztwo $Swietokrzyskie umocni swojg marke i wizerunek regionu
turystycznie atrakcyjnego i powszechnie rozpoznawalnego dzieki skomercjalizowanym
produktom turystycznym silnie osadzonym w potencjale naturalnym i kulturowym,
zintegrowanej i innowacyjnej promocji, doskonatej wielowymiarowej dostepnosci, duzym
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inwestycjom o strategicznym znaczeniu (,mega atrakcje”) oraz efektywnej, wielopoziomowej
wspotpracy interesariuszy rynku.

Swojg przewage konkurencyjng na turystycznej mapie Polski i Europy buduje na
pozytywnych skojarzeniach, goscinnosci i otwartosci, réznorodnej ofercie, wysokiej jakosci
ustugach i produktach, profesjonalnych kadrach oraz poczuciu dumy i zadowoleniu
mieszkaricéw, bedgcych ambasadorami regionu. SWIETOKRZYSKIE WYROZNIA WYSOKI
STOPIEN INTERAKTYWNOSCI OFERTY, KTORA POZWALA KAZDEMU DOSWIADCZYC
WEASNYCH EMOCII | DOZNAN ORAZ WSPOLTWORZYC JEJ OSTATECZNA POSTAC.

Szerokg gamg mozliwosci spedzania czasu region ,czaruje” i ,kusi” zaréwno turystéw
krajowych, jak i zagranicznych, bedac wojewddztwem pierwszego wyboru przede wszystkim
dla mieszkancow wojewddztw osciennych.

W roku 2020 wojewddztwo jest postrzegane jako region turystycznego sukcesu w petni
dyskontujagcy gospodarcze i spoteczne korzysci ptyngce z rozwoju turystyki dzieki
wykorzystaniu potencjatu zrealizowanych projektéw turystycznych i okototurystycznych.
Dzieki temu branza turystyczna jest branig pierwszego wyboru o wysokim prestizu
spotecznym, a praca w turystyce gwarantuje satysfakcje, atrakcyjng Sciezke kariery oraz
wysoka jakosé zycia.

Kluczem do sukcesu jest sprawnie funkcjonujgcy system przeptywu informacji oraz
wspotpraca partneréw, Swiadomych zaréwno znaczenia turystyki w gospodarce regionu, jak i
wtasnego miejsca i roli w jej rozwoju.

Celem nadrzednym Strategii jest PELNE WYKORZYSTANIE ZREALIZOWANYCH PROJEKTOW
TURYSTYCZNYCH | OKOLOTURYSTYCZNYCH DLA UZYSKANIA EFEKTOW GOSPODARCZYCH |
SPOLECZNYCH WYNIKAJACYCH Z ROZWOJU TURYSTYKI W WOJEWODZTWIE SWIETOKRZYSKIM.

Powyiszy cel realizowany jest poprzez cztery obszary koncentracji dziatan i przypisane do nich cele

operacyjne.

1. SKOMERCJALIZOWANA OFERTA TURYSTYCZNA REGIONU:

Cel Operacyjny 1. Wsparcie rozwoju flagowych produktéw turystycznych wojewédztwa,
Cel Operacyjny 2. Rozwdj nowych produktéw turystycznych,

Cel Operacyjny 3. Komercjalizacja oferty turystycznej regionu.

2. FUNKCJONALNIE ZORGANIZOWANA, ZROWNOWAZONA PRZESTRZEN TURYSTYCZNA ORAZ
WYSOKA DOSTEPNOSC REGIONU | JEGO ATRAKCII:

Cel Operacyjny 1. Poprawa dostepnosci komunikacyjnej regionu,
Cel Operacyjny 2. Wzrost dostepnosci atrakcji turystycznych,

Cel Operacyjny 3. Rozwdj infrastruktury turystycznej i paraturystyczne;j.

3. WYSOKI POTENCJAt KADROWY | ORGANIZACYJNY INTERESARIUSZY RYNKU TURYSTYCZNEGO:

Cel Operacyjny 1. Wzrost kwalifikacji kadr turystycznych,
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e Cel Operacyjny 2. Wzmocnienie i utrzymanie potencjatu partneréw rynku turystycznego,
e Cel Operacyjny 3. Wzrost rangi i atrakcyjnosci branzy turystyczne;j.
4. ZINTEGROWANY MARKETING REGIONU | EFEKTYWNA KOMUNIKACJA MARKETINGOWA:

e Cel Operacyjny 1. Kontynuacja budowy rozpoznawalnej i silnej marki wojewddztwa o
wyrdzniajgcym sie wizerunku,

e Cel Operacyjny 2. Efektywne wsparcie promocyjne produktéw turystycznych,
e Cel Operacyjny 3. Uruchomienie specjalnych projektéw promocyjnych,

e Cel Operacyjny 4. Budowa i wdrozenie marketingowej Platformy Wspdtpracy pomiedzy
partnerami rynku.

Tabela 18. Analiza spdjnosci celow Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z obszarami koncentracji dziatan
Strategii Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Swietokrzyskim na lata 2014-2020

Cele programu rozwoju turystyki i
promocji powiatu ostrowieckiego

Strategia Rozwoju Turystyki w
Wojewédztwie Swietokrzyskim na lata
2014-2020

Ocena zgodnosci

Cel 1. Partnerska wspoétpraca na rzecz 3. Wysoki potencjat kadrowy i Tak
rozwoju turystyki i promocji powiatu organizacyjny interesariuszy rynku
ostrowieckiego. turystycznego.
2. Rozwinieta i zmodernizowana 1. Funkcjonalnie zorganizowana, Tak
infrastruktura turystyczna powiatu zrébwnowazona przestrzen turystyczna
ostrowieckiego. oraz wysoka dostepnosé regionu i jego

atrakcji.
3. Rozwinieta oferta turystyczna 2. Skomercjalizowana oferta turystyczna Tak
bazujaca na produktach turystycznych | regionu.
powiatu ostrowieckiego.
4. Spéjna promocja turystyczna 4. Zintegrowany marketing regionu i Tak
powiatu ostrowieckiego. efektywna komunikacja marketingowa.
Zrédto: opracowanie wiasne
ZAKTUALIZOWANA STRATEGIA ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU POWIATU

OSTROWIECKIEGO DO ROKU 2020

STRATEGIA ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU POWIATU OSTROWIECKIEGO DO ROKU 2020 okreslita
docelowy — pozgdany obraz przestrzeni powiatu:

¢ Krzemien, Centralny Okreg Przemystowy i Dolina Rzeki Kamiennej — to trzy znaczniki naszej

tozsamosci. My, Mieszkancy Powiatu Ostrowieckiego, Swiadomi naszego dziedzictwa
siegajacego starozytnosci, tradycji gospodarczych i zaradnosci Mieszkancow oraz trudnej
terazniejszosci, podejmujemy wyzwanie przysztosci, by znéw to Miejsce bylo synonimem
sukcesu gospodarczego, spotecznego i osobistego obecnych i przysztych Mieszkancéw i Gosci.
W imie wspdlnej przysztosci, podejmujemy przelomowe wyzwanie i realizujac cel nadrzedny

Strategii, dazy¢ bedziemy do osiaggniecia takiej wizji naszej Wspdlnoty.
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Cele wraz z kierunkami dziatania zostaty podzielone na obszary strategiczne. Obszary strategiczne sg

najistotniejszymi polami dziatania powiatu, jednoczesnie wytyczaja kierunki prac na najblizsze lata.

Dziatalnos¢ Powiatu Ostrowieckiego koncentrowad bedzie sie na pieciu obszarach, ktérym przypisano cele

pierwszorzedne.

Struktura strategiczna dokumentu opiera sie na celach strategicznych i operacyjnych:

Cel Strategiczny 1. Stwarzanie warunkéw dla zréwnowazonego rozwoju spoteczno-gospodarczego
Powiatu.

Cele operacyjne:

1.1 Rozwdj kompetenciji i kwalifikacji mieszkaricdw Powiatu.

1.2 Zintegrowana oferta inwestycyjna Powiatu (takze w odniesieniu do turystyki).
1.3 Przeciwdziatanie negatywnym zjawiskom spotecznym.

1.4 Rozwdj rolnictwa.

1.5 Rozwdj turystyki (w tym nastepujace dziatania kluczowe: promocja neolitycznych kopaln w
Krzemionkach, wspieranie terenéw atrakcyjnych turystycznie, wspieranie rozwoju gospodarstw
agroturystycznych, promocja tradycji przemystowych: ceramicznych, hutniczych wojewddzki. i
garncarskich w powiecie, aktualizacja Programu Rozwoju Turystyki i Promocji Powiatu
Ostrowieckiego, promocja aktywnego trybu zycia oraz spedzania wolnego czasu, opracowanie
tras S$ciezek rowerowych na terenie Powiatu Ostrowieckiego, promocja Powiatu poprzez
wykorzystywanie istniejacej bazy sportowej, wspieranie druzyn ligowych.

Cel Strategiczny 2. Dbatos¢ o jakos¢ srodowiska naturalnego.

Cele operacyjne:

2.1 Rozwdj proekologicznych zachowan mieszkancéw i sfery gospodarcze;j.

2.2 Ochrona zasobdéw naturalnych i terendéw atrakcyjnych przyrodniczo (w tym nastepujgce
dziatania kluczowe: inwentaryzacja obszaréw cennych przyrodniczo na terenie Powiatu
Ostrowieckiego, stworzenie punktéw widokowych na terenach atrakcyjnych przyrodniczo w
Powiecie Ostrowieckim, program ochrony i zagospodarowania neolitycznej kopalni krzemienia i
rezerwatu Krzemionki w Powiecie Ostrowieckim).

Cel Strategiczny 3. Podnoszenie jakosci i dostepnosci ustug publicznych na terenie Powiatu.

Cele operacyjne:

3.1 Zapewnianie oferty opieki nad dzie¢mi, rodzinami (w tym osobami o specjalnych potrzebach).
3.2 Wzrost poziomu ksztatcenia i dostepnosci oferty edukacyjnej na wszystkich etapach zycia.

3.3 Poprawa jakosci i dostepnosci ustug stuzby zdrowia.

3.4 Poprawa jakosci i dostepnosci komunikacji zbiorowej na terenie powiatu.

3.5 Zintegrowana i atrakcyjna oferta czasu wolnego (w tym nastepujgce dziatania kluczowe:
zapewnienie oferty spedzania czasu wolnego przez dzieci i miodziez, rozszerzenie oferty
Krzemionek, opracowanie planu i systemu powigzan $ciezek rowerowych na terenie Powiatu,
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rozwdj tras turystycznych na terenie Powiatu w powigzaniu z atrakcjami o charakterze
Srodowiskowym, kulturowym, rekreacyjnym, sportowym itp.).

Cel Strategiczny 4. Zarzadzanie rozwojem Powiatu Ostrowieckiego.
Cele operacyjne:
e 4.1 Zréwnowazony rozwdj urbanistyczny i przestrzenny Powiatu.

e 4.2 Spdjna promocja inwestycyjna oraz turystyczna Powiatu (w tym nastepujace dziatania
kluczowe: opracowanie systemu identyfikacji i oznakowania miejsc atrakcyjnych krajobrazowo i
turystycznie na terenie Powiatu Ostrowieckiego (tablice wizualizacyjne), opracowanie jednolitego
wizualnie systemu identyfikacji Powiatu, opracowanie wspdlnego pakietu promocyjnego dla
Powiatu (np. wspdlna dla Powiatu i gmin oferta promocyjna, inwestycyjna), Promocja turystyczna
powiatu we wspotpracy z innymi podmiotami (m.in. Regionalng Organizacjg Turystyczna
Wojewddztwa Swietokrzyskiego).

e 4.3 Poprawa sprawnosci i otwartosci zarzadzania (w tym nastepujgce dziatania kluczowe:
intensyfikacja wspodtpracy Powiatu i gmin, rozwdj wspdtpracy w ramach obszaru funkcjonalnego,
efektywna i partnerska wspétpraca z innymi JST, sferg gospodarczg, naukowa, spoteczng i
miedzynarodowa w zakresie wzmacniania efektéw rozwojowych Powiatu, wykorzystywanie
nowych technologii w zakresie Swiadczenia ustug i zarzadzania rozwojem Powiatu, promocja
talentéw z terenu Powiatu, stymulowanie wspotpracy miedzynarodowej na ptaszczyznie
stosunkéw dwustronnych i wielostronnych z samorzadami partnerskimi.

W odniesieniu do rozwoju turystyki Strategia rozwoju powiatu wykazuje bezposrednig spdjnos¢ z Celem
Strategicznym 1. Stwarzanie warunkéw dla zréwnowaionego rozwoju spoteczno-gospodarczego
Powiatu (Cel operacyjny 1.5 Rozwdj turystyki), w Celu Strategicznym 2. Dbato$¢ o jakos¢ srodowiska
naturalnego (Cel operacyjny 2.2 Ochrona zasobow naturalnych i terendéw atrakcyjnych przyrodniczo),
Celu Strategicznym 3. Podnoszenie jakosci i dostepnosci ustug publicznych na terenie Powiatu (Cel
operacyjny 3.5 Zintegrowana i atrakcyjna oferta czasu wolnego) oraz Celu Strategicznym 4. Zarzadzanie
rozwojem Powiatu Ostrowieckiego (Cele operacyjne

Tabela 19. Analiza spéjnosci celéw Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z celami Strategii Zréwnowazonego
Rozwoju Powiatu Ostrowieckiego do roku 2020

Cele programu rozwoju turystyki i Strategia Zrownowazonego Rozwoju Ocena zgodnosci
promocji powiatu ostrowieckiego Powiatu Ostrowieckiego do roku 2020

Cel 1. Partnerska wspétpraca na rzecz Cel Strategiczny 4. Zarzadzanie rozwojem | Tak
rozwoju turystyki i promocji powiatu Powiatu Ostrowieckiego.
ostrowieckiego.

2. Rozwinieta i zmodernizowana Cel Strategiczny 2. Dbatos¢ o jakos$¢ Tak
infrastruktura turystyczna powiatu $rodowiska naturalnego.
ostrowieckiego.

Cel Strategiczny 3. Podnoszenie jakosci i

dostepnosci ustug publicznych na terenie

Powiatu.
3. Rozwinieta oferta turystyczna Cel Strategiczny 1. Stwarzanie warunkow | Tak
bazujaca na produktach turystycznych | dla zréwnowazonego rozwoju spoteczno-
powiatu ostrowieckiego. gospodarczego Powiatu.
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4. Spéjna promocja turystyczna Cel Strategiczny 1. Stwarzanie warunkow | Tak
powiatu ostrowieckiego. dla zréwnowazonego rozwoju spoteczno-
gospodarczego Powiatu.

Cel Strategiczny 4. Zarzgdzanie rozwojem
Powiatu Ostrowieckiego.

Zrédto: opracowanie wiasne

ZINTEGROWANA STRATEGIA DLA OBSZAROW FUNKCJONALNYCH MIAST TRACACYCH
FUNKCJE SPOLECZNO-GOSPODARCZE DLA OBSZAROW FUNKCJONALNYCH

W ramach Porozumienia zawartego w dniu 27 stycznia 2014 r. ,Tréjmiasto nad Kamienng”, szes¢
samorzaddéw tj. Powiat Ostrowiecki, Powiat Starachowicki, Powiat Skarzyski, Gmina Ostrowiec
Swietokrzyski, Gmina Starachowice oraz Gmina Skarzysko-Kamienna, w celu przeciwdziatania traceniu
swoich dotychczasowych funkcji spoteczno-gospodarczych, zobowigzato sie do opracowania dokumentu
strategicznego okreslajgcego wzajemne powigzania i komplementarne cele, kierunki rozwoju i zasady
wspotpracy. W dniu 28 pazdziernika 2014r. podpisano réwniez umowe wspotpracy miedzy w/w
samorzadami.

Wyrazem wspétpracy w ramach powyzszego porozumienia jest Zintegrowana strategia dla obszaréow
funkcjonalnych miast tracacych funkcje spoteczno-gospodarcze — Ostrowiec Swietokrzyski,
Starachowice, Skarzysko-Kamienna w ramach porozumienia ,, Tréjmiasto nad Kamienng”.

W odniesieniu do rozwoju turystyki diagnoza sporzadzona na potrzeby ww. dokumentu wskazata, ze
atutami obszaru, ktérego osig s3 miasta Ostrowiec Swietokrzyski, Starachowice, Skarzysko-Kamienna jest
koncentracja potencjatu turystycznego oraz dostepnosci komunikacyjnej, jednak walory te nie moga by¢
nalezycie wykorzystane. Barierg w wykorzystaniu potencjatu turystycznego oraz atrakcyjnosci lokalizacji
s3: niedoinwestowanie infrastruktury turystycznej, ograniczone wykorzystanie potencjatu lokalnych
atrakcji turystycznych oraz ograniczony ruch turystyczny, niska ponadregionalna funkcjonalnos¢ DK nr 9
oraz DK nr 42. W odniesieniu do sfery komunikacji barierg jest réwniez brak obstugi gmin podmiejskich
transportem publicznym. Barierg hamujaca rozwdj turystyki jest takze niska rozpoznawalnosé tej czesci
kraju i wojewddztwa.

Wizja okresSlona w omawianej strategii brzmi: ,Obszar Funkcjonalny Tréjmiasto nad Kamienng jest
przestrzenig koncentrujaca funkcje spoteczno-gospodarcze Wojewddztwa Swietokrzyskiego”.

Wizja zrealizowana zostanie poprzez osi czterech celdéw strategicznych:
e Cel 1 -Rozwiniemy wspotprace w ramach OF TnK,
e Cel 2 — Pobudzimy rozwdj lokalnej gospodarki,
e Cel 3 — Dostosujemy kwalifikacje mieszkarnicow do potrzeb rynku pracy,
e Cel 4 — Podniesiemy poziom jakosci zycia.

Wsrod priorytetdw rozwoju okreslonych Zintegrowane]j strategii dla obszaréw funkcjonalnych miast
tracacych funkcje spoteczno-gospodarcze — Ostrowiec Swietokrzyski, Starachowice, Skarzysko-Kamienna
w ramach porozumienia ,Trojmiasto nad Kamienng”, turystyce przypisano priorytet 2.4 — Wykorzystanie
turystyki.
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Rozwiniecie Priorytetu 2.4 — Wykorzystanie turystyki wskazuje na koniecznos¢ realizacji nastepujacych
dziatan:

e 2.4.1. Utworzenie i rozwaj sieciowych produktow turystycznych.

e 2.4.2. Promocja sieciowych produktow turystycznych.

Tabela 20. Analiza spéjnosci celéw Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z celami Zintegrowanej strategii dla
obszaréw funkcjonalnych miast tracacych funkcje spoteczno-gospodarcze — Ostrowiec Swietokrzyski, Starachowice, Skarzysko-Kamienna
w ramach porozumienia , Tréjmiasto nad Kamienng”

Cele programu rozwoju turystyki i Zintegrowana strategia dla obszarow Ocena zgodnosci
promocji powiatu ostrowieckiego funkcjonalnych miast tracacych funkcje
spoteczno-gospodarcze — Ostrowiec
Swietokrzyski, Starachowice, Skarzysko-
Kamienna w ramach porozumienia
»Tréjmiasto nad Kamienna”

Cel 1. Partnerska wspétpraca narzecz | Cel 1 — Rozwiniemy wspdtprace w Tak
rozwoju turystyki i promocji powiatu ramach OF TnK.
ostrowieckiego.

2. Rozwinieta i zmodernizowana Cel 2 — Pobudzimy rozwdj lokalnej Tak
infrastruktura turystyczna powiatu gospodarki.
ostrowieckiego.

3. Rozwinieta oferta turystyczna Cel 2 — Pobudzimy rozwdj lokalnej Tak
bazujaca na produktach turystycznych | gospodarki.
powiatu ostrowieckiego.

4. Spdjna promocja turystyczna Cel 2 — Pobudzimy rozwdj lokalnej Tak
powiatu ostrowieckiego. gospodarki.

Zrédto: opracowanie wiasne

POWIATOWY PROGRAM OPIEKI NAD ZABYTKAMI DLA POWIATU OSTROWIECKIEGO NA
LATA 2017 - 2020

Celem Programu jest okreslenie zasadniczych kierunkéw dziatan i zadan na rzecz ochrony i opieki nad
zabytkami. Systematyczne wdrazanie ustalen dokumentu powinno spowodowaé poprawe stanu
zachowania zasobdéw dziedzictwa kulturowego powiatu ostrowieckiego. Ma on za zadanie uswiadamiaé
mieszkancow o koniecznosci dbania o lokalng tradycje przejawiajaca sie w inicjatywach spotecznych, jak i
0 potrzebie ochrony dziedzictwa kulturowego powiatu. Mieszkancy i wiadze Powiatu powinni dbaé o
utrzymanie indywidualnego charakteru regionu, w tym o zachowanie jego znamiennych elementéw
zabytkowych i przyrodniczych.

Analiza szans i zagrozen wynikajgcych ze stanu dziedzictwa kulturowego powiatu ostrowieckiego
wykonana na potrzeby Programu pozwolita na wypracowanie priorytetowych dziatann w zakresie opieki
nad zabytkami. Priorytety te sq zgodne ze wczesniejszymi priorytetami wyznaczonymi w ,,Powiatowym
Programie Opieki nad Zabytkami na lata 2010 — 2014 dla Powiatu Ostrowieckiego”.

Dla realizacji wyznaczonych priorytetow okreslono dtugofalowe kierunki dziatan, mogace wykracza¢ poza
4-letni okres obowigzywania Programu.
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Priorytet | Ochrona, zahamowanie i ksztattowanie krajobrazu kulturowego.

Kierunki dziatan:

e Zahamowanie procesu degradacji zabytkéw i doprowadzenie do poprawy stanu ich zachowania.

e Ochrona uktaddéw urbanistycznych i ruralistycznych.

e Podejmowanie dziatan majacych na celu przywrécenie tadu przestrzennego, z uwzglednieniem

waloréw kulturowych.

Priorytet Il Badanie i dokumentacja dziedzictwa.

Kierunki dziatan:

e Specjalistyczne rozpoznanie badawcze poszczegdlnych obiektéw, zespotdw oraz obszaréw

zabytkowych zwigzane z przygotowywanym lub realizowanym procesem inwestycyjnym.

e Korzystanie z nowoczesnych technik informatycznych do promocji dziedzictwa kulturowego.

Priorytet lll Promocja oraz edukacja w zakresie dziedzictwa kulturowego.

Kierunki dziatan:

e Wspieranie inicjatyw sprzyjajgcych wzrostowi srodkéw finansowych na opieke nad zabytkami.

e Zwiekszanie swiadomosci kulturowej spotecznosci lokalnej przez wigczenie jej w rézne formy

aktywnosci.

e Wzbudzenie zainteresowania historig i kulturg materialng regionu zapisang w dzietach

architektury, budownictwa, lokalnej tradycji.

e Wspomaganie dziatarh umozliwiajacych gromadzenie i eksponowanie pamiatek lokalnych.

e Turystyczna promocja regionu.

o  Wspdttworzenie odpowiedniej infrastruktury turystycznej.

Tabela 21. Analiza spdjnosci celéw Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z celami Powiatowego Programu

Opieki nad Zabytkami Powiatu Ostrowieckiego

Cele programu rozwoju turystyki i
promocji powiatu ostrowieckiego

Powiatowy Program Opieki nad
Zabytkami Powiatu Ostrowieckiego

Ocena zgodnosci

Cel 1. Partnerska wspétpraca na rzecz
rozwoju turystyki i promocji powiatu
ostrowieckiego.

2. Rozwinieta i zmodernizowana
infrastruktura turystyczna powiatu
ostrowieckiego.

3. Rozwinieta oferta turystyczna
bazujaca na produktach turystycznych
powiatu ostrowieckiego.

4. Spdjna promocja turystyczna

Priorytet Ill Promocja oraz edukacja w
zakresie dziedzictwa kulturowego.

Priorytet | Ochrona, zahamowanie i

ksztattowanie krajobrazu kulturowego.

Priorytet Ill Promocja oraz edukacja w
zakresie dziedzictwa kulturowego.

Priorytet Ill Promocja oraz edukacja w

zakresie dziedzictwa kulturowego.

Priorytet Ill Promocja oraz edukacja w
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powiatu ostrowieckiego. zakresie dziedzictwa kulturowego.

Zrédto: opracowanie wiasne

PROGRAM REWITALIZACJI MIASTA OSTROWCA SWIETOKRZYSKIEGO NA LATA 2016 - 2023

Gmina Ostrowiec Swietokrzyski przystgpita do przeprowadzenia rewitalizacji zgodnie z zapisami
Wytycznych w zakresie rewitalizacji w programach operacyjnych na lata 2014—2020 Ministra Rozwoju z 2
sierpnia 2016 roku oraz na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 6 Ustawy z dnia 8 marca 1990 roku o samorzgdzie
gminnym (Dz. U. z 2016r. poz. 446, z péin. zm.).

Bazujgc na wynikach analizy danych zastanych, wskaznikach opisujgcych poziom rozwoju spoteczno-
gospodarczego oraz przestrzennego, a takze na wynikach badan z mieszkaricami, bioragc pod uwage
znaczenie wybranych obszaréw dla rozwoju gminy, zdecydowano sie wskazaé do rewitalizacji
w Ostrowcu Swietokrzyskim obszary zamieszkane przez 20 751 oséb (29,87% mieszkaricdw miasta),
o powierzchni 664,730 ha (14,32% powierzchni miasta), podzielone na 6 podobszaréw, nieposiadajacych
ze sobg granic.
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Rysunek 20. Obszar rewitalizacji w Ostrowcu Swietokrzyskim

9 B8 ProGRAM REWITALZACH

ATA 2016 - 2023
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>

Zrédto: Program Rewitalizacji Miasta Ostrowca Swietokrzyskiego na lata 2016 - 2023

W programie rewitalizacji zdefiniowane zostaly cztery cele rewitalizacji oraz przypisane do nich kierunki
dziatan:

Cel 1. Poprawa stanu infrastruktury technicznej i estetyki przestrzeni publiczne;j.

Kierunki dziatan:

1. Wspieranie rozwoju terendw inwestycyjnych i infrastruktury gospodarczej niezbednej do
funkcjonowania podmiotéw produkcyjnych, ustugowych i handlowych.

2. Wspieranie rozwoju infrastruktury komunikacyjnej poprzez budowe i przebudowe niezbednych
powigzan drogowych.

3. Zagospodarowanie nieuzytkowanych lub zaniedbanych przestrzeni publicznych celem integracji
mieszkancoéw oraz przywrdcenia i nadania im funkcji pozwalajgcych na ozywienie spoteczne i
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gospodarcze, w tym: rozwdj dziatalnosci kulturalnej, edukacyjnej, spotecznej, opiekunczej,
integracyjnej, turystycznej.

Poprawa warunkéw zamieszkania w obszarze rewitalizowanym, w tym stanu technicznego
budynkow oraz estetyki ich otoczenia.

Kreowanie pozytywnego wizerunku obszaréw rewitalizowanych.
Poprawa bezpieczenistwa publicznego.

Rozwdj mieszkalnictwa socjalnego, wspomaganego i chronionego oraz infrastruktury ustug
spotecznych.

Rozwdj infrastruktury ustug spotecznych i podniesienie jej dostepnosci.

Cel 2. Rozwdj aktywnosci spoteczno-gospodarcze;j.

Kierunki dziatan:

1.

2.

5.

Cel 3.

Tworzenia optymalnych warunkéw dla rozwoju podmiotéw gospodarczych.

Podniesienie aktywnosci gospodarczej mieszkancéw miasta oraz wspieranie rozwoju
przedsiebiorczosci.

Poprawa jakosci zycia mieszkancow, wspieranie wtgczenia spotecznego i walka z ubdstwem
poprzez aktywna integracje, uczestnictwo w kulturze i rekreacji, aktywizacje obywatelsky i
wolontariat, poprawe zatrudnienia i zmniejszenie poziomu przestepczosci.

Realizacja programéw wspierajacych nabywanie nowej wiedzy i umiejetnosci przez osoby
bezrobotne.

Podniesienie aktywnosci spotecznej obszaru oraz integracji wewnetrznej mieszkancow.

Rozwoj oraz zwiekszenie dostepu do infrastruktury oraz ofert edukacyjnej, kulturalnej,

rekreacyjno-sportowe;.

Kierunki dziatan:

1.

2.

3.

4.

Wspieranie rozwoju infrastruktury sportowo-rekreacyjnej oraz wypoczynkowej.

Wspieranie rozwoju infrastruktury turystycznej i kulturalnej z zachowaniem dziedzictwa
kulturowego oraz zwiekszenie jej dostepnosci dla mieszkarcow.

Rozwdj ofert spedzania czasu wolnego i aktywnego wypoczynku.

Rozwdj szkolnictwa oraz edukacji na wszystkich poziomach.

Cel 4. Poprawa stanu $rodowiska poprzez ochrone przed czynnikami szkodliwymi i zanieczyszczeniem
poprzez rozwaj infrastruktury technicznej i ekologicznej, termomodernizacje obiektow, wykorzystanie
odnawialnych Zzrédet energii oraz rewaloryzacje i utworzenie zielonych przestrzeni publicznych.

Kierunki dziatan:

1.

2.

Wdrazanie nowych technologii proekologicznych.

Wspieranie edukacji ekologicznej i podnoszenie swiadomosci ekologicznej mieszkancow.
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3. Poprawa stanu efektywnosci energetycznej budynkdéw uzytecznosci publicznej, budynkdéw

wielorodzinnych i innych obiektéw uzytkowych oraz zagospodarowanie terendw zielonych.

4. Ograniczenie niskiej emisji.

Tabela 22. Analiza spdjnosci celéw Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z celami Programu Rewitalizacji

Miasta Ostrowca Swietokrzyskiego na lata 2016 - 2023

Cele programu rozwoju turystyki i
promocji powiatu ostrowieckiego

Program Rewitalizacji Miasta Ostrowca
Swietokrzyskiego na lata 2016 - 2023

Ocena zgodnosci

Cel 1. Partnerska wspotpraca narzecz | Cel 2. Rozwdj aktywnosci spoteczno- Tak
rozwoju turystyki i promocji powiatu gospodarczej.
ostrowieckiego.
2. Rozwinieta i zmodernizowana Cel 1. Poprawa stanu infrastruktury Tak
infrastruktura turystyczna powiatu technicznej i estetyki przestrzeni
ostrowieckiego. publiczne;j.
Cel 3. Rozwdj oraz zwiekszenie dostepu
do infrastruktury oraz ofert edukacyjnej,
kulturalnej, rekreacyjno-sportowe;.
3. Rozwinieta oferta turystyczna Cel 3. Rozwodj oraz zwiekszenie dostepu Tak
bazujaca na produktach turystycznych | do infrastruktury oraz ofert edukacyjnej,
powiatu ostrowieckiego. kulturalnej, rekreacyjno-sportowe;.
4. Spéjna promocja turystyczna Cel 3. Rozwdj oraz zwiekszenie dostepu Tak

powiatu ostrowieckiego.

do infrastruktury oraz ofert edukacyjnej,

kulturalnej, rekreacyjno-sportowe;.

Zrédto: opracowanie wiasne

STRATEGIE | PLANY ROZWOJOWE GMIN
OSTROWIEC SWIETOKRZYSKI

Obowigzujacy tekst dokumentu Strategii Zréwnowazonego Rozwoju Gminy Ostrowiec Swietokrzyski na
lata 2014-2020 przyjety zostat Uchwata Nr XXXVI/88/2016 Rady Miasta Ostrowca Swietokrzyskiego z dnia
16 wrzesnia 2016 r. w sprawie aktualizacji Strategii Zréwnowazonego Rozwoju Gminy Ostrowiec
Swietokrzyski na lata 2014 — 2020.

Zgodnie z przedstawiong w niej misjg gminy Ostrowiec Swietokrzyski jest: osiggniecie i utrzymanie przez
miasto Ostrowiec Swietokrzyski statusu preznego osrodka gospodarczego, regionalnego centrum
administracyjnego, edukacyjno-kulturalnego oraz sportowego, z dobrze zorganizowanym spoteczeristwem
obywatelskim, zapewnienie bezpieczeristwa oraz dobrych warunkdw do zaspokajania aspiracji Zyciowych
wszystkim korzystajgcym z jego potencjatu rozwojowego przy zachowaniu rownowagi i trwatosci
podstawowych proceséw przyrodniczych. Natomiast syntetyczna wizja gminy Ostrowiec Swietokrzyski
okre$lona zostata nastepujaco: Ostrowiec Swietokrzyski nowoczesnym, zréznicowanym branzowo centrum
przemystowo-ustugowym, kulturalnym i sportowym, o wysokim poziomie wyksztafcenia spoteczeristwa i
marginalnej skali problemdw spotecznych, generujgcym oraz wykorzystujgcym postep technologiczny dla
swojego rozwoju. Powyzsza misja i wizja zostaly w niezmienionej formie przeniesione z poprzedniego
dokumentu strategicznego, toisame pozostaty réwniez obszary, w ktérych kontynuowany bedzie
zréwnowazony rozwdj Ostrowca Swietokrzyskiego:
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1. Srodowisko przyrodnicze i kulturowe

N

Gospodarka i infrastruktura
3. Sfera spoteczna
4. Zarzadzanie Gmina.
Mocne strony Ostrowca Swietokrzyskiego w sferze turystycznej to:

e Atrakcyjna oferta ustug kulturalnych,

Istniejgca baza rekreacyjno - sportowa (nowoczesny stadion, kryta ptywalnia),

e Dobrze zachowane Srodowisko naturalne,

Istniejgcy potencjat w postaci atrakcyjnych miejsc rekreacji i wypoczynku,

Baza noclegowa i gastronomiczna.
Do stabych stron nalezy zaliczy¢:

e Niedostateczna ochrona zasobéw naturalnych i kulturowych miasta / brak kompleksowej
polityki ochrony tych zasobdw,

e Nieatrakcyjna i niefunkcjonalna przestrzen, niewykorzystany potencjat rozwojowy oraz
zdegradowana zabudowa, infrastruktura techniczna i spoteczna niektdrych obszaréw miasta.

Miasto Ostrowiec dostrzega szanse na rozwéj w swoim bliskim otoczeniu, majgc na uwadze m. in.
walory turystyczne okolic Ostrowca Swietokrzyskiego. Do zagrozen zalicza brak drég szybkiego ruchu.

GMINY: BAtTOW, BODZECHOW, EMIELOW, KUNOW.

Gminy miejsko-wiejskie oraz wiejskie powiatu ostrowieckiego zaangazowane sg w dziatania zwigzane z
Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich. Wiekszo$é¢ gmin powiatu naleizy do Stowarzyszenia Lokalna
Grupa Dziatania ,Krzemienny Krag” (gminy: Battéw, Bodzechéw, Cmieléw, Kunéw).

Strategia Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spoteczno$é objeta Programem Rozwoju Obszarow
Wiejskich na lata 2014-2020 dla obszaru dziatania LGD ,Krzemienny Krag” w odniesieni do rozwoju
turystyki wskazuje i podkresla, ze:

e Jako najwieksze atuty obszaru LGD mieszkarcy gmin najczesciej wskazywali walory turystyczne
znajdujace sie na obszarze LGD.

o Jako stabe strony mieszkancy wskazali zdecydowanie stabo rozwinietg infrastrukture turystyczng i
okoto turystyczng na catym obszarze LGD.

Turystyka jest jednym z najwazniejszych poél zainteresowan Strategii, co ma swoéj wyraz w celach:

e Wyznaczony cel ogdlny 1.0 LGD obszarem atrakcyjnym turystycznie realizowany bedzie z
wykorzystaniem waloréow krajobrazowych, na ktére sktada sie czystosé i wysoka jakosé
Srodowiska przyrodniczego i naturalnego. Analizowany obszar odznacza sie réwniez istniejgcymi
lokalnymi produktami, otrzymywanymi tradycyjnymi metodami upraw i przetworstwa rolno--
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spozywczego, a takze wielowiekowym dziedzictwem kulturowym, o ktérym swiadczy m.in. duza
liczba obiektow zabytkowych. Omawiany cel ogdlny bedzie realizowany przez 2 cele szczegétowe.

e Cel szczegétowy 1.1 Dziedzictwo naturalne i kulturowe czynnikiem rozwoju obszaru LGD skupia
sie na dziedzictwie naturalnym i kulturowym, ktére zostato wskazane przez mieszkancow jako
najmocniejsza strona regionu. Potencjat ten stuzy¢ ma do rozwoju turystyki, w ktorej mieszkancy
widzg szanse dla catego obszaru. Jest odpowiedzig na stabo rozwinietg infrastrukture turystyczna
i okototurystyczng obszaru. W ramach tego celu, w zwigzku z brakami w infrastrukturze oraz
atrakcjach turystycznych, przewidziano tworzenie lub rozwdj atrakcyjnych produktéw i ustug
turystycznych wykorzystujgcych zasoby kulturowe i naturalne obszaru.

e Realizacja celu szczegétowego 1.2 Ksztattowanie zdrowego i aktywnego stylu zycia
mieszkancow i turystow jest odpowiedzig na problem zwigzany z niewystarczajgcym poziomem
wiedzy mieszkaicow na temat zdrowego i aktywnego stylu zycia. Organizacja wydarzen
zwigzanych z aktywnoscia mieszkancéw wptynie na podniesienie wiedzy i swiadomosci oraz
przyczyni sie do zagospodarowania czasu wolnego, zaréwno mieszkancow jak i turystow. Spdjne
dziatania marketingowe oraz projekt wspétpracy Czas na Swietokrzyskie przyczynia sie do
promowania obszaru jako miejsca idealnego dla turystyki wypoczynkowej i aktywnej, a
grantobiorcy realizujgcy wydarzenia propagujgce zdrowy styl zycia przyczynig sie do
uatrakcyjnienia oferty. Dziatania te s spdjne i sg konsekwencjg koniecznosci promowania
obszaru jako atrakcyjnego turystyczne. Warunki naturalne i dziatania lokalnej spotecznosci
przyczynia sie wiec do budowy kompleksowej oferty zaréwno dla mieszkaricow jak i turystow.

GMINA WASNIOW

Jedyna gming wiejska z powiatu ostrowieckiego, ktéra nie nalezy do LGD ,,Krzemienny Krag” jest gmina
Wasniéw. Wynika to z jej potozenia w obrebie Pasma Géra Swietokrzyskich, co oznacza, ze wiecej
interesow faczy gmine Wasniéw z gminami potozonymi w Gérach Swietokrzyskich.

Strategia Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spoteczno$¢ objeta Programem Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020 dla obszaru dziatania LGD , Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Swietokrzyskiej”
w odniesieni do rozwoju turystyki wskazuje i podkresla, ze:

e Najwiekszymi atrakcjami regionu s3: Klasztor na Swietym Krzyzu, Centrum Kulturowo-
Archeologiczne w Nowej Stupi, Zamek Krzyztopdr w Ujezdzie, Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej
Pani Swietokrzyskiej w Katkowie.

e Na dziedzictwo kulturowe regionu sktadajg sie rowniez tradycje i obrzadki ludowe, ktére mozna
jeszcze podziwiac¢ w trakcie uroczystosci koscielnych badz dozynkowych. W ich trakcie wystepuja
zespoty ludowe prowadzone przez gminne osrodki kultury, ktérych cztonkowie zwykle ubrani sg w
Swietokrzyski badZz matopolski stréj ludowy. Nieodzownym elementem wykorzystywanym w
ubraniach ludowych jest tzw. pasiak Swietokrzyski. W ostatnich latach jednym z elementéw
wszelkich uroczystosci rodzinnych, gminnych staje sie suto zastawiany tzw. stét wiejski, gdzie
pojawiajg sie tradycyjne wyroby, ktérych receptury pieczotowicie przechowywane i strzezone sg
przez poszczegolne rodziny.
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Tabela 23. Analiza spdjnosci celow Programu rozwoju turystyki i promocji powiatu ostrowieckiego z celami rozwoju gmin z terenu
powiatu ostrowieckiego

Cele programu rozwoju turystyki i Strategie i plany rozwoju gmin z terenu Ocena zgodnosci
promocji powiatu ostrowieckiego powiatu ostrowieckiego

Cel 1. Partnerska wspotpraca narzecz | Widoczna w zaangazowaniu Tak

rozwoju turystyki i promocji powiatu poszczegblnych samorzaddéw w

ostrowieckiego. partnerstwa lokalne i ponadlokalne, w

tym w porozumienie , Tréjmiasto nad
Kamienng” oraz Lokalne Grupy Dziatania.

2. Rozwinieta i zmodernizowana Rozwdj infrastruktury jest wiodgcym Tak
infrastruktura turystyczna powiatu priorytetem rozwoju poszczegdlnych
ostrowieckiego. gmin, co ma swdéj wyraz w zapisach

dokumentdw strategicznych.

3. Rozwinieta oferta turystyczna Wszystkie gminy miejsko-wiejskie oraz Tak
bazujaca na produktach turystycznych | wiejskie powiatu ostrowieckiego rozwoj
powiatu ostrowieckiego. turystyki traktujg priorytetowo, co ma

swoj wyraz w zapisach Lokalnych Strategii
Rozwoju na lata 2014 — 2020.

Miasto Ostrowiec dostrzega potencjat
turystyczny otoczenia, upatrujgc w nim
szansy na rozwoj gospodarczy i
spoteczny. Istotna jest rola ustugowa (w
tym koncentracja noclegéw oraz
gastronomi), jak tez bogata oferta
kulturalna, rozrywkowa i sportowa na
terenie miasta.

4. Spéjna promocja turystyczna Majac na uwadze priorytetowe Tak
powiatu ostrowieckiego. postrzeganie turystyki na obszarze
wszystkich gmin istotne znaczenie w
zapisach dokumentéw strategicznych ma
promocja turystyczna, w tym rowniez
ukierunkowana na przycigganie nowych
inwestycji (w szczegdlnosci widoczna w
Ostrowcu Swietokrzyskim —i ujeta takze
w planach rewitalizacji miasta).

Zrédto: opracowanie wiasne
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6. Strategiczna ocena oddziatywania na srodowisko

Regionalny Dyrektor Ochrony Srodowiska w Kielcach po analizie informacji dot. uwarunkowan,
wynikajacych z art. 49 ustawy OOS, wskazat na koniecznos$¢ przeprowadzenia strategicznej oceny
oddziatywania na $rodowisko dla projektu dokumentu pod nazwa ,Program Rozwoju Turystyki i
Promocji Powiatu Ostrowieckiego Do Roku 2020+”.

Celem prognozy jest ustalenie, czy zapisy programu nie naruszajg zasad prawidtowego funkcjonowania
Srodowiska przyrodniczego. Prognoza ma réwniez utatwic identyfikacje mozliwych do okreslenia skutkow
srodowiskowych spowodowanych realizacja w przysztosci postanowie ocenianego dokumentu oraz
okresli¢, czy istnieje prawdopodobienstwo powstawania w przysztosci konfliktdow izagrozen
w $rodowisku.

Powiat ostrowiecki posiada znaczny potencjat turystyczny. Potencjat ten odpowiednio rozwijany moze
przynie$¢ duze korzysci zaréwno dla spotecznosci lokalnych jak i catego regionu. Potencjat turystyczny
powiatu ostrowieckiego wynika przede wszystkim z koncentracji na stosukowo nieduzym obszarze
znacznej liczby atrakcji turystycznych oraz szeregu ustug, m.in. rozbudowanej bazy noclegowej. Potencjat
ten jest wzmacniany poprzez najblizsze otoczenie, tj. sgsiedztwo atrakcyjnych dla turystéw miejsc, ktére
wptywajg pozytywnie na rozwdj turystyki bezposrednio w przestrzeni powiatu. Nie bez znaczenia jest
takze korzystane potfozenie i powigzania komunikacyjne, jak tez zwigzku funkcjonalno-przestrzenne, w
szczegdlnosci w oparciu o rdzen, ktéry stanowig miasta Ostrowiec Swietokrzyski, Starachowice, Skarzysko-
Kamienna. Obszar powiatéw ostrowieckiego, starachowickiego oraz skarzyskiego tworzy przestrzen
obszaru funkcjonalnego pod nazwa ,Tréjmiasto nad Kamienng”. Powyzsze uwarunkowania sprzyjajg
budowie produktéw turystycznych. Rozwdj produktéw turystycznych nawigzujgcych do walorow
przyrodniczo-krajobrazowych, kulturowych i edukacyjnych uaktywni gospodarczo spotecznosé lokalna.
Inwestycje w turystyce bedg stymulowaé ogdlny rozwdj infrastruktury publicznej. Turystyka stanowi¢
bedzie impuls do rozwoju $rednich i matych podmiotéw gospodarczych branzy turystycznej i okoto
turystycznej.

Program Rozwoju Turystyki i Promocji Powiatu Ostrowieckiego 2020+ okresla mozliwe koncepcje
rozwoju turystyki w oparciu o dominujace walory i istniejgce uwarunkowania, wyznacza priorytety i cele
rozwoju turystyki powiatu, koncepcje budowy produktéw turystycznych wraz z propozycjg systemu
wdrazania, monitoringu i ewaluacji oraz nakresli dtugookresowe wytyczne promocji Powiatu.

Zaplanowane do realizacji zadania niewatpliwie przyczynig sie do wzrostu aktywnosci gospodarczej
powiatu ostrowieckiego. W programie ujeto propozycje realizacji zadan, ktdre przyczynia sie do rozwoju
turystyki. Cze$¢€ z tych zadan ma charakter inwestycyjny i to wtasnie te zadania mogg spowodowacd
wystapienie negatywnych oddziatlywan na srodowisko. Ponadto negatywne oddziatywania moga
wystgpi¢ w przypadku wzrostu zainteresowania turystow atrakcjami zlokalizowanymi na terenie powiatu
ostrowieckiego, w szczegdlnosci zwigzanych z dziedzictwem kulturowym oraz walorami przyrodniczo-
krajobrazowymi.

W niniejszej prognozie rozpatrywano wptyw realizacji poszczegdlnych zadan na srodowisko i stwierdzono,
ze wptyw negatywny dotyczy nastepujacych zadan:

e 2.1.2. Budowa, rozbudowa, modernizacja infrastruktury noclegowej w kierunku podnoszenia jej
standarddéw oraz konkurencyjnosci oferty turystycznej.

e 2.1.3. Budowa, rozbudowa, modernizacja infrastruktury gastronomicznej, w tym z
wykorzystaniem produktow lokalnych.
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e 2.2.1. Inwentaryzacja, wyznaczanie, zagospodarowanie, budowa tras, sciezek: pieszych, nordic
walking, rowerowych, narciarskich, w tym zintegrowanie istniejgcych i powigzanie z atrakcjami
powiatu.

e 2.2.2.Wyznaczenie ,petlowych” szlakéw pieszych i rowerowych wokdét gtéwnych miejsc
wypoczynku i atrakcji turystycznych.

e 2.2.4. Budowa, rozbudowa, modernizacja matej infrastruktury turystycznej (parkingi, miejsca
postojowe, punkty widokowe, etc.).

e 2.2.5. Budowa, rozbudowa i modernizacja obiektow kultury i sportu, w tym szczegdlnie o
znaczeniu ponadlokalnym.

e 2.2.6. Wzmocnienie potencjatu wiodacych atrakeji turystycznych, w tym: Krzemionek i Cmielowa.
Realizacja projektu pn.: Zwiekszenie dostepnosci do Muzeum Historyczno-Archeologicznego
poprzez poprawe infrastruktury Muzeum Archeologicznego i Rezerwatu Krzemionki oraz Patacu
Wielopolskich”.

Z uwagi na brak sprecyzowania lokalizacji wiekszosci zadan ujetych w programie trudno jednoznacznie
wskazaé obszary na ktérych przewiduje sie znaczace oddziatywanie. Zasadniczo przyjeto, ze przewidywane
znaczace oddziatywanie dotyczy¢é moze obszardw szczegdlnie wrazliwych na zanieczyszczenie lub
negatywne zmiany w $rodowisku. Do tych obszarach nalezy zaliczy¢é w pierwszej kolejnosci obszar zlewni
rzeki Kamiennej, ze wzgledu na mozliwos¢ kumulacji zanieczyszczen wdéd powierzchniowych oraz
przedostawanie sie zanieczyszcze do wdd podziemnych. W drugiej kolejnosci nalezy wymienic¢ obszary o
znaczeniu dla ochrony dziedzictwa kulturowego.

Zagrozeniem dla obszaréw o szczegdlnych wtasciwosciach naturalnych lub posiadajgcych znaczenie dla
dziedzictwa kulturowego sg dziatania inwestycyjne. Zagrozeniem dla takich obszaréw moze byé réwniez
zwiekszony ruch turystyczny. Wiekszos$¢ dziatan inwestycyjnych moze negatywnie wptywac na jakos¢ wéd
powierzchniowych, w mniejszym stopniu na wody podziemne. Zwigzane to moze by¢ z przedostawaniem
sie zanieczyszczen eksploatacyjnych do systemu wéd, jak réwniez sptyw powierzchniowy, np. zwigzany z
nadmiernymi opadami deszczu i nie zabezpieczonym obszarem inwestycji. W odniesieniu do dziedzictwa
kulturowego nalezy szczegdlnie zwréci¢ uwage na zagrozenia zwigzane z nadmiernym udostepnieniem
obiektéw dla ruchu turystycznego. Dotyczy to m. in. neolitycznej kopalni w Krzemionkach. Ochrona
waloréw kulturowych zwigzane bedzie z regulowaniem lub zabezpieczaniem przedmiotu ochrony przed
wptywem wynikajagcym z udostepniania obiektu dla ruchu turystycznego. W przypadku ,Krzemionek”
wspomnie¢ mozna o aspektach ,klimatu w czesci podziemnej kopalni”. Nadmierny ruch generuje
powstanie pary i dwutlenku wegla, negatywnie wptywajac na ,przedmioty ochrony”. Nadmierny ruch
powoduje niszczenie lub szybsze mechaniczne zuzycie infrastruktury i obiektéw i wymaga odpowiednich
dziatan amortyzacyjnych i ochronnych.

Analizujac ogdlne zapisy tresci zadan nalezy wskaza¢, ze oddziatywania na $rodowisko zwigzane beda
przede wszystkim z projektami inwestycyjnymi, w ramach ktérych planowane jest uzycie ciezkiego,
sprzetu, ingerencja w $rodowisko glebowe, zajecie powierzchni ziemi. W mniejszym stopniu planowane
zadania oddziatywa¢ bedg w sposdb posredni na srodowisko, tj. powstata infrastruktura, przede
wszystkim obiekty generowac bedg takie oddziatywania. Skala oddziatywan posrednich na srodowisko
bedzie niewielka, gdyz budowa nowych obiektéw budowalnych realizowana bedzie z wykorzystaniem
nowoczesnych rozwigzan technologicznych.

Posrednie oddziatywania na $rodowisko zwigzane mogg by¢ dodatkowo ze zwiekszonym ruchem
turystycznym. W tym przypadku moze to powodowaé lokalne, negatywne oddziatywania na
bioréznorodnosé.

Powyzsze oznacza, ze zasieg i czas trwania oddziatywan w przewazajgcej mierze ograniczony bedzie do
miejsca realizacji inwestycji, jak réwniez czasu jej prowadzenia. Po tym czasie negatywne oddziatywania w
wiekszosci powinny ustaé¢ (poza oddziatywaniem na powierzchnie ziemi przez zajetg infrastrukture).
Czestotliwos¢ oddziatywania moze by¢ duza w okresie prowadzenia prac budowlanych (z reguty wieksze
projekty inwestycyjne trwajg max. 2-3 lata). W zwigzku z tym w przewazajgcej mierze wptyw na
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srodowisko charakteryzowac sie bedzie petng odwracalnoscig (poza oddziatywaniem na powierzchnie
ziemi przez jej zajecie pod nowe obiekty budowalne).

W przypadku nastepujacych zadan mozliwe jest wystgpienie okolicznosci zakwalifikowaniem do
przedsiewzie¢ mogacych potencjalnie znaczgco oddziatywac na srodowisko:

e 2.1.2. Budowa, rozbudowa, modernizacja infrastruktury noclegowej w kierunku podnoszenia jej
standarddéw oraz konkurencyjnosci oferty turystycznej.

e 2.1.3. Budowa, rozbudowa, modernizacja infrastruktury gastronomicznej, w tym z
wykorzystaniem produktow lokalnych.

e 2.2.1. Inwentaryzacja, wyznaczanie, zagospodarowanie, budowa tras, $ciezek: pieszych, nordic
walking, rowerowych, narciarskich, w tym zintegrowanie istniejgcych i powigzanie z atrakcjami
powiatu.

e 2.2.2.Wyznaczenie ,petlowych” szlakow pieszych i rowerowych wokét gtéwnych miejsc
wypoczynku i atrakcji turystycznych.

e 2.2.4. Budowa, rozbudowa, modernizacja matej infrastruktury turystycznej (parkingi, miejsca
postojowe, punkty widokowe, etc.).

e 2.2.5. Budowa, rozbudowa i modernizacja obiektéw kultury i sportu, w tym szczegdlnie o
znaczeniu ponadlokalnym.

Niemniej jednak analizujagc potencjalny zakres realizowanych dziatah, w szczegdlnosci inwestycyjnych,
ryzyko wystgpienia okolicznosdci, ktére spowodujg zakwalifikowanie ww. zadan do przedsiewzie¢
mogacych potencjalnie znaczaco oddziatywac na srodowisko nalezy oceni¢ jako bardzo mate. Wynika to
przede wszystkim ze specyfiki rozwoju turystyki w powiecie ostrowieckim. Dziatania inwestycyjne w
wiekszg infrastrukture (np. obiekty noclegowe, gastronomia, trasy narciarskie, parkingi, obiekty kultury i
rekreacji) — realizowane beda na obszarach zurbanizowanych, lub takich w ktérych ze wzgledéw
srodowiskowych mozliwy jest rozwdj funkcji turystycznej i rekreacyjnej. Oznacza to, ze wptyw bezposredni
takich inwestycji, w szczegdlnosci na obszary chronione bedzie nikty lub nie bedzie go. Dotyczy to takie
posrednich oddziatywan, zwigzanych z utworzeniem i funkcjonowaniem infrastruktury. Przewiduje sie, ze
najwieksze inwestycje realizowane beda w obrebie obszaréw juz wykorzystywanych przez funkcje
turystyczne (np. Battéw) lub zurbanizowanych (centra miejscowosci). Rozwéj tras narciarskich mozliwy
jest réwniez na terenach do tego mozliwych, pozbawionych wartosci przyrodniczych. Wszystkie ww.
inwestycje przechodzi¢ beda osobne oceny oddziatywania na srodowisko, co powinno zminimalizowa¢
negatywny wptyw na srodowisko i pozwoli¢ zaplanowac ewentualne dziatania rekompensujace.

Przedsiewziecia wykazujace sie przewidywanym oddziatywaniem na srodowisko powinny by¢ poddawane
osobnej/indywidualnej ocenie oddziatywania na S$rodowisko. Poszczegdlne przedsiewziecia powinny
uwzgledniaé aspekty srodowiskowe, w szczegdlnosci uwzglednia¢ zasady kompensacji przyrodniczej, czyli
uwzglednia¢ podjecie dziatan prowadzacych do przywrdcenia réwnowagi przyrodniczej. Inwestycje
powinny kierowac sie zasadami wyboru najlepszych dostepnych technik, czyli wyboru najbardziej
efektywnych i zaawansowanych poziomdw rozwoju technologii i metod prowadzenia danej dziatalnosci.

Aspekt sSrodowiskowy poszczegdlnych dziatan powinien uwzglednia¢ zasady ochrony s$rodowiska
polegajgce na racjonalnym ksztattowaniu Srodowiska i gospodarowaniu zasobami Srodowiska zgodnie
z zasady zrédwnowazonego rozwoju, przeciwdziataniu zanieczyszczeniom oraz przywracaniu elementéw
przyrodniczych do stanu wtasciwego.

Proponuje sie, aby monitoring skutkéw realizacji postanowie Programu na $rodowisko polegat na
analizie i ocenie stanu poszczegdlnych komponentow Srodowiska w oparciu o wyniki pomiarow
uzyskanych w ramach panstwowego monitoringu $rodowiska oraz w przypadku zadan, ktére moga
znaczaco oddziatywac¢ na Srodowisko wramach indywidualnych zaméwien. Wyniki pomiaréw musza
odnosi¢ sie do obszaru objetego Programem. Proponuje sie, aby monitoring skutkéw realizacji
postanowien Programu na srodowisko prowadzony byt w cyklu rocznym.

Program jest dokumentem branzowym, specjalistycznym, ktéry wskazuje optymalng S$ciezke dziatan
majacg na celu aktywizacje gospodarczg powiatu w oparciu o turystyke. Jest dokumentem o duzym
stopniu ogdlnosci, tj. nie wskazuje szczegdétowych rozwigzan, np. odnoszgcych sie do przebiegu szlakow
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turystycznych, miejsc lokalizacji infrastruktury turystycznej, dlatego tez nie jest mozliwe wskazanie
rozwigzan alternatywnych. Propozycje zadan ujete w dokumencie wydajg sie byé optymalnymi
rozwigzaniami. Rozwigzania alternatywne mozna rozwazy¢ w przypadku uszczegétawiania realizacji
poszczegodlnych zadan, np. co do sposobu prowadzenia prac budowlanych, lokalizacji zadania, wyboru
technologii.

Brak realizacji Programu nie oznacza jednoczesnie, ze zawarte w dokumencie przedsiewziecia
inwestycyjne iorganizacyjne nie beda realizowane na obszarze powiatu ostrowieckiego. Jednak
nieprzyjecie dokumentu Programu jako wigzgcego dokumentu, wskazujgcego sciezke rozwoju tego
obszaru pod katem turystyki oznacza¢ moze, ze wybrane cele spoteczno-gospodarcze mogg zostac
nieosiggniete w petni w zaktadanym okresie. Nieprzyjecie dokumentu oznacza¢ moze zmniejszenie szans
na pozyskanie wsparcia zewnetrznego na wybrane przedsiewziecia infrastrukturalne. Brak realizacji
wiekszych inwestycji, w szczegdlnosci takich, ktére moga oddziatywac negatywnie na srodowisko, moze
zmniejszaé negatywna presje na wybrane komponenty srodowiska, np. na srodowisko glebowe, wodne,
powodowaé zmniejszong emisje hatasu, etc., z drugiej strony brak realizacji zapiséw Programu moze
negatywnie wptywac¢ na rozwdj spoteczno-gospodarczy przestrzeni powiatu ostrowieckiego, co moze
powodowacé posrednio negatywne oddziatywania na zrownowazony rozwoj powiatu (np. dalsza emigracja
zarobkowa, ograniczone dochody gmin, co powodowa¢ moze zaniechanie szeregu inwestycji, w tym na
rzecz ochrony srodowiskowa).
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8. Zataczniki

WZOR COROCZNEJ KARTY RAPORTU Z MONITORINGU REALIZACJI ZADAN
PROGRAMU ROZWOJU TURYSTYKI | PROMOCII

1. Numer raportu

2. Okres objety raportem

3. Podmiot opracowujacy raport

4. Opis dziatan zrealizowanych w okresie objetym raportem zgodnie z celami strategicznymi

Cel strategiczny

Cel operacyjny

OSIAGNIETE EFEKTY

Zadanie zrealizowane . . Zadanie niezrealizowane
Zadanie w trakcie
ZADANIE il s
(krotki opis realizacji Uzasadnienie Uzasadnienie
osiggnietych ropozycji ropozycji
ag Q’V (zalecenial prop YJ" p p VJ.
rezultatow) kontynuacji zaniechania
1.
2.
3.
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KARTA AKTUALIZACJI CELOW | ZADAN

2.
2. 1
2.
3. 1
2.

Nowe zadania proponowane do wprowadzenia

1.
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PODSTAWOWE WSKAZNIKI REALIZACJI CELOW | ZADAN DO EWALUACII (2020
1 2024)

Podstawowe wskazniki realizacji celéw i zadan do ewaluacji

Cel strategiczny Proponowane Wartos¢ Stan na Stan na
wskazniki realizacji posrednia  Wartos¢ 2020 2023

(kamien docelowa

milowy) 2023

2020

1. Partnerska Istniejgca formuta 0 1 1

wspotpraca na wspotpracy

rzecz rozwoju

turystyki i promocji

powiatu.

Wartosc
bazowa?!

Liczba partnerow 0 7 10
wspotpracujacych

Liczba wspdlnych 0 3 5
dziatan i projektow

Liczba powigzanych 0 7 10
stron www

Liczba projektow, 0 1 3
przedsiewzie¢ dot.
budowania lokalnej
tozsamosci
mieszkarncow
2. Rozwinieta i Liczba nowych, Stan na Wzrost Wzrost
zmodernizowana rozbudowanych, 2018
infrastruktura zmodernizowanych
turystyczna. obiektéw noclegowych
- Miejsca noclegowe
ogodtem w powiecie
ostrowieckim
- Noclegi udzielone
ogdtem w powiecie
ostrowieckim)
Liczba turystéow Stan na wzrost wzrost
krajowych 2018
i zagranicznych
korzystajgcych
z oferty noclegowej:
- Turysci ogétem
korzystajacy z
noclegéw w powiecie
ostrowieckim
- Noclegi udzielone
turystom zagranicznym
- Turysci zagraniczni
ogdtem korzystajgcy z
noclegéw w powiecie
ostrowieckim

21 Wartos¢ bazowa (ang. baseline value) to pierwszy pomiar monitorowanego wskaznika, ,a wiec zarazem punkt startowy oceny catego
dziatania. Jako okres bazowy przyjmuje sie rok rozpoczecia programu - 2018.
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3. Rozwinieta
oferta turystyczna
bazujaca na
produktach
turystycznych

4. Spéjna promocja
turystyczna

Liczba nowych,
rozbudowanych,
zmodernizowanych
obiektow
gastronomicznych
Dtugosé
zinwentaryzowanych
wyznaczonych,
zagospodarowanych,
zbudowanych tras,
Sciezek turystycznych
Liczba i dtugos¢
wyznaczonych
»petlowych” szlakéw
pieszych i rowerowych
Dtugosé oznakowanych
szlakéw turystycznych
Liczba nowych,
rozbudowanych,
zmodernizowanych
obiektéw matej
infrastruktury
turystycznej

Liczba nowych,
rozbudowanych,
zmodernizowanych
obiektéw kultury i
sportu

Baza danych atrakcji
turystycznych

Liczba
skomercjalizowanych
produktéw
turystycznych oraz
liczba podmiotéw,
atrakcji turystycznych
tworzacych produkty
turystyczne

Istniejgcy SIW wraz ze
standardami

Liczba oznakowanych
produktéw
turystycznych

w terenie

Liczba nowych,
zmodernizowanych
punktéw IT,
infomatow,
infokioskow

Raport z badan ruchu
turystycznego

Liczba, wartos¢
materiatéw
promocyjnych

Stan na

2018
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wzrost

10 km

2/10 km

30 km

1/5

3/
200 000 zt

wzrost

30 km

5/ 50 km

100 km

10

3/15

5/
350 000 zt
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Liczba produktéw 0 1 2
objetych promocja

Istniejgcy wspdlny 0 1 1
kalendarz imprez

Liczba wspdlnych 0 3 6

zorganizowanych,
wspieranych imprez,
inicjatyw i wydarzen
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